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Los investigadores de la UJI ue ha cread

o la nueva empresa. LEVANTE-EMV

Investigadores de la U]I
crean una empresa puntera
en tecnologias geoespaciales

» Ubik Geospatial Solutions presta servicios para organismos como la ONU
» La firma ofrece una especie de detectos de datos en las redes sociales

LEVANTE DE CASTELLO CASTELLO

M Las tecnologias geoespaciales
permiten obtener informacién
degranvalor paraempresasyad-
ministraciones, un campo que
estd viviendo un crecimiento ex-
ponencial en los dltimos anos.
Con el fin de atender a un nicho
de mercado con gran proyeccion
de futuro y poner en valor el co-
nocimiento y la tecnologia des-
arrollada alo largo de mas de 15
anosde trabajo por parte del gru-
po de investigacién Geotec (Ge-
ospatial Technologies Research
Group), los investigadores del
Departamento de Lenguajes y
Sistemas Informadticos de la Uni-
versitat Jaume I Joaquin Huerta,
Ana SanchisyMichael Gould han
constituido Ubik como empresa
debasetecnolégicadelaUJI, que
cuenta ya entre sus clientes con
destacados organismos interna-
cionales como las Naciones Uni-
das (ONU) a través de la Organi-
zacién MeteorolégicaMundialyel

Programa Mundial de Alimentos.

Saber quién y dénde se esta
hablando en las redes sociales de
una campana de publicidad, aler-
tar de un problema forestal me-
diante la geolocalizacién de datos;
desarrollar un mapa de la calidad
del aire a través de una aplicacion
colaborativa; mejorar la cohesién
territorial europea a través de la
comparacion de datos o elaborar
un mapa sonoro jugando a bata-
llar contra el ruido son tan sélo al-
gunos de los proyectos desarro-
llados por el grupo de la UJI me-
diante tecnologias de geolocali-
zacién. Como empresa spin-off,
Ubik ofrece todo tipo de servicios
relacionados con la informaticay
la geolocalizacién, para lo que
colabora con proveedores de tec-
nologias lideres del mercado como
la multinacional Esri, ademads de
trabajar con software libre.

Entre los servicios que ofrece
Ubik cabe destacar el analisis ge-
olocalizado de redes sociales que

permite visualizar dénde esta ha-
blando la gente acerca de algo. Los
investigadores han desarrollado el
Web 2.0 Broker Service, un servi-
cio web capaz de buscar y recu-
perar datos de redes sociales y po-
sicionarlos en un mapa para su
posterior estudio y explotacion.
Esto permite, por ejemplo, que las
agencias de publicidad puedan se-
guir, medir y analizar el impacto de
campanas publicitarias en un lu-
gar precisoy a tiempo real.

«Hay muchas herramientas de
analisis de redes sociales, pero
no localizadas», explica Joaquin
Huerta, quien sefiala que cada
andlisis se puede adaptar ala bus-
queda en las redes sociales, el
tiempoy el entorno que requiera
cada cliente.

«La geoinformacién es una he-
rramienta de gran valor para las
empresas que quieran conocer
cudl es la distribucién geografica
para sus ventas», afiade el inves-
tigador de la UJL.



