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Tecnologia geoespacial al servicio de la ONU

Investigadores de la UJI crean una empresa que asiste a organismos y empresas

€. M./ Castellén
Los investigadores del Departa-
mento de Lenguajes y Sistemas In-
forméticos de la UJI Joaquin Huer-
ta, Ana Sanchis y Michael Gould
han creado Ubik como empresa de
base tecnolégica, que cuenta entre
sus clientes con organismos inter-
nacionales como las Naciones Uni-
das (ONU) a través de la Organiza-

ciéon Meteorolégica Mundial y el
Programa Mundial de Alimentos.
Saber quién y dénde se esta ha-
blando en las redes sociales de una
campafia de publicidad, alertar de
un problema forestal mediante la
geolocalizacién de datos; desarro-
llar un mapa de la calidad del aire
a través de una aplicacion colabo-
rativa, o elaborar un mapa sonoro

jugando a batallar contra el ruido
son proyectos desarrollados con
tecnologias de geolocalizacion.
Ubik ofrece todo tipo de servi-
cios relacionados con la informati-
cay la geolocalizacion, para lo que
colabora con proveedores de tec-
nologias lideres del mercado como
la multinacional Esri, ademas de
trabajar con software libre.

Entre los servicios que ofrece
destaca el anélisis geolocalizado de
redes sociales que permite visuali-
zar dénde est4 hablando la gente
acerca de algo. Han desarrollado el
Web 2.0 Broker Service, capaz de
buscar y recuperar datos de redes
sociales y posicionarlos en un ma-
pa para su estudio y explotacion.
Eso permite, por ejemplo, que las

agencias de publicidad sigan y ana-
licen el impacto de campanas alla
donde les interese y a tiempo real.
«Hay muchas herramientas de
analisis de redes sociales, pero no
localizadas, explica Huerta, sefia-
lando que cada uno se puede adap-
tar a la busqueda en las redes, el
tiempo y el entorno que requiera
cada cliente. «La geoinformacién
es de gran valor para las empresas
que quieran conocer cual es la dis-
tribucién geogréfica de sus ventas
y de las estrategias a plantear y los
resultados de sus campanas de co-
municacién», anade.



