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Buena pregunta

Estamos
en resgo

ALEX

Rubio*

1 riesgo forma parte de la esen-

cia del ser humano. Salirse del
—— patrén, desafiar los cdnones

convencionales y probar dife-
L rente nos permitié alcanzar
nuevas cimas, descubrir continentes,
plantear revoluciones, avanzar en tecno-
logia. Inventar, recoger piezas rotas y
construir de nuevo es lo que nos ha per-
mitido sobrevivir como especie hasta
conquistar un planeta hostil. Sin el ries-
g0, el progreso se resiente, las ideas se ho-
mogeneizan, la creatividad se estanca.
Tal vez por eso, por todo lo que le debe-
mos a nuestra voluntad irremediable de
arriesgar, resulta contradictorio cémo
esta corriente de avance en la que vivi-
mos, y que nos traslada al futuro a una
velocidad sin parangén en nuestra histo-
ria, tiene también un lado oscuro: el ries-
goestdyaenriesgo. Amedida quelainte-
ligencia artificial se inmiscuye en nues-
tro dia a dia, de una forma mds o menos
consciente, pero en cualquier caso sin
vuelta atrds, de alguna forma podemos
estar adentrandonos en el abismo de la
homogeneidad a todos los niveles.

LaIA tiene una base tinica que le per-
mitird escalar a cotas a las que ninguna
mente ha llegado jamds. De hecho, ex-
pertos prevén que pueda noyaigualar la
inteligencia humana en los préximos
tres a ocho anos, sino que sea capaz de
alcanzar niveles que sumen mads destre-

La IA tiene unabase Unica
que le permitira escalar a
cotas alas que ninguna
mente ha llegado jamas

za que toda la sociedad humana junta
muy poco después. Su capacidad de acu-
mular e interpretar datos y trazar lineas
en base al histdrico de lo ocurrido le per-
mitird proyectar soluciones nuevas y
nos ayudard a crecer como sociedad. Pe-
ro es un regalo envenenado: justamente
esainercia le llevard a sugerir escenarios
mds seguros, probabilisticos, lineales.
{Cémo equilibramos la eficiencia pre-
dictiva delaIA con la necesidad imperio-
sa de seguir innovando? Con la IA, espe-
cialmente con la generativa, es dulce la
tentacion de caer en la trampa de verla
como un ordculo, no como una herra-
mienta. Ante ello, los comunicadores,
publicistas, profesionales del marketing,
quienes idean negocios o toman decisio-
nes empresariales o institucionales, de-
bemos entender que tenemos a nuestro
alcance aplicaciones que nos van a poner
a prueba en dos direcciones: sugiriendo
caminos similares a todos quienes las
empleemos, y juzgando nuestras innova-
ciones limitando su riesgo. Debemos
mantener nuestra mentalidad innova-
dora para seguir progresando... pese al
posible freno del progreso mismo.=
*Director y Chief Strategy Officer de
Twelfhundred. Profesor de la UJI




