Els clients de restaurants de luxe els
trien per satisfaccio, segons un estudi

El postureig o demostrar
cert estatus social no és el
principal motor d’atraccid
dels restaurant de luxe, sind
el gaudi i la satisfaccié que
proporcionen aquestes ex-
periéncies gastronomiques.

Aixi ho posa de manifest
un estudi de la Universitat
de Lleida (UdL) amb par-
ticipacié de la Universitat
Jaume | de Castelld (UJI),

recentment publicat a la re-
vista International Journal
of Gastronomy and Food
Science i signat per la pro-
fessora de la UdL Nata-
lia Daries juntament amb

Una analisi de la UdL
insta aincloure’ls
com a recurs turistic

Eduard Cristébal-Fransi
(UdL), Javier Sanchez (UJI)
i Estela Mariné (UdL).

Els resultats han eviden-
ciat que els clients amb me-
nors nivells de renda i les
dones els valoren i recoma-
nen més. Lestudi conclou
que que aquests establi-
ments han de tenir un paper
important en la planificacié
de la destinaci6 turistica.
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