
y a las familias, y hacen que el proceso 
educativo sea más cercano y motivador”. 

En el horizonte siempre planea el 
abandono en esa carrera de fondo que 
es la educación. Aunque las cifras sean 
todavía del 13,6%, estamos a solo cuatro 
puntos de la media de la Unión Euro-
pea (9,6%) y mejorando respecto a hace 
una década, cuando el abandono era un 
preocupante 23,6%. Las causas de esta 
renuncia temprana a la escuela son di-
versas: personales, sociales, familiares, 
económicas o falta de orientación edu-
cativa. Entornos socialmente desfavore-
cidos, grupos vulnerables o minorías so-
ciales. “Cuando se va un alumno porque 
ha habido problemas en el colegio suelo 
valorar el motivo y el contexto familiar. 
Su recorrido histórico. No me gusta, y 
lo primero que hago es una autocrítica 
evidente, porque quiero que se vayan 
cuando acaban sus etapas educativas 
correspondientes”, asegura Felipe.

Los datos siempre dan la sensación 
de jugar al blanco y negro, con pocos 
matices. El bueno, según datos de Edu-
cación: en 2023, el 52,1% de la población 
del grupo de edad de 25 a 34 había al-
canzado el nivel de la Educación Supe-
rior, lo que significa superar el objetivo 
europeo de conclusión de la enseñanza 
superior fijado en el 45% para 2030. Y el 
malo: entre los jóvenes de 15 a 29 años 
hay un 12,2% que ni estudia ni trabaja.

Entender lo que se lee
El leitmotiv de la feria es Fomento de la 
lectura, leer en el siglo XXI porque se 
quiere hacer hincapié en la necesidad 
de leer como eje vertebrador de la for-
mación cultural y social de las personas. 
“Una ventana a nuevos mundos, ideas y 
emociones que enriquecen personal y 
académicamente a los jóvenes”, descri-
be María Pareja Olcina, catedrática de 
Lengua y Literatura y escritora juvenil. 
Y para el promotor de lectura y editor 
de Ediciones Morata, Paulo Cosín, leer 
“nos produce bienestar, entendido co-
mo la satisfacción de encontrar la co-
herencia entre lo que sentimos, lo que 
pensamos y nuestros actos”.

Sin embargo, los datos son contra-
dictorios. Mientras el Barómetro de 
Hábitos de Lectura y Compra de Libros 
en España 2022 del Ministerio de Cul-
tura señala que los índices de lectura 
aumentaron 5,7 puntos en los últimos 
10 años, el Informe PISA establece que 
el índice de comprensión lectora entre 
los jóvenes españoles cayó tres puntos. 
¿Se lee, pero no nos enteramos de lo que 
leemos? “Leer más no siempre equiva-
le a entender mejor”, explica Pareja, que 
cita posibles motivos de esa incompren-
sión: “La digitalización de la sociedad 
y el uso frecuente del móvil han trans-
formado los patrones de lectura, tanto 
en jóvenes como adultos, promoviendo 
una lectura más fragmentada y superfi-
cial que puede afectar negativamente la 
capacidad de atención”.

Ante la duda siguen las preguntas: 
¿qué hacer para que jóvenes y ado-
lescentes se concentren al leer? Cosín 
afirma que “la lectura es una buena 
barrera contra la manipulación, ade-
más de hacernos más hábiles en el uso 
del lenguaje. Requiere atención y con-
centración, pero cuando se logra nos 
proporciona muchas ventajas". ¿Y có-
mo mejorar la comprensión lectora? 
María Pareja indica algunas pautas: 
“Leer en voz alta, hacerse preguntas 
mientras se lee, comprender el voca-
bulario, capacidad de síntesis…”.

El pronóstico 
por parte 
de la 
organización 
apunta a que 
se superarán 
los más de 
146.000 
visitantes de 
la anterior 
edición

La responsable 
del evento 
afirma que es 
la ventana más 
amplia y atractiva 
al mundo de 
la formación 
en España

J. Lucio

N
uria de Mi-
guel (Madrid, 
59 años) tie-
ne una larga 
trayectoria 
en el mundo 

de la comunicación. Lleva 
en Ifema desde 1991, donde 
ha sido jefa de prensa y di-
rectora de la Mercedes Benz 
Fashion Week. Ahora dirige 
SIMO, Liber, Expofranquicia 
y la Semana de la Educación, 
un evento con cuatro salones 
que aglutinará a unos 150.000 
visitantes.

PREGUNTA. Defíname 
brevemente la Semana de 
la Educación.

RESPUESTA. Es el epicentro de la 
educación en España. Permite que en 
cinco días el visitante pueda tener una 
panorámica muy amplia de lo que es 
el mundo de la formación en nuestro 
país. 

P. ¿Están todos los que tienen que 
estar?

R. Están todos los perfiles vincu-
lados con el sector: docentes, educa-
dores, profesores en activo en busca 
de nuevas propuestas formativas, 
responsables de centros educativos 
y profesionales de la educación, y, 
por supuesto, las familias y los estu-
diantes. 

P. ¿Qué vocación tiene esta Se-
mana de la Educación?

R. Uno de los rasgos que define y 
diferencia esta feria de otras es que 
tiene una labor orientadora muy im-
portante. Tenemos un área de orien-
tación gratuita para todos los visitan-
tes. Y es una orientación blanca, don-
de el orientador escucha el perfil que 
le traslada el visitante del evento y le 
recomienda lo que puede ser bueno 
para cada uno. 

P. La oferta es muy amplia por-
que estamos hablando de cuatro fe-
rias: Aula, Red, School Day y Post-
grado y Formación Continua.

R. La clave es la gran cantidad de 
contenidos de formación que hay 
ahora. Antes las carreras estaban muy 
definidas y casi todos sabíamos qué 
queríamos hacer y qué nos íbamos a 
encontrar. Se repetía la misma ofer-
ta. Ahora todos ofrecen nuevos pro-
ductos para adaptarse a estos tiempos 
porque el mercado laboral demanda 
una serie de profesiones que hay que 
atender. 

P. Son ferias con contenidos y te-
máticas que tienen mucha reper-
cusión social, como la igualdad o el 
medio ambiente. 

R.  Las cuatro están perfectamen-
te alineadas con la actualidad, con lo 
que pide el mercado. Ha habido una 
evolución desde que comenzó. La 
apuesta de organismos públicos, uni-
versidades y empresas participantes 
ha sido creciente e incansable. Quie-
ren mostrar lo mejor que tienen para 
el visitante, ya sea una familia, jóve-
nes o profesores. Es un 360 de la edu-
cación en todos los ámbitos posibles.

P. ¿Hay sitio para la formación 
profesional?

R. Sí, por supuesto. Es un sector 
que tiene una alta demanda de pro-
fesionales porque no hay oficios. Te-
nemos cada vez más presencia de em-
presas o gremios que quieren visibili-

zar sus trabajos y sus salidas al 
mercado laboral. 

P. Cambio de imagen: logo-
tipo nuevo, más visibilidad… 
¿Por qué?

R. Hay que sorprender, cap-
tar la atención. Hemos evolu-
cionado acorde con los cam-
bios que se producen en la so-
ciedad. 

P. Hay talleres, campus es-
pecializados, concursos, me-
sas redondas, conferencias… 
¿Es muy participativa e inte-
ractiva?

R. Queremos que sea así y le 
pedimos a los expositores que 
hagan actividades tanto en sus 
stands como en las zonas comu-
nes, porque es la manera de cap-
tar la atención de los que vengan. 
El bombardeo de propuestas es 
tal que, si ellos no ayudan de for-
ma activa, los visitantes las des-
cartan. 

P. ¿El estudiante es un visi-
tante muy especial? 

R. Como organizadores te-
nemos que ofrecer algo que 
les sea atractivo, que permi-
ta atraer la atención del joven 
que viene y que se vaya con la 
sensación de que la visita le ha 
servido y haya sacado sus con-

clusiones. En resumen: que se haya 
implicado en conocer cuál puede ser 
su futuro.

P. El lema de la semana, Fomento 
de la lectura, leer en el siglo XXI, pa-
rece oportuno, sobre todo con las in-
formaciones que hablan de índices 
de lectura y comprensión de los jó-
venes españoles. ¿Por qué se eligió?

R. Es un asunto que nos preocupa 
a todos. Los jóvenes tienen una ten-
dencia a no leer tanto como se hacía 
antes, por eso creemos que es oportu-
no apoyarles y orientarles, y de alguna 
manera abrirles los ojos para desta-
carles lo importante que es leer. Y si en 
algún momento han tenido la tenta-
ción de dejarlo, que no lo hagan, por-
que la lectura les va a ilustrar sus vidas. 
Y también es importante la compren-
sión lectora, que es un tema transver-
sal porque abarca todos los ámbitos, 
desde un examen hasta un documen-
to oficial… Todo texto, sin duda, trans-
mite una información que hay que en-
tender.

P. Como periodista, ¿cuál es el tí-
tulo que le gustaría ver el lunes 11 de 
marzo, una vez finalizada esta inten-
sa semana?

R. “Expositores y visitantes cum-
plen sus expectativas”. Que todos sal-
gan con sus objetivos cumplidos.

“Queremos que el estudiante  
se implique en conocer  
cuál puede ser su futuro”
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Nuria de Miguel
Directora de la Semana de la Educación
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