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Nuria de Miguel

Directora de la Semana de la Educacion

“Queremos que el estudiante
se implique en conocer
cual puede ser su futuro”

La responsable
del evento

afirma que es

la ventana mas
ampliay atractiva
al mundo de

la formacion

en Espana

J. Lucio

uria de Mi-
guel (Madrid,
59 anos) tie-
ne una larga
trayectoria
en el mundo
de la comunicacién. Lleva
en Ifema desde 1991, donde
ha sido jefa de prensa y di-
rectora de la Mercedes Benz
Fashion Week. Ahora dirige
SIMO, Liber, Expofranquicia
ylaSemana de la Educacion,
un evento con cuatro salones
que aglutinara a unos 150.000
visitantes.

PREGUNTA. Definame
brevemente la Semana de
la Educacion.

RESPUESTA. Es el epicentro de la
educacion en Espana. Permite que en
cinco dias el visitante pueda tener una
panordmica muy amplia de lo que es
el mundo de la formacién en nuestro
pais.

P. ;Estan todos los que tienen que
estar?

R. Estan todos los perfiles vincu-
lados con el sector: docentes, educa-
dores, profesores en activo en busca
de nuevas propuestas formativas,
responsables de centros educativos
y profesionales de la educacion, y,
por supuesto, las familias y los estu-
diantes.

P. ;Qué vocacidn tiene esta Se-
mana de la Educacién?

R. Uno de los rasgos que define y
diferencia esta feria de otras es que
tiene una labor orientadora muy im-
portante. Tenemos un area de orien-
tacién gratuita para todos los visitan-
tes. Y es una orientacion blanca, don-
de el orientador escucha el perfil que
le traslada el visitante del evento y le
recomienda lo que puede ser bueno
para cada uno.

P. La oferta es muy amplia por-
que estamos hablando de cuatro fe-
rias: Aula, Red, School Day y Post-
grado y Formacién Continua.

R. La clave es la gran cantidad de
contenidos de formaciéon que hay
ahora. Antes las carreras estaban muy
definidas y casi todos sabiamos qué
queriamos hacer y qué nos ibamos a
encontrar. Se repetia la misma ofer-
ta. Ahora todos ofrecen nuevos pro-
ductos para adaptarse a estos tiempos
porque el mercado laboral demanda
una serie de profesiones que hay que
atender.

P. Son ferias con contenidos y te-
maticas que tienen mucha reper-
cusion social, como la igualdad o el
medio ambiente.

R. Las cuatro estdn perfectamen-
te alineadas con la actualidad, con lo
que pide el mercado. Ha habido una
evolucién desde que comenzé. La
apuesta de organismos publicos, uni-
versidades y empresas participantes
ha sido creciente e incansable. Quie-
ren mostrar lo mejor que tienen para
el visitante, ya sea una familia, jéve-
nes o profesores. Es un 360 de la edu-
cacién en todos los &mbitos posibles.

P. ;Hay sitio para la formacién
profesional?

R. Si, por supuesto. Es un sector
que tiene una alta demanda de pro-
fesionales porque no hay oficios. Te-
nemos cada vez mds presencia de em-
presas o gremios que quieren visibili-

zar sus trabajos y sus salidas al
mercado laboral.

P. Cambio de imagen: logo-
tipo nuevo, mas visibilidad...
:Por qué?

R. Hay que sorprender, cap-
tar la atencién. Hemos evolu-
cionado acorde con los cam-
bios que se producen en la so-
ciedad.

P. Hay talleres, campus es-
pecializados, concursos, me-
sas redondas, conferencias...
:Es muy participativa e inte-
ractiva?

R. Queremos que sea asiy le
pedimos a los expositores que
hagan actividades tanto en sus
stands como en las zonas comu-
nes, porque es lamanera de cap-
tarlaatencion de los que vengan.
El bombardeo de propuestas es
tal que, si ellos no ayudan de for-
ma activa, los visitantes las des-
cartan.

P. ;El estudiante es un visi-
tante muy especial?

R. Como organizadores te-
nemos que ofrecer algo que
les sea atractivo, que permi-
ta atraer la atencién del joven
que viene y que se vaya con la
sensacién de que la visita le ha
servido y haya sacado sus con-
clusiones. En resumen: que se haya
implicado en conocer cudl puede ser
su futuro.

P.Ellema de la semana, Fomento
delalectura, leer en el siglo XXI, pa-
rece oportuno, sobre todo con las in-
formaciones que hablan de indices
de lectura y comprension de los jé-
venes espaiioles. ;Por qué se eligi6?

R. Es un asunto que nos preocupa
a todos. Los j6venes tienen una ten-
dencia a no leer tanto como se hacia
antes, por eso creemos que es oportu-
no apoyarles y orientarles, y de alguna
manera abrirles los ojos para desta-
carleslo importante que esleer. Ysien
algin momento han tenido la tenta-
cién de dejarlo, que no lo hagan, por-
quelalecturalesva ailustrar sus vidas.
Y también es importante la compren-
si6n lectora, que es un tema transver-
sal porque abarca todos los ambitos,
desde un examen hasta un documen-
to oficial... Todo texto, sin duda, trans-
mite una informacién que hay que en-
tender.

P. Como periodista, ;cuil es el ti-
tulo que le gustaria ver el lunes 11 de
marzo, unavezfinalizada esta inten-
sa semana?

R. “Expositores y visitantes cum-
plen sus expectativas” Que todos sal-
gan con sus objetivos cumplidos.
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