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ESTUDIOS: Grado en Turismo.
CREDITOS: 240.
PLAZAS: 90.

SALIDAS PROFESIONALES: Instituciones

publicas (ayuntamientos, consellerias,

diputaciones, oficinas de informacién), empresas
de alojamiento y restauracion (hoteles, balnearios,
campings, casinos, discotecas, centros termales,
restaurantes, complejos recreativos), empresas
privadas (organizacion de actos, agencias de

viajes, consultorias, transporte, autobuses,
museos, agencias de publicidad), docencia e
investigacion. Con matices segun lugar y grado de
responsabilidad, sus funciones son planificar,
motivar, tomar decisiones, dirigir y supervisar.

Lideres del nuevo

turismo

La puesta al dia del grado contempla la incorporacion de mas contenidos vinculados a la
digitalizacion, la sostenibilidad y la gestion de recursos humanos, y mas aplicados a la realidad

R.D.
especiales@epmediterraneo.com
CASTELLON

Elsector turistico tiene una fuerte
presencia en la economia de la
provincia de Castellén, la Comu-
nitat Valenciana y Espana. Con
una creciente complejidad y una
elevada competitividad entre
mercados, el sector requiere de
forma continuada profesionales
de alta cualificacién, capaces de
gestionar una heterogénea suma
de circunstancias para responder
alosretos que presenta el turismo
para los sectores publico y priva-
do. En este sentido, la UJI da res-
puesta a este desafio con el grado
en Turismo, que acaba de estrenar
un nuevo plan de estudios en el
presente curso. <Hemos sido una
delas primeras universidades en
renovarlo en Espana» explica el vi-
cedecano responsable de la titula-
cién, Jaume Llorens.

Elnuevo plan contempla la in-
troduccién de nuevos contenidos,
«siguiendo las necesidades trans-
mitidas por las empresas y organi-
zaciones turisticas de nuestro en-
torno». En este sentido, esta pues-
ta al dia del grado ha incluido
«mds contenidos vinculados a la
digitalizacioén, la sostenibilidad y
la gestién de recursos humanos»,
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David Olaria trabaja en el departamento comercial de Intelier, antes Intur.

segun recalca Llorens. Asimismo,
se ha incluido una asignatura de
Etica para el Turismo y se ha revi-
sado el conjunto de las asignatu-
ras «para contar con mayor nime-
ro de contenidos aplicados a la
realidad» del sector.

Una de las principales ventajas
de este grado en la UJI es su confi-
guracion en grupos reducidos de
estudiantado, asi como la incor-
poracién de nuevas metodologias
que ponen el foco en contenidos
practicos. Como valores diferen-
ciales, ademds de una atencién

personalizada, el grado cuenta
con una fuerte visién internacio-
nal, «con asignaturas impartidas
en inglés en 2°, 3°y 4° curso; ade-
mads de las asignaturas propias de
idiomaen 1°y 2°(inglés)y 3° (fran-
césy alemdn)», indica Llorens. Es-
tavocacién global se refuerza con
una oferta de plazas para realizar
estancias en otras universidades,
a través de los diferentes progra-
mas de movilidad (Erasmus+, SI-
CUE, América del Norte, Asia, Afri-
ca, Oceania y América Latina) que
es, sin duda, una de las mds com-

pletas de todala UJL, a disposicién
de todo su estudiantado.

Un buen ejemplo de estudian-
te que ha aprovechado estos pro-
gramas es David Olaria. Graduado
en 2023, completé un ano con
una estancia SICUE en Almeria.
«Recomiendo mucho vivir fuera,
también para crecer como perso-
nay, asegura, porque tener expe-
riencias en otros lugares enrique-
ce claramente una formacién de
este nivel. Desde su puesto de tra-
bajo actual, en el departamento
comercial de Intelier (Intur Hote-
les), Olaria recuerda como «muy
buena» su experiencia en la UJI,
en todos los planos. Desde el con-
tacto humano con el profesorado
alos contenidos impartidos, que
califica de <muy provechosos». En
este sentido, considera que asig-
naturas como Informadtica, Mar-
keting, Administraciéon de Em-
presas, Operaciones en la empre-
sa o los idiomas «son muy impor-
tantes y de ellas se aplican muchi-
simos conocimientos». En su ta-
rea cotidiana, Olaria se enfrenta
«a muchas facetas relacionadas
con touroperadores y con indica-
dores que hay que saber interpre-
tar,ylaverdad es que te das cuen-
ta de hasta qué punto la forma-
cién es 6ptima en el grado». =

Las firmas valoran mucho
los perfiles del alumnado

© El grado destaca por
su 6ptima conexién con
el entorno mas préximo

Jaume Llorens destaca que las em-
presas del sector valoran de forma
especial, entre otras cualidades
del alumnado de la UJI, la capaci-
dad de trabajo en equipo interdis-
ciplinar adquirida por nuestros
estudiantes, la preocupacién por
la calidad, la capacidad para adap-
tarse a nuevas situaciones, las ha-
bilidades interpersonales, las ca-
pacidades bdsicas de manejo de
las TICy el grado de conocimiento
sobre los recursos turisticos». Y es
que la guinda de estos atractivos

estudios estd en su 6ptima cone-
xién con el entorno, mediante su
participacién en el Congreso de
Turismo Universidad-Empresa
(con 25 ediciones), o con la recien-
te creacién del Institut Universita-
ri en Turisme (IUTUR) «que aporta-
rd oportunidades al estudiantado
en cuanto a investigacion».

Finalmente, es resefiable el tra-
bajo del Aula Intur de turismo sos-
tenible, centrada en completar la
formacién prdctica de los estu-
diantes de Turismo. «Ademds, se
organizan desde la propia titula-
cién visitas de trabajo a recursos
turisticos de nuestro entorno, vin-
culadas a las asignaturas del gra-
do», explica Llorens. =

Una firme apuesta por la
sostenibilidad del sector

© El Aula Intur plantea
soluciones a los
diversos retos del sector

El pasado ano 2023, la Univer-
sitat Jaume Iy el Grupo Intur
acordaron la creacion del Aula
Intur de Turismo, un proyecto
nacido con la mision de contri-
buir al desarrollo del territorio
como destino turistico de éxi-
to, mediante la promocién de
una industria turistica mds
sostenible. Dirigida por la pro-
fesora Rosa M* Rodriguez Arto-
la, uno de los primeros retos se
centra en dara conocer alas or-
ganizaciones de manera parti-

cular, pero también a la sociedad
en general, los Objetivos de Desa-
rrollo Sostenible (ODS).

El aula también pretende
aportar soluciones a aquellos re-
tos que son reflejo de las debilida-
des de laindustria turistica: masi-
ficacién, sobredimensién, baja
rentabilidad, pérdida de singula-
ridad y autenticidad, banaliza-
cion y deterioro de los recursos
culturales y medioambientales,
degeneracién de las costas, traba-
jo precario, rechazo de parte dela
ciudadania, etc. Para ello, se ofre-
cen actividades de investigacién,
formacién y divulgacion de dife-
rente tipo, pero con un mismo hi-
lo conductor:la sostenibilidad. =

perfiles

M? PILAR SANCHEZ »
TURISMO EN ALTURA

«Una carrera
variaday una gran
oportunidad»

Desde su puesto en la oficina
de Turismo de Altura, M® Pilar
Sdnchez subraya que solo tie-
ne «buenos recuerdos» de la
UJI, cuyo campus tinico ofrece
«una gran oportunidad a su
alumnado, al permitir la cone-
Xi6n con personas que cursan
otros grados totalmente dife-
rentes al tuyo». A su juicio, el
grado en Turismo es una carre-
ra «muy variada en sus dreas
temadticasy hace que te formes
al 100%, con conocimientos de
muchos dmbitos».

ARANTXA MIRALLES »
CONCEJALA
EN CASTELLO

«No puedo estar
mas agradecida
a la Universitat»

La actual concejala de Turis-
mo del Ayuntamiento de Cas-
tell6 califica su paso por el gra-
do como «una formacién ele-
vada», en la que pudo especia-
lizarse en la rama de Turismo
Publico. «No puedo estar mds
agradecida ala Universidadya
los profesores», senala. Asegu-
ra «llevar con orgullo poder
poner en valor todo lo apren-
dido durante esos cuatro afos,
para aplicarlo en su tarea ac-
tual dando a conocer lo mejor
que tenemos en la ciudad».



