El nuevo honoris causa de la UJI revisa
a Descartes: «Me ven, luego existo»

Javier Marzal, catedratico de Comunicacion Audiovisual y Publicidad, repasa la carrera
de Zunzuneguiy lo destaca como «ejemplo a seguir por las nuevas generaciones»

CASTELLON
La Universitat Jaume I de Castellon
hainvestido como doctor honoris cau-
sa a Santos Zunzunegui Diez, ca-
tedratico emérito de Comunicacion
Audiovisual y Publicidad dela Univer-
sidad del Pais Vasco, en un acto en el
cual también se invistié a los nuevos
doctores y doctoras que han realiza-
dosusestudios einvestigaciones du-
rante el pasado curso. El catedratico
de Comunicacién Audiovisual y Pu-
blicidad de la UJI Javier Marzal fue el
encargado de pronunciar la laudatio
enla cual hizo un repaso de la exten-
satrayectoria de Santos Zunzunegui,
con una prolijay valiosa actividad in-
vestigadorasobreteoriadelaimagen,
historiay critica cinematografica, na-
rrativa audiovisual o historia del cine
de la cual es un «referente incuestio-
nable y un ejemplo a seguir por las

nuevas generaciones deinvestigado-
res e investigadoras», afirmd. En esta
linea, Marzal sefial6 como Zunzune-
gui hamarcado intelectualmente nu-
merosas promociones de investiga-
dores, docentes y profesionales de la
comunicacion, ademas de muchos
ciudadanosy espectadores, y pusode
relieve su «compromiso intelectual y
ético con los campos de la educaciéon
ylacultura que nos marca un camino
a seguir». Marzal también reivindicd
enlalaudatio «lanecesidad de unami-
rada critica hacia las imagenes como
laqueaporta el pensamiento de Zun-
zunegui en un contexto politico, eco-
nomico y social dominado por la de-
sinformacidn y las fake news, asi co-
mo por la mercantilizacion de la en-
sefianza, en el cual se valoran los de-
nominados ‘saberes ttiles'».
Acontinuacion, elnuevo doctor ho-

noris causa por la UJI impartid la lec-
tio de su investidura en la cual re-
flexiono sobre el estado actual de la
comunicacion. Asi, explico que elmun-
do actual esta dominado por la tele-
rrealidad y el terrorismo con un prin-
cipio conductor entre ambas: la exhi-
bicién publicitariaamplificada porlas
redes sociales. «Me ven pues existo.
Todo tiene que estar a la vista. Existe
una hipervisibilidad que propone un
acuerdo entre el vouyerismo contro-
lador y el exhibicionismo narcisista,
dos enfermedades combinadas que
definen en gran medida el momento
en que nos movemosy, sefialo.
Enestalinea, Zunzunegui también
apuntd que, actualmente, noeslarea-
lidad la que fundamenta la noticia si-
no que es la noticia la que crea la rea-
lidad. «Los criterios de validacion de
laverdad olamentirano figuran en el

campo de la comunicacion. Si quere-
mos entender la comunicacion tene-
mos que colocarnos en un terreno ex-
terior, el delaéticafundamentadaque
permita evaluar y juzgar la praxis co-
municativay, subrayo el catedratico.
Asi, afadié que se necesita un perio-
dismo que tenga otra aproximaciona
larealidad, que vuelva a pensary que
ayude a desenterrar la verdad oculta.

Para concluir, afirmé que «nece-
sitamosunaverdadera escueladel mi-
rar que repela las imagenes prefabri-
cadas y banales. Hay que recuperar la
curiosidadynofiarnos delasaparien-
cias, afinar nuestra capacidad de sin-
tonizarnos con la realidad. Paralo cu-
al, es necesaria una auténtica educa-
cionquealimente el espiritu criticodel
ciudadano vy situe la ética en el lugar
de mando, porquela éticavaantesde
la comunicaciony.



