Un informe constata que los jovenes tienen
menos interés por la publicidad de apuestas

P> La investigacion de la UMH a
través de una encuesta con 3.000
adolescentes se presenta hoy en
la Universidad Pompeu Fabra

A.FAJARDO

M Una disminucién en la presion
medidtica a través de los canales
clasicos; ademads de una reduc-
cién de la actitud favorable de los
jovenes hacia la publicidad de
apuestas, lo que refleja un cambio
en la percepcion del publico, son
algunosdelosresultadosdeunes-

tudio pionero llevado a cabo por
los investigadores de la Universi-
dad Miguel Hernandez (UMH) de
Elche . Daniel Lloret Irles, Victor
Cabrera Perona y Antonio Miguel
Nogués Pedregal son los autores
de este estudio se presentara este
jueves jueves en la Universitat
Pompeu Fabra, en el marco de la
jornada «Regulaciény publicidad
del juego de apuestas».
LaJornada estd organizada por
laUMH y, en la misma, participa-
ran profesionales e investigadores
de Salud Publica, regulacién del
juego y marketing para debatir el

impacto del Real Decreto 958/2020
sobre la conducta de apuestas de
los ylas adolescentes.

Esta iniciativa legislativa que
Espaina ha implementado de for-
ma innovadora como respuesta a
esta problemdtica tiene el objetivo
de limitar las comunicaciones co-
merciales de la industria de las
apuestas.

En la actualidad, tras tres anos
desde su puesta en marcha, los
cambios ya se evidencian. Asi lo
demuestran los testimonios de
maésde3.000adolescentesanaliza-
dos en un estudio pionero llevado

a cabo por investigadores de la
UMH.

Los resultados del trabajo con
sellodelauniversidad de Elchein-
dican una disminucién en la pre-
sidbn mediaticaatravés deloscana-
les clasicos, ademas de unareduc-
cién de la actitud favorable de los
jovenes hacia la publicidad de
apuestas, lo que refleja un cambio
enlapercepcion del publico, segtin
un comunicado de la UMH. Asi-
mismo, se ha identificado una re-
duccién delimpacto de la publici-
dad, lo que sugiere que las estrate-
gias publicitarias son menos efec-

tivas para persuadiralaspersonas,
ademas deunadisminuciéondelas
motivacionesde apuestas entrelos
menores.

Politicas efectivas

Se ha organizado esta jornada con
el objetivo de presentar los resul-
tados de esta investigacion, deba-
tir sobre el efecto de la publicidad
del juego de apuestas en la con-
ductadelos adolescentesy contri-
buir al desarrollo de politicas mas
efectivas en la proteccion de la sa-
ludmental dejévenesyadolescen-
tes. Enla organizacion de esta ac-
tividad colaboran la Universitat
Pompeu Fabra, laAgénciade Salut
Piblica de Barcelona, la Sociedad
Espaniolade Salud Puiblicay Admi-
nistracién Sanitaria yla Red de In-
vestigacion en Atencién Primaria
de Adicciones.



