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M Cuando los emprendedores
Cristina Abadia y David Guirao pu-
sieron en marcha Velet Cosmetics
en plena pandemia decidieron
apostar por productos de estética
avanzada, sostenibles, veganos, na-
turales, aptos para pieles sensibles
ysometidas a tratamientos oncol6-
gicos. Esta empresa del Parque
Cientifico de laUniversidad Miguel
Hernandez (UMH) de Elche se ha
especializado en la fabricacién de
alta cosmética vegana y «cruelty
free» para estética avanzada profe-
sional, y cuenta con férmulas tini-
casy tratamientos exclusivos, como
unalinea dirigida alas pieles onco-
l6gicas, muy sensibles. «Vimos que
faltaban en el mercado estos pro-
ductos cosméticos para personas
concdncer, st habfa cremas, perono
una linea completa para su cuida-
doy, durante la quimioterapia es
cuando la piel més se dana», expli-
ca Cristina Abadia, cofundadoray
CEO de Velet Cosmetics.

Para que estos productos sean
aptos para personas que estdn con
untratamientooncolégicohacenlas
formulacionesenbasealoquemar-
cala Asociacion Espafiola Contra el
Céncer. Tienen enumerados mu-
chos componentes que se deben
evitar, yrealizan muchas pruebasen
sulaboratorio. Se evitan, entre otros,
disruptoreshormonales, irritanteso
derivados del petréleo como para-
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La técnica de Farmacia, Cristina Abadia, prueba una de sus cremas para pieles sensibles, fruto de la investigacion en su laboratorio, del que han salido ya miiltiples productos.

Autoestima. Las pieles de las personas sometidas a un tratamiento de quimioterapia son
sensibles, se deterioran con rapidez y se agrietan. Pocos son los cosméticos y cremas que
hay en el mercado para personas con cancer. Ante este hueco, una empresa de la UMH ha
lanzado una serie de productos fruto de la investigacion en un laboratorio de la universidad.

Cosmeética que mitiga
las huellas del cancer

» Una empresa del Parque Cientifico de la UMH investiga formulas en
un laboratorio de la universidad para mejorar las pieles oncoldgicas

benos, entre otros. «Tenemos jabo-
nes faciales de uso diario, hidratan-
tes, gel frio y hasta desmagquillantes
paraestas pielesoncoldgicas», sena-
laAbadia, orgullosodecémohacre-
cido su empresa, que ha consegui-
do hacerse un hueco en el mercado
nacional einternacional por sudife-
renciacién, y de ofrecer unos pro-
ductos que ayudardn a mucha gen-
te. Sobre todo, a ganar en autoesti-
maa quienes estan pasando por un
momento tan delicado como es un
cancer. «La persona que estd en un
proceso oncolégicoy ve que su piel
sedeterioraynolatiene comosiem-
pre, ya pasa por un proceso duro

como para encima no verse bien, y
poder usar cosméticos y cremas les
sube la autoestima, si no se siente
bienseveperjudicadosutratamien-
to, afirmaestatécnica de Farmacia.

Laspielesoncoldgicassevuelven
muy secas, irritables y se agrietan,
ademads de deteriorarse de manera
réapida. De ahi la importancia de
usar productos adaptados a sus cir-
cunstancias para devolver a la piel
su estado natural. «Si encima de su-
frir un diagnéstico de cancer pier-
denesehdbito de cuidarsela piel, es
muytraumético», anade David Gui-
rao. «Algunas personas nos han lla-
mado llorando emocionadas porla

mejora en su piel», recuerda emo-
cionada, por su parte, Cristina.

Pruebas

Ensulaboratorio, enuno delos edi-
ficios del Parque Cientifico de la
UMH, no paran de hacer pruebas
paramejorar sulinea de productos,
sobretodolos que irdn destinados a
laspielesmdssensibles, comolasde
las personas con cancer. Cristinano
se quita su bata blanca ni siquiera
para mostrarnos sus tiltimas nove-
dades. Estd siempre innovando. Ex-
plicaquealgunos productos pueden
tardar hasta 8 y 9 meses en salir al
mercadodesde suformulacién, por-
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que se hacen muchas pruebas para
que sean lo mds eficaces posibles.
Nos muestra su 4cido hialurénico,
en unos pequenos botes de cristal,
con unaférmula secretay «muy na-
tural», nos destaca.

Las ventas las hacen a través de
supdginawebytambiénen clinicas
especializadas, y ahora pretenden
comercializar sus productos tam-
bién en farmacias. «Vendemos ya a
EEUU, Colombia, Portugal, Repibli-
caDominicana, o PuertoRico, sobre
todo, pero también en Francia o Ita-
lia», explica Guirao, que se ocupade
esa parte mas empresarial. Lo que
mias se vende fuera es el limpiador
facial, la crema reparadoray el eli-
minador de tatuajes, ahaden.

Ensusinicios empezaron conun
laboratorio externohasta queentra-
ron en el Parque Cientifico «que ha
sido un salto, una ayuda muy gran-
de», reconocen. «Presentamos el
proyecto y surgio la colaboracion».
Lacompaniahaobtenido diferentes
certificaciones como el de cosméti-
caveganay «cruelty free», otorgado
por PETA, y el de Buenas Practicas
de Fabricacién (BPF) de Productos
Cosméticos, emitido porla Agencia
Espaiiola de Medicamentos y Pro-
ductos Sanitarios (AEMPS). En ju-
nio fue galardonada en los premios
«Health, Beauty & Wellness», donde
fuereconocidacomo «mejor marca
decosméticosveganosy cruelty free
de alta calidad de Espafia» en 2023.
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