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¢Qué hace
estetoroenel
campusdela
Politéecnica?

ICONO ESPANOL

La UPV alberga el tinico
ejemplar de la simbélica
figura de Osborne ubicado
en suelo urbano en Espaiia:
una historiaqueapelaala
reivindicacion del diseiio

JORGE ALACID

1 profesor de arquitectu-
E ra de la Universitat Po-
litecnica te cita en su des-
pacho pero, consciente del la-
berinto de edificios que se re-
parten por el campus y temero-
so de que te pierdas, lanza este
aviso: «Mejor quedamos donde
el toro de Osborne». La telefo-
nista que atiende la centralita
de Radio Taxi encaja el mensa-
je: «De acuerdo, el taxile lleva-
ra hasta donde el toro de Osbor-
ne». Con otro profesor de Inge-
nieria intercambias el mismo
recado: «Nos vemos donde el
toro de Osborne». Y un rastreo
por Google te confirma que no:
que no te has vuelto majareta.
En efecto, el toro de Osborne
existe y entre el estudiantado y
demas familia universitaria se
ha interiorizado con esa misma
familiaridad que se observa en
los casos arriba citados. Asi que
la pregunta nace por si sola: qué
pinta alli este toro. Y aunque el
propio navegador te informa de
algunas particularidades de su
ubicacion, y también sefala que
se trata del tinico de estas carac-
teristicas plantado en suelo ur-
bano de toda Espana, las respues-
tas mas pertinentes al respecto
se alumbran en la propia UPV.
Amparo Carbonell, catedratica
de Escultura del campus y vice-
rrectora cuando el toro de Osbor-

ne llego hasta sus dominios, re-
vela que no recuerda la fecha
exacta de su adquisicién pero si
retiene un detalle, el detonante
del interés de la Politécnica por
hacerse con la madre de todos
los iconos patrios: «Fue a conse-
cuencia de la decision del Go-
bierno de eliminar los grandes
anuncios en las carreteras en
1988». «Lo hablé con Justo Nie-
Lo», por entonces rector, <y me
dijo: ‘Pide uno para nosotros'».
Se iniciaba con esta frase un
proceso que Carbonell conserva
aun bien fresco: «Planteé la po-
sibilidad de iniciar una seccién
dentro del campus escultdrico
para albergar Diseno Publicita-
rioy luego nos pusimos en con-
tacto con la empresa de Osbor-
ne para pedirles uno de los toros
que iban a retirar». Bingo: su rue-
go fue aceptado, la bodega jereza-
naregal6 un ejemplar, ese tétem
celtibérico nacido del ingenio del
disefiador Manuel Prieto, y des-
de entonces quienes ingresan en

La exvicerrectora Amparo
Carbonell se intereso6 por
su adquisicion en 1988,
cuando se anuncio que se
retirarian en toda Espaiia

el campus por su acceso 0 dis-
frutan saluddndose con este mor-
laco pacifico y negro zahino, con
un toque de color azul brillando
entre su raboy una de sus patas.
«Es una pieza emblematica del
diseno publicitario», observa la
exvicerrectora.

Valga por lo tanto este gigan-
tesco cartel como demostracion
de que el buen disefio, el que con-
genia con la mentalidad colecti-
va, tiende a ser invisible cuando
alcanza una fama tan exagerada
como nuestro toro. Hasta el pun-
to de que cuando el novato por
estos lares hace notar a los vete-
ranos del campus la rareza que
encarna su toro de Osborne, la
mayoria de ellos se encoge de
hombros y mira hacia su estam-
pa como si fuera la primera vez
que lo divisan. También el con-
ductor que Lropieza por las ca-
rreteras de Espana con el casi
centenar de carteles gemelos
(nueve de ellos en la Comunitat)
se muestra indiferente a la po-
tencia de semejante icono, cuyo
mantenimiento corre a cuenta
de la propia empresa. Su presen-
cia también pasa ya inadvertida
por el campus. Profesores y alum-
nos deben pensar igual que quien
lo ve por primera vez y recuerda
sus remotos tiempos de estu-
diante: mas cornadas dan los
examenes.
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