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La busqueda de la verdad como
principio basico de los codigos
deontoldgicos del periodismo
I mentos que recogen una serie de
principios y valores formulados
por los responsables de una profesién y
que complementan (pero en ningtin caso
sustituyen) las normas de caracter juri-
dico. En estos documentos plasman aque-
llas responsabilidades y deberes que los
profesionales consideran que deberian
fomentar en el transcurso de su activi-
dad y a los que se adhieren de manera
voluntaria. Asi, estos codigos plantean
un compromiso ptiblico con respecto a
la ciudadania. Los codigos deontolégi-
cos son propios de diversas profesiones
y especialmente de aquellas con amplia

capacidad de decisiéon e influencia. De
esta manera, proliferan en ambitos como

os codigos deontolégicos son docu-
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la sanidad, la ensenanza o la comunica-

cién, por mencionar algunos ejemplos
destacados.

Los cédigos deontoldgicos en el ambito
periodistico

En el periodismo los codigos han ido ad-
quiriendo peso a lo largo del siglo XX.
Desde los ‘Principios Internacionales de
la Etica Profesional del Periodismo’ de
la Unesco hasta los codigos deontoldgi-
cos de la Federacion de Asociaciones de
la Prensa de Espania (FAPE), podemos
consultar un niimero amplio de estos do-
cumentos. En estos llama la atencién

como, a pesar de todos los discursos ac-
tuales sobre posverdad, el primer deber
que los propios periodistas se exigen a
si mismos es, precisamente, el respeto
y la promocioén de la verdad. De esta ma-
nera, los cédigos defienden que la ciu-
dadania tiene derecho a recibir una ima-
gen precisa, completa y contextualiza-
da de la realidad. Y es que solo asi esta
puede formarse una opinién ptblica cri-
tica y razonada. Los c6digos no se limi-
tan a este unico principio, ya que tam-
bién coinciden en recoger otros basicos
como la independencia profesional, la
profesionalidad, la precision, entre otros,

pero tal como se apunta en el cddigo de
la FAPE: «El primer compromiso ético
del periodista es el respeto a la verdad».
Un compromiso del que emanan el res-
to de las responsabilidades que los pe-
riodistas consideran claves en su profe-
sion.

Los cddigos como un primer paso necesario,
pero no suficiente en la autorregulacion

Los codigos deontoldgicos son una de
las herramientas basicas de lo que se co-
noce como la autorregulacion periodis-
tica. Esta pretende mejorar la confian-
za en la profesiéon impulsando la corres-
ponsabilidad de los actores involucra-
dos, es decir, de los profesionales y de
los medios de comunicacién. De esta ma-
nera, los codigos representan un primer
paso al dar a conocer ptiblicamente lo
que la ciudadania puede esperar legiti-
mamente del periodismo. La satisfac-
cién o no con estas responsabilidades
dependerd, por supuesto, del quehacer
diario del profesional y de la responsabi-
lidad de las empresas de comunicacion.
Asimismo, requiere también de la con-
solidacién de otras herramientas de au-
torregulacion, como los consejos de pren-
sa o las comisiones de quejas, abiertas
ala participacién del ptblico y capaces
de evaluar la adecuacién de los princi-
pios recogidos en los c6digos con res-
pecto a la practica periodistica.
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