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Comunicacio ambiental per a canvi

En un moén sobresaturat de missatges, els mitjans de comunicacié tenen una gran responsabilitat amb la lluita contra la crisi climatica

acomunicacié és una ac-

tivitat transversal, que

afecta i condiciona el de-
senvolupament de mol-

tes altres, especialment

la nostra relacié amb la resta
d’éssers humans i amb I'entorn.
En el context actual, en el qué un
dels reptes més importants als
quals s’enfronta la Humanitat és
el dela crisi climatica, la comuni-
caci6 es presenta com una eina fo-
namental per a intentar revertir
la situacié actual, per a actuar
com a palanca de canvi d’unes so-
cietats encara no prou conscien-
ciades davant el major risc perala
vida en el planeta. Administra-
cions, mitjans de comunicaci6,
empreses, perd també la ciutada-
nia en el seu conjunt, tenim una
responsabilitat ineludible davant
la transformacié ambiental que
pateix la Terra, un fenomen que
hem d’abordar amb una comuni-
cacio6 objectiva iverac, perd al ma-
teix temps compromesa, ue assu-
misca la importancia cabdal
d’aquest tema i siga capac de si-
tuar-lo com un element central de
T'agenda publica i del debat social.
La transicié ecologica reque-
reix d'un procés de canvis pro-
funds en els sistemes de produc-
ci6é i consum, aixi com en les insti-
tucions socials i politiques ien les
formes de vida i els valors de la po-

e

blacié, que ens permeta migrar
del punt actual, massa costds am-
bientalment i ple de riscos, cap a
una altre ambientalment més sos-
tenible, compatible amb la capaci-
tat del planeta per a mantenir les
activitats humanes. El Pacte Verd
Europeu, juntament amb el Plade
Recuperaci6 per a Europa, dibui-
xen ja quins han de ser molts
d’aquests canvis per a I'economia
del Vell Continent, entre els quals
destaquen una clara aposta per la
blue economy, per mars i oceans
que sén el principal regulador del
clima, ens ofereixen energia neta i
ens sustenten amb oxigen, ali-
ments i recursos critics per al hui
i, sobretot, per a garantir el dema.

Per aix0, des del Departament
de Ciéncies de la Comunicacié
hem organitzat per als dies 29130
de novembre i 1 de desembre el I
Congrés Internacional de Comuni-
cacio pera la Transici6 Ecologica i
I’Economia Blava (BlueCom), una
trobada en la qual volem reflexio-
nar sobre cém la comunicacié pot
contribuir a aconseguir una cons-
ciéncia ciutadana més comprome-
sa amb la transicié ecologica i
I'economia blava, dos conceptes
clau per a aconseguir no sols un fu-
tur sostenible, siné un futur possi-
ble, perqué les alternatives sem-
blen conduirnos a I'extincio.
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missatges, molts dels quals no res-
ponen a criteris objectius de vera-
citat, siné que pretenen simple-
ment generar confusié en'opinié
publica, els mitjans de comunica-
¢ié tenen una gran responsabili-
tat. En primer lloc, per a aconse-
guir una transmissié verac i objec-
tiva del problema del canvi
climatici, en segon lloc, pera dins
dela seua funcié formativa, afavo-
rir un nou compromis civic amb
el planeta. Sense uns mitjans de
comunicacié compromesos amb
la resolucié del nostre principal
problema com a especie, dificil-
ment aconseguirem el consens so-
cial necessari per a dur a terme els
canvis que necessitem. Des d’exer-
cicis tan senzills com els que es
proposen des de Fundéu (Funda-
ci6 de I'Espanyol Urgent), com la
d’utilitzar preferentment I'ex-

BlueCom aspira a
consolidar-se comun
forum de debat sobre
la transici6 ecologica i
I'economia blava

pressio crisi dimatica enfront de la
més indefinida de canvi cimatic,
fins a altres més complexes, com
les de dotar de major espaialesin-
formacions relacionades amb
I'emergeéncia climatica o les de
realitzar un periodisme que inves-
tigue el vertader nivell de contrac-
tacié publica verda, sén moltes les
accions que es poden dur a terme
des dels mitjans per a afavoriruna
major consciéncia ambiental.

Perd la comunicacié no es limi-
ta a la que realitzen els mitjans.
En aquest segle XXI, en el qual
I'empresa ha adquirit un protago-
nisme ciutada essencial en el de-
senvolupament de les nostres so-
cietats, la comunicacié corporati-
vano pot mantindre’sal marge de
la construccié d’eixa nova cons-
ciencia ambiental. Es cert que la
progressiva implantacié de la filo-
sofiaila practica de la Responsabi-
litat Social Corporativa (RSC) ha
contribuit a un canvi de paradig-
ma gradual de la posicié de les
empreses davant la problematica
mediambiental, pero no és menys
cert que tenim més camf{ per da-
vant del que ja portem recorregut.
I que el temps juga en aquest cas
en lanostra contra. Hem d’accele-
rar, i molt, en aquest camp. Per
aixo €s necessari que analitzem
les millors experiéncies de comu-
nicacié empresarial i institucio-
nal a favor de la transicié ecologi-
ca i 'economia blava, que deba-
tem sobre la seua eficacia i que
contribuim, des de la reflexié
académica, a plantejar nous plan-
tejaments practics.

Junt al paper dels mitjans de
comunicacié iel de les empreses i
institucions, no podem oblidar-
nos tampoc de les noves narrati-
ves audiovisuals que s’estan cons-
truint, i que s’haurien de realitzar
més en el futur, entorn de la tran-
sici6 ecologica i’economia blava.
La comunicacié audiovisual, tant
através del documental com de la
ficcid, s’erigeix en aquesta segona
década del segle XXI en una pode-
rosa eina perque la societat es re-
plantege quin és el seu present i
quin vol que siga el seu futur.

A partir d’aquest triple eix,
BlueCom aspira a consolidar-se
com un forum de debat enriqui-
dor, en el qual la reflexi6é académi-
ca en I'ambit de la comunicacié,
inspire noves practiques en el sec-
tor audiovisual, periodisticide la
comunicacié corporativa per a
construir, entre tots, un futur més
sostenible, d’acord amb els reptes
de I'Estrategia Europea 2020 i
amb els Objectius de Desenvolu-
pament Sostenible (ODS) de
I’Agenda 2030. BlueCom, que es
desenvolupara en una modalitat
mixta, presencial i en linia, pera
aconseguir el maxim de participa-
cié en un debat que ens incum-
beix a tots, manté oberta la seua
inscripeié primerenca fins al
proxim 15 de setembre en la web
del congrés (www.bluecom.uji.es) i
compta amb el suport de la Fun-
dacié Espanyola de Ciencia i Tec-
nologia (FECYT) i amb el de Gene-
ralitat Valenciana. =
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