Un estudio delaUMH
constata que tras el
covid es mas dificil
crear unnegocio rural

P El 65% de las personas
que vive en la Espafa vaciada
ve muy complicado poner en
marcha una actividad

L.

B Emprender en el medio rural
se ha vuelto més complicado.
Esta esunadelas conclusiones de
un estudio liderado por el profe-
sor dela Universidad Miguel Her-
nidndez (UMH) de Elche Ignacio
Mira Solves junto a investigado-
res de las universidades de Can-
tabria, Jaén, Le6n, Extremaduray
Vigo. El informe se centra en la
evolucién de la actividad em-
prendedora en el medio rural en
Espania en los Gltimos afnos.

El estudio, que acaba de ser
publicado por el Observatorio del
Emprendimiento de Espana (red
GEM), en colaboracién con el
Observatorio Mapfre de Finanzas
Sostenibles, analiza la evolucién
delasituacién emprendedoraru-
ral entrelos afios 2019y 2021, por
lo que recoge la situacién previa
al covid, la sufrida en el primer

El trabajo esta liderado
por el docente de la
Universidad de Elche
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10.800 personas
|

afio de pandemia, y también la
més actual.

Una de las conclusiones de
esta investigacién, en la que se
han encuestado a 10.800 perso-
nas del medio rural y del urbano
en Espafa, es que la edad media
de las personas que tienen la in-
tencién de emprenderen los pro-
ximos meses esde 38 anos, mien-
tras que ladelas que estdn gestio-
nando actividades con menos de
3,5afiosactivases de43 afios, yde
las implicadas en actividades ya
consolidadas es cercana a 50
anos.

Ademds, la situacién vivida
durantela pandemiahaacentua-
do las dificultades para detectar
oportunidades para emprender:
alrededor del 65% delas personas
que viven en el medio rural ven
muy complicado poner en mar-
cha un negocio. Aun asf, aproxi-
madamente la mitad de la pobla-
cion rural sigue confiando en su
capacidad para emprender.

Segin el estudio, el motivo
fundamental que lleva a una per-
sona emprendedora a poner en
marcha un negocio propio en el
dmbitorural es generar su propia
alternativa laboral para no tener
que abandonar su entorno vital
(80% de los casos).

Se trata de actividades muy
apegadas al territorio. De hecho,
el 40% de las personas encuesta-
das afirman que su actividad vie-
ne motivada porlapreocupacion
por dar solucién a problemas de
su entorno.



