Un habitat mas verde y tecnoldgico

El conseller Rafael Climent presenta el Cuaderno que marca las tendencias y la hoja de
ruta en sostenibilidad y digitalizacidn de los espacios domésticos y publicos
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El Observatorio de Tendencias del
Habitat present6 ayer en el Instituto
de Tecnologia Cerdmica (ITC-Al-
CE) de la Universitat Jaume I el
quinto Cuaderno de Tendencias del
Hébitat en su edicion 2022/2023,
donde se agrupan los enfoques mas
actuales en cuanto a amueblamien-
to, iluminacion, productos y textil
del hogar, entre otras materiales,
como brijula para orientar las ten-
dencias y la evolucion de estas, que
resultan «de gran importancia para
mas de 21.000 empresas y profesio-
nales del macro sector del habitat
no sélo de la Comunidad Valencia-
na, ya que esta iniciativa ha tras-
cendido a escala nacional e interna-
cional».

El conceller de Economia Soste-
nible y Sectores productivos, Co-
mercio y Trabajo, Rafael Climent,
ponente en la presentacion del cua-
derno, compartié ocasién con el
subdirector de la Asociacién de in-
vestigacion de la Industria Textil
(AITEX) Vicente Cabra, el subdi-
rector del Instituto Tecnolégico Me-
talmecénico, Mueble, Madera, Em-
balaje y Afines (AIDIMME), Vicen-
te Sales y con el director de la
Asociacion de Investigacion de las
Industrias Cerdmicas (ITC-AICE),
ademds de la presencia de la direc-
tora general del Instituto Valencia-
no de Competitividad Empresarial
(IVACE), Julia Company.

En la presentacion, Climent qui-
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so poner en valor «la capacidad de
aceptacion y resiliencia» que se
consigue mendiante la bisqueda y
la concrecién de «hacia dénde va
ha ir el modelo productivo». Res-
pecto a esta materia, el conceller
puso especial énfasis en la necesi-
dad de tomar «de forma serie pro-
yectos sostenibles mediante la via
de la innovacion», y expuso la im-
portancia del camino de la indus-
tria y de la sociedad en cuanto al
camino empezado «hacia nuevos
materiales y hacia una economia
circular en la que evitar residuos es

primordialy.

Por ello, Climent senalé como
«clavey recurrir a un «dmbito de
proximidad para ganar al producir
aqui, localmente, incentivando
nuestros productos e innovacién»,
poniendo en valor la relocalizacion,
el disefio y la «creatividad valencia-
na» como palancas para activar el
tejido productivo regional.

A los ponentes se uni6 Lutzia Or-
tiz, miembro del Observatorio, ha-
ciendo un compendio a modo resu-
men de lo publicado en el cuader-
no. De este modo, Ortiz marco
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como tendencias la «renovacion en
los hogares» debido al confina-
miento, lo cual aporté un notable
«refuerzo electronicon», ademés de
puntualizar que a nivel empresa, la
economia circular, la descarboniza-
cién de la economia y la falta de re-
cursos de bienes industriales han
modelado esta investigacién sobre
las tendencias.

Del mismo modo, Ortiz dividio en
hasta siete epigrafes los resultados
estudiados, utilizando conceptos co-
mo el «lujo emocionaly, la «nostal-
gian, el «confort», «potenciar lo natu-

ral», los «living spaces» y la «optimis-
tic expression», asi como y uno tlti-
mo destinado a lo «experimental».
En estos bloques, Ortiz se pronuncio
acerca de los valores de sostenibili-
dad y eficiencia que ahora priman en
clave sociocultural y de mercado,
buscando una sofisticacion a partir
de este modelo que busca una «vida
reevaluada y de emociones pre-
miumy, a la vez que hablé de como
el material natural o la busqueda de
una naturaleza en el interior de los
hogares prima en la actualidad.

La generacion de emociones me-
diante el color o la utilizacién de la
«tecnologia como canal aliado por la
sostenibilidad estéticamente refina-
da» se unen, seglin el observatorio,
enun catdlogo de tendencias e ideas
tanto para la vivienda interior como
para los espacios exteriores, también
urbanos, donde la «adaptacion obli-
gada por la pandemia» ha provoca-
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do una «extension» de los espacios
de la comunidad social.

A estos puntos hay que anadir los
objetivos expuestos por Gustavo Ma-
llol, director del ITC-AICE, quien co-
mento respecto a este cuaderno —cu-
ya publicacién se ha retrasado dos
afo por la pandemia-, «permite co-
nocer y comprender el hiper sector
del hédbitat, dar claves sobre los
comportamientos segtn las necesi-
dades y pautas de consumoy detec-
tar los productos alienados con esta
demanada, asi como lineas de nego-
cio y desarrollo competitivon.



