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En ceramica > Los rétulos en azulejo, particularidad local.

Castellon, la ™

Florencia
del letrero
comercial

Los carteles artesanos y antiguos de las
calles, puestos en valor por un disenador

RAFAEL FABIAN
rfablan@epmediterraneo.com
CASTELLON

Cuando se habla de los atracti-
vos de una ciudad se suele sefia-
lar su riqueza arquitecténica,
oferta gastronémicay cultural o
favorable clima; pocos serdn
quienes destaquen sus carteles
comerciales. Entre este reducido
grupo se encuentra Miki Delga-
do, un disenador nacido en Bar-
celona, pero residente en Be-
nicassim que pese a trabajar pa-
ra multinacionales farmacéuti-
cas o empresas del prestigio de
Microsoft tiene tiempo de retra-
tar los grafismos mds llamativos
de Castellon: «Se ha conservado
una gran cantidad de muestras
de grdfica popular y de letrero
artesanal que son un importan-
te patrimonio a preservar.

El disefiador considera que
Castell6 «es una especie de Flo-
rencia en cuanto a sus locales
abandonadosy, y esta es quizd
una de las claves de la riqueza de
sus carteles: «Las tltimas crisis
han provocado que muchos co-
mercios queden vacios, pero
conserven su carteleria original
a diferencia de lo que ha pasado
en grandes ciudades de Espana o
Europa, donde se han renovado
mucho mds estos negocios».

Miki Delgado principalmen-
te se siente fascinado por los le-
treros mds antiguos: «Los 80 son

la dltima época que me interesa.
Después ya se implantaron técni-
cas mds sofisticadas con la digita-
lizacién y se perdi6 un poco el en-
canto». Ala hora de hablar de las
particularidades de esta riqueza
cultural castellonense, el disena-
dor subraya «el azulejo pintado.
Teniendo la industria que tene-
mos en la provincia abundan los
comercios que han mantenido
sus rotulos en cerdmica lacaday.

Los carteles preferidos

Si tuviera que elegir algunos de
los grafismos que ha retratado,
Miki Delgado se queda «con los
mads originales, antiguos, extra-
nios, por lo amateur del resultado
o porque estd realizado con una
técnica obsoleta. Hay algunos que
se nota que estdn pintados a ma-
no sin la ayuda de otras herra-
mientas que el pulso y la brocha».
Cataldn, pero vinculado a Cas-
tellén desde hace ya 15 afios, este
profesional del disenio aspira a
«poner en valor a la grafica popu-
lar porque dice mucho de una ciu-
dad. Ante todo me gustaria dejar
testimonio de todos esos carteles
que en muchos casos estdn en ries-
go de desaparicién». Incide este
apasionado de las curiosas obras
de arte callejeras en que «cuando
se pierden los simbolos que identi-
fican a una calle, un barrio o una
ciudad es cuando se valoran y
cuando se echan de menos».
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El profesor de la UJI
Jaume Gual lamenta
que «ahora con tanta
franquicia se parecen
mas las ciudades»

¢Realmente son tan particula-
res y valiosos estos carteles comer-
ciales de Castell6? Jaume Gual,
profesor del Departamento de In-
genieria de Sistemas Industriales
y Disefio en la Universitat Jaumel,
tiene la siguiente opinién al res-
pecto: «Tienen mucho valor por-
que son el reflejo de una época, de
un momento histérico en el que
los comercios no se preocupaban
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tanto por la imagen que proyecta-
ban en el exterior ni hacian usode
especialistas en diseno tanto de in-
teriores como de comunicacién
grdfica como pasa ahora».

El punto de vista académico

Considera el profesor dela UJl que
en los carteles retratados por Miki
Delgado «se nota que en su gran
mayoria no estin hechos por pro-
fesionales, pero no quita para que
sean muy interesantes. Sobre todo
senota que son honestos». Desta-
ca Jaume Gual «la aplicacién de es-
tos carteles en las fachadas, pues
en ocasiones se pintan directa-
mente sobre las paredes pese a los
problemas que conlleva en su con-
servacién posteriors.

Alahora de seialar sus carte-
les preferidos de Castelld, este
académico se queda entre otros
por el de la Heladeria La Abuela,
que se encuentra en la avenida
del Lled6. «Estd pintada a mano,
con buen gusto y buena técnica,
y actualmente la han protegido
con un metacrilato. Este tipo de
patrimonio no deberfa perderse
nunca aunque se traspase el ne-
gocio», considera Jaume Gual,
que lamenta que el panorama
actual de la mayoria de urbes no
es precisamente tan artistico y
creativo en este aspecto como
antano: «<Ahora con la prolifera-
cién de las franquicias, la ima-
gen a nivel de disefio ya es mds
similar en todas las ciudades». =



