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El grup Daxsa guanya la XX edicio del
Seminari de Publicitat Exterior organitzat

per I'UJI

A més s’han comptat amb tres conferéncies impartides per Maite Rodriguez, Yolanda

Garcia y Fernando Montainés

La Universitat Jaume | de Castell6 en col-laboracio amb La Fede-Aepe ha celebrat la XX
edicio del Seminari de Publicitat Exterior en la qual ha resultat guanyador del concurs de
publicitat exterior el grup Daxsa.

En aquesta ocasio, s’ha comptat amb la presencia de la presidenta de la Fede-Aepe i
directora general Comercial, de Marqueting i Comunicaci6 de Clear Channel, Maite
Rodriguez, qui ha impartit la ponéncia titulada ‘Un mitja en mode innovacié’ en la qual ha
destacat la gran transformacio del mitja exterior i el treball que es realitza des de les diferents
comissions de la Fede-Aepe, aixi com els projectes que s’hi estan desenvolupant, com ara
el mapa de suports d’exterior, juntament amb OJD, el Brand Ebiquity Model, el llibre blanc
de la publicitat exterior digital (DOOH), el Qpanel de centres comercials juntament amb
’AIMC, i la plataforma OOHLovers, constituida com a punt de trobada de la creativitat i la
innovacié del mitja.
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D’altra banda, la directora de Marqueting Adjunta de JCDecaux i coordinadora de la comissio
d’investigacié i informacié de valor de la Fede-Aepe, Yolanda Garcia, ha centrat la seua
xarrada a aprofundir sobre la digitalitzacié del mitja. ‘Transformacié digital OOH. Nous
models d’activacio i mesurament’ ha sigut el titol de la seua intervencioé en la qual ha repassat
el canvi en el comportament del consumidor, conseqliéncia de la pandémia, que ha portat
implicit un augment de I'e-commerce, pero també del comerg de proximitat, una aposta per
la sostenibilitat i el consum responsable i una cerca de la tornada al carrer, entre altres
aspectes. També ha analitzat el canvi experimentat pels diferents mitjans en relacié amb les
noves tecnologies i com alguns han sabut adaptar-se més rapidament que uns altres.
Finalment, ha emfatitzat sobre com la publicitat exterior ha vist reforgats el seu valors més
tradicionals, com la digitalitzacié suposa flexibilitat tant en la planificacié com en creativitat
del mitja, que ha integrat les dades massives a través de diferents fonts i com va guanyant
espai la combinacié exterior-mobil.

El professor de Publicitat i Marqueting de la Universitat Autbnoma de Madrid i la Universitat
de Nebrija i consultor i assessor de la Fede-Aepe, Fernando Montainés, ha tancat les
intervencions parlant del que aporta la publicitat exterior a les ciutats en la ponéncia ‘Quée ha
fet la publicitat exterior per nosaltres?’ en la qual ha presentat els resultats d’'un estudi en
que ha analitzat els concursos publics i del qual s’extrauen les dades dels ingressos dels
ajuntaments gracies a la publicitat exterior.

Una vegada concloses les ponéncies s’ha fallat el XX Concurs de Publicitat Exterior de 'UJI-
La Fede-Aepe, que implica tots els cursos del grau de Publicitat i Relacions Publiques, amb
un total de 52 treballs presentats, i el jurat dels quals ha estat format pels tres professionals
del mitja, Maite Rodriguez, Yolanda Garcia i Fernando Montariés al costat de les professores
del Departament de Comunicacié de I'UJI, Chelo Belat, Susana Miquel i Eva Breva, que ha
decidit concedir el premi al grup Daxsa format per David Sanchez, Xavier Montagud i Sara
Grano pel seu treball ‘Nada como el exterior’ com a millor resposta al brifing plantejat, sota
el lema ‘La publicitat exterior, el mitja més real en un entorn digital’.

Aixi mateix, s’han concedit dos accéssits, un al grup Bauhaus format per Sara Herrero, Maria
Adam, Daria Karygina i Carmen Mateo per la seua proposta ‘El medio mas salao’ i al grup
Extaxis compost per Valeria d’Anna, Pedro Orts, Marc Ruiz i Oscar Salhab-did, pel projecte
‘El sentido de la publicidad exterior’.



