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Millones de estudiantes salen de
casa cada afio para estudiar en el
extranjero. Solo en el afio 2019, 6,2
millones de jévenes cruzaron las
fronteras para acceder ala educa-
cién superior. La decision de a don-
de dirigirse y qué carrera comen-
zar es una de las mas complicadas
alaque se tienen que enfrentar es-
tos estudiantes. Segtin una encues-
ta global elaborada por INTO Uni-
versity Partnerships, realizada a mas
de 1.200 estudiantes de la Genera-
cién Z en agosto de 2021, los jéve-
nes de ahora ya estan cambiando
sus opciones a lahora de postular-
se ala universidad. De hecho, lama-
yoria de los estudiantes internacio-
nales otorgan mads valor a los pro-
gramas que les ayudaran a tener
éxito al matricularse en una univer-
sidad. Concretamente, el 86% de
los alumnos buscan un titulo inter-
nacional para poder, algiin dia, ha-
cer del mundo un lugar mejor.

Los jovenes de la Generacién Z,
también llamados Zillenials, ya han
entrado en la universidad y se han
convertido en los duefios de una re-
volucién que ya no tiene limites. Es-
te grupo, nacido entre enero de 1995
y diciembre de 2003, son nativos di-
gitales, criados entre pantallas y con
acceso alared. Se trata de la prime-
ra generacion con una conciencia
clara de globalidad, de democrati-
zaci6n de la sociedad y del impara-
ble ascenso de la tecnologia dentro
de nuestro mundo. Las universida-
des se enfrentan al reto de ofrecer-
les una educacién atractiva y esti-
mulante, que les motive y les aleje
de los métodos tradicionales.

Enel pasado se quedd la preocu-
pacién por asistir a una institucion
de educacién superior de prestigio.
Hoy en dia el 72% de los estudian-
tes menores de 25 afios cree que la
capacidad de una universidad pa-
ra brindarles las habilidades que
necesitan para tener éxito en el fu-
turo es mas importante para ellos
que las clasificaciones. La disposi-
cién econbmica también es indis-
cutible, ya que se estima que el im-
pacto econdémico global de los es-
tudiantes internacionales supera
los 350.000 millones de délares es-
tadounidenses.

Se trata de la generacion de los
cambios y de la auténtica adapta-
cién a una sociedad que no deja de
avanzar. La tecnologia se ha vuelto
la fiel compafiera de estos usuarios.
De acuerdo con un estudio realiza-
do por Pearson en 2018, referente
alavision que tiene la Gen Z sobre
el rol de la tecnologia en la educa-
ci6n, se encontré que el 47% pasa
mas de tres horas diarias en una pla-
taforma de video, el 59% prefiere
utilizar YouTube para aprender y
el 39% se decanta por una instruc-
cién dirigida por un profesor. Las
herramientas mas interesantes pa-
ra los alumnos son las smatboards
(84%), los libros de texto digitales
(81%) y los videos online (80%), tal
y como indica el estudio Getting to
Know Gen Z realizado por Barnes
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El 72% escoge la

universidad que mejor
le forme en habilidades
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& Noble College en EEUU. Ademas,
se empieza a hablar de una educa-
cién de marcado caracter social, ya
que la gran mayoria de los alumnos
se siente mas comodo realizando
este proceso de aprendizaje junto
4 sus amigos.

El desafio para la formacién su-
perior es, ademas de actualizar sus
contenidos para aclimatarlos a las
necesidades de las empresas actua-
les, vincular alos jévenes de la Gen
Z a ambientes reales, cuyas proble-
méticas pueden ser abordadas des-
de nuevas metodologias de ense-
fianza con la ayuda de la tecnolo-
gia. Este acercamiento del aulaala
realidad implica la renovacién de
la préctica docente, es decir, intro-
ducir nuevas formas de ensefiar y
evaluar por parte del profesor.

Hiperconectados y con nuevas exi-
gencias, Asi se ha plantado este nue-
vo grupo de jovenes que dista mu-
cho de los estudiantes que conocia-
mos hasta entonces. Los alumnos
de la Generaci6n Z tienen més ob-
jetivos en su biisqueda de una edu-
cacion superior en el extranjero.
Asi, el 86% considera muy impor-
tante el papel que tengala igualdad
de género en una institucion, los
derechos LGBTQ o la justicia ra-
cial. De hecho, la gran mayoria bus-
ca un titulo internacional para po-
der algtin dia hacer del mundo un
lugar mejor. El objetivo principal
es conseguir un buen puesto de tra-
bajo al cerrar el proceso educativo,
por lo que ala hora de tomar la de-
cision final sobre en qué institucion
comenzar sus estudios superiores,
tienen en cuenta que el centro les
oferte un buen programa formati-
vo y que tenga profesores que se
preocupen al respecto.

Elimpacto devastador de la pan-
demia mundial redujo a la mitad
muchas actividades y oportunida-
des de esta generacién, perono aca-
b6 con su deseo de seguir avanzan-
do ensus vidas. Las ganas de avan-
zar son el reflejo de la resiliencia
que presenta este grupo: una gene-
racién ambiciosa que busca llegar
ala cima de su profesién algiin dia,
teniendo como base una educacion
que roza la excelencia. Uno de los
impactos duraderos del Covid-19
vaaestar enel futuroyes que laex-
periencia vivida con el confinamien-
to hahecho que esta generacién re-
flexione ahora sobre lo que real-
mente importa y quieran una ca-
rrera que ofrezea un equilibrio entre
una vida y un trabajo.

La pandemia, los eventos clima-
ticos extremos vividos y una atmads-
fera sociopolitica del todo desagra-
dable han hecho que los problemas
sociales aumenten. El desempleo
se ha convertido enla principal preo-
cupacion del 52% de los jovenes,
junto con el 41% pendiente de las
oportunidades educativas que van
surgiendoy el 39% intranquilos con
la prevencion de enfermedades, de-
bido alo vivido durante estos tlti-
mos meses. La Generacién Z tam-
bién siente una gran responsabili-
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dad personal por implementar el
cambio que quieren ver en el mun-
do: el 41% cree que depende de ellos
y de sus compaiieros resolver los
problemas sociales.

Si antes de la llegada de la pan-
demiala gestion de la economia era
importante, llegados a este punto
resulta inevitable tener un control
sobre los gastos e ingresos y més
para estos jévenes. En este punto,
el Informe Europeo de Pagos de
Consumidores de Intrum ha des-
tacado que seis de cada 10 jévenes
espafioles han cambiado sus habi-
tos de ahorro y consumo con la pan-
demia por su preocupacién por la
sostenibilidad.
Com itluye el prestigi
Lo cierto es que no es facil. El futu-
1o de los jévenes estudiantes actua-
les plantea en el escenario una si-
tuacién muy complicada. Ante es-
te panorama, la educacién tiene un
papel fundamental en la formacién
y enla preparacién para el empleo
proximo. Este punto también lo
comparten los estudiantes y es que,
tal y como indica el estudio, el 91%
de los jovenes cuidan mucho su
aprendizaje. No obstante, si bien
ven la educacién como un camino
hacia el éxito profesional en el fu-
turo, el aprendizaje es mucho mas
que eso. La Generacién Z visualiza
la educacién universitaria en el ex-
tranjero como clave alahorade
contar con las habilidades y el co-
nocimiento necesario para conver-
tirse enla mejor version de simis-
mos.

En este sentido, el 90% de los es-
tudiantes escoge la opcién de estu-
diar en la universidad, aunque en

Prohlemas sociales de la Generacion Z internacional
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los tltimos afios sise ha observado
un curioso incremento en los alum-
nos que se decantan por la Forma-
cién Profesional, tan en auge hoy
endia, y por las salidas tan précti-
cas y rapidas que tiene. La mayoria
de los estudiantes que participan

El desemplea
se ha convertido
en la principal
preocupacion
de los estudiantes

en este estudio le dan importancia
alas cosas que les interesan, hacer
un mundo mejor e incrementar la
posibilidad de vivir en otros luga-
res.

Ala hora de escoger una insti-
tucién u otra, son importantes va-

rios factores que los jovenes tie-
nen en cuenta, como es el presti-
gio. Lo cierto es que este aspecto
yanoes lo que eray es que tinica-
mente son los estudiantes chinos
los que le dan importancia a esto.
Por el contrario, la mayoria de los
miembros de la Generacién Z es-
tan juzgando a las universidades
por brindarles la educacién de ca-
lidad que necesitan para tener éxi-
to, independientemente de lo que
opinen las altas esferas de la socie-
dad sobre las instituciones. De he-
cho, la mayoria de los jovenes de
este grupo (72%) quieren estudiar
en una universidad que le de ha-
bilidades que necesita para su fu-
turo.

Ademés, a pesar de que relegan
aun segundo plano el prestigio en
side la institucion, si que le dan mas
relevancia ala trayectoria de la mis-
ma en temas sociales como medio
ambiente, igualdad de género, de-

rechos LGBTQ+ y antirracismo.
Una vez superada la etapa for-
mativa, ala hora de acceder al mer-
cado laboral, el 100% de este gru-
po de jovenes consideran priorita-
rios los beneficios no salariales, tal
y como indica el informe What Eor-

El 41% de los
jévenes cree
gue depende
de ellos resolver los
problemas sociales

kers Want 2019 de Hays. Asi, aun-
que el 62% reconoce que el salario
es lo que mas valora de su actual
trabajo, el 67% de ellos considera
que una mejor formacién seria el
principal motivo para cambiar de
empleo, y més del 60% de ellos re-
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chazaria una oferta de trabajo sino
pudiera ofrecerle desarrollo profe-
sional o formacién en su puesto de
empleo.

Nestix ideal

Mis alla de la formacion y el em-
pleo, existen otros factores que se
han visto influenciados desde laTle-
gada de la Generacién Z.

El turismo, pilar fundamental de
nuestro pais, ha sufrido un fuerte
golpe debido alallegada de la crisis
sanitaria. Sin embargo, son los via-
jeros nacidos a partir de 1997 los que
han escogido en séptimo lugar a Es-
pafia como destino para sus viajes.
Los turistas internacionales de la Ge-
neracién Z viajan principalmente a
Estados Unidos, Francia y Reino Uni-
doy, en séptimo lugar, eligen Espa-
fia, que se encuentra por detras de
Alemania, Ttaliay Ucrania. Barcelo-
na, Madrid, Malaga y Valencia son
las ciudades mas elegidas dentro de
Espafiay se suman a otros europeos
como Milén, Atenas o Londres.

Seglin una investigacién de la
agencia online Kiwi.com, cuando
un viajero espatiol de la Generacién
Z se plantea realizar un viaje, nor-
malmente se queda en el mismo
continente y prioriza que el pais sea
Espafia. Las ciudades més reserva-
das para esta agencia son Barcelo-
na, Madrid, Palma de Mallorca o
Ibiza. Entre los 500 primeros des-
tinos, solo figura Ciudad de Méxi-
co fuera del continente, y suele re-
lacionarse con excursiones grupa-
les. De acuerdo con este estudio,
dos de cada diez jovenes de la Ge-
neracién Z viajan con personas de
sumisma edad y solo un 2% viaja
con los de 41 a 60 afos.
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