Mediterraneo

JOAN PIQUER » DIRECTOR GENERAL DE CALIDAD
AMBIENTAL DE LA CONSELLERIA DE AGRICULTURA

«Siempre que sea posible,
aconsejo consumir un
producto de proximidad»

JUAN CARLOS INSA » SECRETARIO GENERAL DE
LA UNION DE CONSUMIDORES DE CASTELLON

«3€e necesita una mejor
red de comercializacion
para productos de calidad»

DAVID MARI » COORD. OFICINA DE COOPERACION AL
DESARROLLO Y CONSUMO RESPONSABLE DE LA UJI

«ES momento de tener la
determinacién para hacer
los cambios necesarios»

Joan Piquer, direc-
tor general de
Calidad Am-
biental, desta-
¢6 el cardcter
pionero de la
provincia en
educacién am-
biental. «En la
provincia hemos
abierto nuevas lineas

de trabajo, y estamos sien-
do pionerosen el temadela
educacién ambiental a ni-
vel local. La Diputacién,
ayuntamientos como Caste-
116 0 Almassora... ya hay un
staff que estd explicando en
los municipios la economia
circular, las consecuencias
de un consumo u otro... Esa

mayor conciencia-
cién ya se estd
manifestando
en los datos,
en principio
en los de ges-
tién de resi-
duos», comenté
Piquer. En cuan-
to al papel de los
consumidores y su res-
ponsabilidad, anadié: «Co-
mo resumen, dirfa que debe-
mos tomarnos unos segun-
dosantes de cada comprade
consumo para informarnos
de la procedencia del pro-
ducto, y pensar la implica-
cién que puede tener. Siem-
pre que sea posible, consu-
mir proximidads. =

Juan Carlos Insa, se-
cretario general de
la Unidn de Con-
sumidores de
Castellon, abogd
por acercar el
producto local a
los potenciales
compradores. «Se
necesita una mayor
concienciacién, una ma-
yor sensibilizacién y una
mejor red de comercializa-
cién que permita un acceso
real a este tipo de productos
de calidad y proximidady,
indico. Ademds, senald la es-
pecializacién como una de
las claves para la superviven-
cia del tejido comercial lo-
cal. «<Debemos partir del he-

cho de que no
podemos com-
petir con las
mismas ar-
mas que las
grandes cor-
poraciones y
superficies.
Al final, para el
pequeio comer-
cio la especializacién
es el factor clave, igual que
la concienciacién entre los
consumidores de cudles son
las ventajas de la compra de
productos de proximidad.
Se podria hacer mds para
impulsar estos productos
por parte de las institucio-
nes, formando una red que
permita competirs, dijo.=

David Mari, coordi-
nador de la Ofici-
na de Consumo
Responsable de
la UJI, situé el
debate en el pla-
no de la accién.
«La comunidad
cientifica apunta
que el cambio clima-
tico es una evidencia que
ya estd ahi, y casi nadie lo
pone en duda», comento.
«La presion de la testaruda
realidad para acelerar en es-
tos cambios esta presente.
Es una primera fase: ya so-
mos conscientes. Ahora es
momento de tener la deter-
minaciéon de hacer esos
cambios necesarios para pa-

liar lo mdximo
posible ese im-
pacto», afia-
dié. Mari pu-
so en valor
la labor de
laUJlalaho-
ra de educar
a la ciudada-
nia al respecto.
«Desde la universi-
dad colaboramos con esa
sensibilizacién necesaria
para el consumidor. Hace-
mos diversas campafias a lo
largo del afio, y desde 2013
somos universidad por el co-
mercio justo, realizamos acti-
vidades como la Fira de con-
sumo responsable de la se-
mana pasada...», dijo.=
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CARLES PERIS » SECRETARIO GENERAL DE LA
UNIO DE LLAURADORS DE LA COMUNITAT

«Estamos aun a anos luz
de conseguir un modelo
que sea mas equilibrado»

Carles Peris, de la
Uni6é, comentd
que aprecia, por
un lado, una
sensibilidad cre-
ciente por parte
del consumidor
para  comprar
productos sosteni-
bles y de proximi-
dad, pero también resis-
tencias varias a que ese
cambio de modelo fructifi-
que.«En general, la tenden-
cia es caminar hacia el con-
sumo responsable, pero es-
tamos a anos luz de conse-
guir un modelo mds equili-
brado porque enfrente te-
nemos intereses multina-
cionales muy fuertes», dijo.

Peris inst6 a las
instituciones
a empujar a
la sociedad
hacia esos
nuevos hd-
bitos. ¢«Es evi-
dente que la
administra-
cién es una pata
importantisima para
entender el nuevo modelo
de comercio. Abogamos por
ordenar el comercio inter-
nacional con unos mismos
estdndares, y las adminis-
traciones deben ser capaces
de hacer esa labor para que
el consumidor tenga a su al-
cance la oferta de produc-
cién sostenible, propuso.=

TERESA ZAMBUDIO » RESPONSABLE DE MEDIO
AMBIENTE Y SALUD LABORAL DE UGT DE CASTELLON

«E| proceso hacia una
nueva economia circular
debe acelerarse»

Teresa Zambudio,
responsable de Me-
dio Ambiente y
Salud Laboral de
UGT Castellén,
instd a «acelerary
la transicién en-
tre la economia li-
neal («producir-
usar-tirar)y la circu-
lar. <Estamos en un perio-
do de transicién hacia otra
economia. Unos sectores van
mds avanzados que otros en
Castellén. El proceso de esa
transicién debe acelerarse
mucho porque estamos lle-
gando tarde, y este punto
puede ser vital para evitar el
colapso y mantener el desa-
rrollo para generaciones ve-

nideras», indico.
Advirtio tam-
bién de que
no serd tarea
sencilla:
«Son  mu-
chos anos de
esa cultura
impregnada en
la sociedad a to-
dos los niveles. Hay
que tener en cuenta que lle-
vamos décadas de un siste-
ma econémico dominante
que nos ha fomentado un
consumo depredador en el
que estamos sometidos, y
consumir de esta manera es-
taba bien visto. No se expli-
caban las consecuencias de
ese consumo compulsivor. =

JUAN RODOLFO ADSUARA » PRESIDENTE DE
COVACO-CONFECOMERG DE CASTELLON

«Muchos comercios
desapareceran si no
cambia la tendencia»

Juan Rodolfo Adsua-
ra, presidente de
Covaco-Confeco-
mer¢ de Caste-
1l6n, advirtié
del peligro dela
desaparicion del
comercio local y
sus consecuencias
en la calidad de vida
de las ciudades. «La reali-
dad es que muchos comer-
cios de proximidad desapa-
recerdn si no cambia la ten-
dencia. Hoy en dia se puede
obtener cualquier produc-
to de cualquier parte del
mundo y tenerlo al dia si-
guiente. La administracién
debe regular porque se tra-
en muchos productos de

fuera y se camu-
fla. Para 1la
gente es difi-
cilinformar-
se, también
de las conse-
cuencias de
todo ello en
las ciudades,
donde las zonas
sin comercio se de-
gradany, afirmé Adsuara,
que analizé el momento ac-
tual: «En el comercio local
sigue la incertidumbre.
Con la pandemia le ha ido
bien a muy pocos. Parecia
que en noviembre-diciem-
bre se recuperaban las ven-
tas, pero ahora volvemos al
miedo por el covidr. =
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