
Velarte publicaba el pasado 
mes de octubre su primera 
memoria de sostenibilidad 
como muestra de su com-
promiso con la sociedad, el 
desarrollo y el medio am-
biente. La dirección de la 
compañía es consciente 
de que una estrategia seria 
y rigurosa de responsabi-
lidad corporativa es clave 
para una gestión íntegra y 
ética del negocio. “En Pro-
ductos Velarte considera-
mos la responsabilidad y 
la acción social como prio-
ridades y ejes principales 
de la empresa tan impor-
tantes como la innovación, 
ambas por encima del 
Ebitda, ya que las hacemos 
por plena convicción no 

por obligación o por pro-
moción”, indica José Vicen-
te Herrero, director general.

Desde sus orígenes, Velarte 
ha mostrado su compro-
miso con todo su entorno: 
sociedad, clientes, compra-
dores, proveedores e inver-
sores, lo que le ha llevado a 
promover principios éticos 
y de respeto a los derechos 
humanos, medioambien-
tales y de transparencia. 
La puesta en marcha en 
2020 del Código de ética 
y Conducta profesional, un 
protocolo de compras res-
ponsables, la elaboración 
del Plan de Igualdad y un 
Manual de Empresa, son al-
gunas muestras de cómo 

la empresa familiar valen-
ciana está trabajando en 
el impulso de la responsa-
bilidad social corporativa. 
Además, en consonancia 
con los valores y principios 
de su RSC, ha alineado en 
2020 sus impactos socia-
les, medioambientales y de 
buen gobierno con 11 Obje-
tivos de Desarrollo Sosteni-
ble (ODS). 

Productos Velarte cuenta 
con más de 50 años de 
trayectoria en el mercado 
en la fabricación de snac-
ks horneados, desarrollan-
do su actividad de forma 
comprometida y cerca-
na. La preocupación por 
mantener la calidad en 

los procesos es una de las 
claves de esta compañía, 
avalada por los certifica-
dos IFS Food, BRC Food, y 
la certificación Halal y SGS 
en protocolo de higiene an-
ti-Covid.

El especial cuidado en 
la selección de materias 
primas, la innovación y la 
calidad han distinguido 
siempre el saber hacer de 
la empresa familiar que, si-
guiendo la receta de elabo-
ración tradicional valencia-
na, ofrece actualmente la 
mayor gama del mercado 
en esta categoría de pro-
ductos 
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VELARTE Y LA UJI PROMUEVEN UN 
DOCTORADO INDUSTRIAL PARA LA GESTIÓN 
ÉTICA DE LA EMPRESA
La rectora de la Universitat Jaume I, 
Eva Alcón, y el director general de Ve-
larte, José Vicente Herrero, firmaban 
a finales de noviembre un convenio 
de colaboración para la elaboración 
de una Tesis Industrial que se centra 
en la gestión de la ética empresarial. 
El proyecto titulado ‘Índice de con-
fianza: bases éticas de la confianza 
en Productos Velarte’ será llevado 
a cabo por Teresa García Corbalán.

Velarte, una vez más, apuesta por 
la innovación mediante la investi-
gación para la generación de una 
metodología que permita a la com-

pañía contar con un cuadro de man-
do para medir y evaluar la confianza 
que depositan en la empresa todos 
sus públicos de interés, permitiendo 
gestionar este activo intangible. El 
proyecto, bajo la dirección de Fran-
cisco Fernández Beltrán, tendrá una 
duración de entre 3 a 5 años y se 
estructura en tres fases: diagnosis, 
desarrollo del sistema de gestión 
de la ética, y diseño y análisis de los 
estándares del índice de confianza. 

Al acto también asistieron el vice-
rrector de Investigación y Transfe-
rencia, Jesús Lancis; la secretaria 

de la Escuela de Doctorado, Beatriz 
Escuder; el director del programa de 
Ética y Democracia, Domingo García 
Marzá; la directora de Marketing y 
RSC de Velarte, Raquel López, y el 
director de innovación y RSC de Ba-
learia, Josep Vicent Mascarell, que 
es también doctorando industrial 
de la UJI.


