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La participacion en los medios y
el reto de ‘seducir’ a los jovenes
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© El periodismo busca
formulas para lograr
relegitimarse frente a
la opinién ciudadana

© Los expertos
abogan por la cercania
y el equilibrio entre
poder y contrapoder
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a primera de las mesas re-
dondas que celebré ayer
en la UJI el ComLoc 2021
abordé el papel de la parti-
cipacién ciudadana para la relegi-
timizacién de los medios, en espe-
cial los publicos. Los expertos
abordaron temas como la finan-
ciacién y la independencia, asi co-
mo las opciones en el reto de sedu-
ciralasaudiencias mds jévenes.
Javier Marzal, el director del
Congreso y anfitrion de la cita en
la Universitat Jaume I, fue el en-
cargado de repartir juego entre
los expertos participantes: Ainara
Larrondo, de la Universidad del
Pafs Vasco; Francisco Campos, de
la Universidad de Santiago de
Compostela; y Ana Azurmendi, de
la Universidad de Navarra.
Azurmendi, catedrdtica de De-
recho, apunto quela participacion
ciudadana «forma parte del valor
esencial del servicio ptblico». Al
respecto, apunté que es «una ten-
dencia» incluida por ejemplo en
los objetivos de la Agenda 2030, pe-
ro que también existe «una resis-
tencia» frente a ella «por parte de
los poderes politicosy. Azurmendi
abogé por una evolucién dela de-
mocracia representativa hacia un
modelo cada vez «<mds participati-
voy, y lamenté que la «desafecciéon
ciudadana hacia la politica» se ha-
ya «proyectado a los medios publi-
cos». En especial, esto se aprecia

Larrondo, Campos y Azurmendi debatieron, con la conduccién de Marzal, sobre la participacion ciudadana.
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AINARA LARRONDO
UNIVERSIDAD DEL PAIS VASCO
«La pandemia ha puesto
en evidencia que todavia
hay confianza en los
medios publicos por

parte de los ciudadanos»

«en los jovenesy, que identifican es-
tos medios «con el poder politico.
Larrondo, profesora de Perio-
dismo, comento que la participa-
cién «va de la mano de la rendi-
cién de cuentas». «<Es un concepto
fundamental, transversal y multi-
dimensional», afadié. Larrondo
calificé el actual momento como
«6ptimo para ambas partes», y ar-
gumenté que la pandemia habia
puesto en evidencia que «existe
confianza en los medios», porque
cuando ha habido que informarse
de algo «vital» se ha recurrido a
ellos. Este paisaje, apunto, «genera
una oportunidad» que debe basar-
se en «la cercania», un valor para
paliar la «falta de identificacién de

FRANCISCO CAMPOS
UNIVERSIDAD SANTIAGO COMPOSTELA

«Las televisiones publicas
con mas audiencia y
reputacion son las que la
ciudadania financia con
impuestos directamente»

los jévenes con la marca publicay.
Campos, catedrdtico de Perio-
dismo, se pregunto si de veras al
consumidor le interesa esa partici-
pacién, y senalé el enorme interés
existente en los medios publicos
tradicionales en recuperar a los jo-
venes que «se han ido a otro lado»,
preferentemente a las plataformas
de contenidos. «<Estamos en una si-
tuacion de transicién y las organi-
zaciones tradicionales ya estdn mi-
rando ala préxima década» -dijo-,
«con retos y dificultades como la
gran competenciay el marco regu-
latorio». Abog6 por «encontrar un
equilibrio de poderesy contrapode-
res» a través de la «gobernanza, la fi-
nanciacién y los contenidos», y se

ANA AZURMENDI
UNIVERSIDAD DE NAVARRA

«La desafeccion de los
ciudadanos, en especial
los jovenes, haciala
politica se ha proyectado
alos medios publicos»

apoy6 ejemplificando en otros mo-
delos de medios publicos del norte
de Europa. «Aquellas televisiones
publicas con mds audiencia y repu-
tacion son las que la ciudadania fi-
nancia directamente con impues-
tos», sentencio. En su opinién, no
depender de los presupuestos poli-
ticos «garantiza la sostenibilidad».

OTROS ACTOS / El ComLoc también
ofrecié ayer una conferencia de
Madiana Asseraf-Jacob, director de
desarrollo de negocio de la Euro-
pean Broadcasting Union, sobre
audiencias jévenes, asi como varias
mesas de comunicaciones que ana-
lizaron el impacto de las redes so-
ciales, entre otros asuntos.=



