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ELECCIONES AL RECTORADO P> TRAS LA PRIMERA SEMANA

La campana
virtual de la
UPV ocupa las
agendas de los
tres aspirantes

» Durante la primera semana, las candidaturas
suman cerca de 20 actos, muchos de ellos online

MIRIAM BOUIALL. VALENCIA

M La Universitat Politecnica de
Valéncia (UPV) ha superado ya la
primera semana de la campana
electoral que concluird con la elec-
ciéndelsustituto del rector Francis-
coMoraque, trasdoslegislaturas al
frentedelaUPV,no puedeserreele-
gido.

Loscatedraticos Angel Ortiz, José
Manuel BaratyJosé E. Capillase dis-
putanel rectorado en unacampana
atipica, marcada por la pandemiay
enla que las redes sociales han en-
trado delleno: sevotaré telematica-
mentey, ademnds, lalimitaciéndelos
aforosydelasreunionessocialesha-
cen que la campana sea mayorita-
riamente virtual.

Desde el equipo de José Manuel
Barat aseguran que «tiene sus ven-
tajas». «Llegamosa personasque, de
otromodo, noacudirfan presencial-
menteaunsaléndeactos», creenlas
fuentes consultadas, aunque reco-
nocen que «se echa de menos el
contacto directo, porque mantiene
un plus de realidad insustituible».

Eneste caso, explican que el can-
didato ha participado en una dece-
na de actos online, ylos miembros
de su equipo que ocuparfan un vi-
cerrectorado, en otros 10, ademés
de otras reuniones. En concreto, el
equipo de Barat ha apostado «por
Instagramy Facebookparadaraco-

nocerlacandidaturayel programa,
porquesonredessocialesamables,
que permiten la reflexiény, expli-
can. Es, dehecho, el inico que pres-
cinde de Twitter donde —igual que
en otros ambitos— el debate tam-
bién estd bastante polarizadoycris-
pado entorno alas eleccionesde la
UPV.

Por otro lado, José E. Capilla ha
tenido cada dia «uno o dos direc-
toscon estudiantes, enalgunos ca-
sos seguidos hasta por 300 perso-
nas, y con directo simultdneo en
Instagram, Twitter, Youtube y Fa-

Una joven consulta su portﬁtll, alas buertas d

cebook, técnicamente un impor-
tante reto».

Su equipo cuenta que en total
han sido 18 actos, lamitad de ellos

Los candidatos

creen que las redes
sociales facilitan que la
comunidad universitaria
conozca las propuestas
e
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«hibridos»: presenciales con aforo
reducido y retransmitidos a través
de Microsoft Teams. En total, «30
hora de debates», calculan.

Por tiltimo, el entorno de Angel
Ortiz compara la campaia con la
«docencia hibrida»: «con actos pre-
senciales con limitacién de aforoy
trazabilidad de los asistentes y, al
mismo tiempo, retransmisiones di-
némicas por redes sociales. El obje-
tivo es que quien no pueda asistir
presencialmentetengalasensacién
deestar», exponen. ElequipodeOr-
tiz considera que este hecho «no

e una facll itad en el campus de Vera de la UP\_I.F

perjudica» lacampanaycomo el de
Barat, creen que los nuevos medios
«dan la oportunidad de seguir los
actosamds gente».

De hecho, perciben que «el nivel
de participaciony de interés es ma-
yor». En este caso, también apues-
tanporTeamsycalculan quehante-
nido entre 15y20 encuentrosyreu-
niones con diferentes colectivos en
los tiltimos dfas.

Ahora, lacomunidad universita-
riaencaralasegundaytltimasema-
nadecampanaelectoral antesdelas
votaciones del 4 de mayo.



