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«Generar conversación con 
la audiencia es fundamental»

--¿Cómo surge la idea de ofrecer 
el Curso Social Media Stra-
tegy&Influencer Marketing? 
--El entorno empresarial y social 
ha cambiado mucho en la última 
década y el mundo digital avanza 
de una forma imparable. Utiliza-
mos internet para buscar, com-
prar, decidir, para conocer y rela-
cionarnos. En este nuevo contex-
to, el influencer marketing, o márke-
ting de influencia, registra un cre-
cimiento imparable durante los 
últimos cinco años y es necesario 
impulsar formación en esta mate-
ria para que pueda mejorar el en-
torno competitivo en el que nos 
movemos. Con estas premisas, 
desde el grupo de investigación 
IMK- Innovación en Márketing del 
Departamento de Administración 
de Empresas y Márketing de la 
Jaume I, en estrecha colaboración 
con la empresa BrandManic, deci-
dimos crear este curso. 
 
--¿Qué lo diferencia de otros cur-
sos sobre social media? 
--Su contenido, que es eminente-
mente práctico. El hecho de que el 
curso se imparta con una empresa 
de reconocido prestigio, como 
BrandManic, permite un enfoque 
práctico. Tanto en social media co-
mo en el márketing de influencia 
trabajamos sobre la capacidad 
que tienen los creadores de conte-
nido para generar conversación 
con su audiencia, generar con-
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la creación y el consumo de conte-
nido se convierte en un factor que 
resulta clave en nuestro compor-
tamiento cotidiano, tanto en lo 
que respecta al ámbito social co-
mo en el profesional. El márke-
ting de influencers, que comenzó y 
se hizo famoso en sectores como 
la moda y belleza, ha evoluciona-
do y, actualmente, es aplicable a 
cualquier sector, buscando la per-
sona y el medio adecuado que se-
pa transmitir de una forma dife-
renciada, siempre de forma creí-
ble y honesta, los contenidos de 
una marca. Más información en 
www.fue.uji.es/formacion/EX190851. H

ductos o servicios y desarrollar su 
negocio. Además, el entorno digi-
tal no conoce fronteras y nos per-
mite, con la formación adecuada, 
poder crecer tanto a nivel nacio-
nal como internacional. 
 
--¿Por qué el márketing de ‘in-
fluencers’ está en auge? 
--Las principales aplicaciones que 
utilizamos en el móvil son de ca-
rácter social y diversos estudios 
muestran que en los últimos tres 
años destinamos más tiempo al 
uso de redes sociales que a cual-
quier otra actividad relacionada 
con los medios. En este contexto, 

Formación en 
Photoshop 
para el sector 
cerámico
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El curso de Photoshop para la 
cerámica, que se iniciará el 3 de 
mayo, facilitará los conoci-
mientos específicos para gene-
rar imágenes, desde su crea-
ción hasta su producción sobre 
materiales cerámicos. La for-
mación dará a conocer herra-
mientas para poder tratar esas 
imágenes y realizar una ade-
cuada gestión del color, optimi-
zando  los recursos producti-
vos. Más información en  
www.fue.uji.es/photoshopceramica. 

La ecografía 
guiada, un 
método no 
invasivo
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El curso, de 40 horas de dura-
ción, tendrá lugar del 27 de 
abril al 14 de mayo, está dirigi-
do a diplomados y/o graduados 
en Enfermería y graduados en 
Medicina. Enfermería precisa 
conocer los fundamentos, téc-
nica y cuidados asociados para 
aplicar con seguridad la ecogra-
fía y hacer del diagnóstico por 
imagen una herramienta más 
que aporte seguridad técnica. 
Para más información, ir a 
www.fue.uji.es/formacion/EX210076

3 Con el posgrado propio de la 
Universitat Jaume I de Experto en 
Habilidades Directivas para la Ges-
tión de Proyectos, el alumnado po-
drá desarrollar las habilidades ne-
cesarias en la dirección de proyec-
tos, donde se aplica una metodo-
logía basada en los estándares de 
dirección de proyectos más reco-
nocidos a nivel internacional, co-
mo es el del Project Management Ins-
titute (PMI©) y la norma ISO-UNE 
21500. El objetivo es aumentar la 
promoción laboral en las empre-
sas y la empleabilidad de los alum-
nos participantes, y ofrecer una 
formación teórica en dirección de 
proyectos, de acuerdo con los es-
tándares y prácticas internaciona-
les desarrollados en este campo. 
Más información, www.fue.uji.es/ha-
bilidadesdirectivasproyectos.

POSGRADO DE EXPERTO EN 
HABILIDADES DIRECTIVAS

3 El curso responde a la necesidad 
de las empresas y entidades de 
adecuarse a la actualización de la 
normativa española de igualdad. 
No obstante, además de cumplir 
la legislación vigente, la implanta-
ción de políticas de igualdad apor-
ta una serie de beneficios a la em-
presa, como son el incremento de 
la satisfacción del personal y me-
jora del clima laboral, la potencia-
ción de una nueva visión de la ges-
tión de los recursos humanos, la 
estimulación de la productividad, 
y la mejora de la reputación e ima-
gen, entre otros. Las políticas de 
igualdad de oportunidades son 
necesarias para lograr una socie-
dad más justa y próspera. Este cur-
so comienza el 13 de abril. Más in-
formación en la página web 
www.fue.uji.es/igualdadenempresas.

OBLIGACIONES DE LAS 
EMPRESAS EN LA IGUALDAD

fianza y poder articularlas en ven-
tas en un entorno medible, opti-
mizable y plenamente escalable. 
 
--¿Qué supone elaborar una es-
trategia de social media? 
--La conectividad de los dispositi-
vos y el entorno pandémico en el 
que nos encontramos nos ha he-
cho ser más sociales que nunca a 
través de los canales digitales, una 
circunstancia que se ha converti-
do en una excelente oportunidad 
para las empresas para poder 
aproximarse a sus audiencias, 
crear vínculos con ellas, tener la 
posibilidad de ofrecerles sus pro-

3 El curso de Haciendas Locales 
corresponde al quinto módulo del 
Curso de Experto en Fiscalidad 
Práctica, título de posgrado pro-
pio de la UJI. Los distintos impues-
tos exigidos por las administracio-
nes públicas afectan a todos los 
ciudadanos y empresas, y están 
sujetos a constantes cambios en 
su normativa y en los criterios de 
aplicación. Entre ellos se encuen-
tran los impuestos locales, que in-
ciden sobre la titularidad o trans-
misión de elementos patrimonia-
les (IBI, IVTM) o la realización de 
determinadas actividades (IAE, 
ICIO). El curso, de 16 horas,  se de-
sarrollará en formato presencial 
si la situación sanitaria lo permi-
te, y su realización está prevista 
del 21 al 30 de abril. Información, 
www.fue.uji.es/formacion/EX210032.

CURSO DE HACIENDA LOCAL 
Y FISCALIDAD PRÁCTICA
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3 El Máster de Gestión Integrada de la Calidad, el Medio Ambiente y Pre-
vención de Riesgos Laborales de la UJI llevó a cabo la semana pasada una 
mesa redonda sobre empleo. En el encuentro, Fernando García, reputa-
do consultor de RRHH con amplia experiencia en el sector privado, 
aportó sus conocimientos.  Este máster se celebra bajo la modalidad se-
mipresencial y a distancia (a través de streaming), hasta el próximo 19 de 
junio. Más información a través de la dirección  http://fue.uji.es/integrada.

MÁSTER DE GESTIÓN INTEGRADA DE LA CALIDAD
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