I'TC muestra sus novedades de forma virtual

El Instituto de
Tecnologia Ceramica
ensena las ultimas
creaciones de producto
ceramico para el habitat
con MindTile

CASTELLON
MindTile es la plataforma virtual
creada por el Instituto de Tecnologia
Ceramica (ITC) a partir del proyecto
InCoreTrends: plataforma de pro-
ducto cerdmico innovador para el
Haébitat, financiado por el Instituto
Valenciano de Competitividad Em-
presarial (Ivace), con el propdsito de
mostrar las principales novedades y

las dltimas tendencias ceramicas y
del habitat, al tiempo que las correla-
ciona con los prescriptores de cera-
mica y profesionales del diseno, inte-
riorismo y arquitectura, de modo
que puedan recabar informacién
acerca de estilos, tipos de producto,
formatos, paletas de color, criterios
de sostenibilidad, entre otros.

Son varias empresas ceramicas,
ademads de un equipo de arquitectos
e interioristas, quienes estan colabo-
rando en MindTile aportando sus
novedades en este showroom virtual
que pretende recoger todas las ini-
ciativas mas disruptivas al tiempo
que recaba informacion, a través de
una interfaz amigable, intuitiva y fa-
cil de utilizar, sobre aquellos tipos de
estilo, producto, color, u otros crite-

rios considerados por parte de los
usuarios o consumidores finales.
Esta informacion puede ser de
una gran utilidad a la hora de decidir,
por ejemplo, crear nuevas lineas de
producto, eliminar otras que no es-
tan dando resultado y optimizar la
produccién y ventas a partir de las
necesidades detectadas a través de
los datos obtenidos en MindTile.
Asi, arquitectos, disenadores y
proyectistas presentan en esta plata-
forma ejemplos de ambientes crea-
dos con productos que infunden bie-
nestar en los espacios y en las perso-
nas ofreciendo sus puntos de vista
sobre los entornos o sobre las nue-
vas necesidades de los espacios.
«Este proyecto propone una nue-
va plataforma que facilite dos objeti-

Elimina la filigra

vos», explican Lutzia Ortiz y Ana Be-
navente, a cargo de esta investiga-
ci6n en la Unidad de Disefio de Pro-
ducto del Area de Hébitat del ITC.
«El primero, ofrecer al prescriptor de
los revestimientos cerdmicos y al
usuario uncatalogo de productos
clasificado por tendencias de hébitat
y todas las caracteristicas estudiadas
por las que se rige la busqueda de
producto ceramico en el proceso de
compra, durante la fase de bsqueda
de informacién, que permitan locali-
zar de forma efectiva aquellos que
mejor puedan configurar el espacio
habitable final. El segundo objetivo
es analizar la navegacién de los
usuarios en la plataforma para detec-
tar de forma cuantitativa y poder
perfilar distintos tipos de mercados».
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