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GRADO EN PUBLICIDAD Y RRPP, GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL Y GRADO EN PERIODISMO

ESTUDIOS: Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas, Grado en
Comunicacion Audiovisual y Grado
Periodismo.

CREDITOS: 240 cada grado.
PLAZAS: 90 cada grado.

en SALIDA PROFESIONAL: Creatividad
publicitaria, comunicacion corporativa,

planificacion de medios, redaccion
periodistica, direccion de medios, produccion
audiovisual, gabinetes de prensa y edicion de
contenidos informativos en internet.

Profesionales versatiles

La comunicacion constituye un valor estratégico en todos los ambitos profesionales y
la Universitat Jaume | proporciona una formacion especializada con tres titulaciones
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Una sociedad cada vez mds com-
plejay cambiante como la actual
requiere, mds que nunca, buenos
profesionales que realicen una
gestion eficaz de la informacion.
La Universitat Jaume I siempre
ha apostado por los estudios vin-
culados al dmbito de la comunica-
cién, por su papel estratégico, y
ofrece una formacién especializa-
da con tres titulaciones: Publici-
dad y Relaciones Publicas, Comu-
nicacién Audiovisual y Periodis-
mo. Ademads, el estudiantado de la
UJI también tiene la posibilidad
de obtener una segunda titula-
cién cursando solo un afio mds, ya
que muchas de las asignaturas y
enfoques son compartidos.

Valor afiadido

El grado en Periodismo permite
obtener conocimientos sélidos so-
bre esta materia, pero también no-
ciones de publicidad, produccién
audiovisual, fotografia o elabora-
cién de guiones, lo que supone
una ventaja y un valor anadido
que aporta una elevada versatili-
dad y flexibilidad, para adaptarse
a un escenario profesional dina-
micoy cambiante. El objetivo del
titulo en la UJI es formar a perio-
distas polivalentes, competentes,
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»» Las instalaciones estan dotadas con las Ultimas novedades tecnoldgicas.

La UJl ofrece al
estudiantado la
posibilidad de obtener
segunda titulacion
cursando un ano mas

innovadores y criticos.

Los estudios de Publicidad y Re-
laciones Ptblicas ofrecen una vi-
sién global de la comunicacién es-
tratégica en las organizaciones. A
través de estos conocimientos y
herramientas se logra formar y
consolidar profesionales, caracte-
rizados por acumular intuicién,
capacidad de anadlisis y sintesis,
aptitud para evaluar, habilidad

para aportar soluciones inteligen-
tes y creativas, talento para desa-
rrollar estrategias nuevasy forma-
tos innovadores, y con la cualifica-
cién necesaria para una éptima
adaptacioén al cambio continuo.
Finalmente, los graduados y
graduadas en Comunicacién Au-
diovisual adquieren competen-
cias para elaborar productos en
los diversos dmbitos del sector au-
diovisual como fotografia, cine,
television o radio. El grado ofrece
una formacién innovadora, de ca-
lidad y orientada al ejercicio pro-
fesional. Para lograr este ambicio-
so objetivo, el plan de estudios de
este grado combina una visién
global de la comunicacién con el
estudio profundizado de los pro-
cesos de produccion, realizaciény
creacion de obras audiovisuales.

Instalaciones punteras

El Laboratorio de Ciencias de la
Comunicacién de la Universitat
Jaume I dispone de unas moder-
nas instalaciones de referencia en
el dmbito universitario espanol,
dotadas con las tultimas equipa-
ciones tecnolégicas. Constan de
un platé de television, seis estu-
dios de radio, asi como un labora-
torio de fotografia, cuatro aulas
multimedia dotadas con ordena-
dores iMac y numerosos puestos
de edicién de video no lineal. =

ADAM BRENES » COM. AUDIOVI

«La Udles un

referente nacional»

© Cofundador de
una productora
audiovisual

SUAL

© Lleva a cabo
documentales
para RTVE

ALBERT FABREGAT » PERIODISMO

«L.as opciones que
ofrece son clave»

MARTA TABOADA » PUBLICIDAD

«Permite exprimir
todo el potencial»

© Directorade
arte en Lola
Barcelona

Adam Brenes cursé
Publicidad y Relacio-
nes Publicas y Comu-
nicacién Audiovisual
en la UJI. Es uno de los
fundadores de Micrea
Film Projects, produc-
tora especializada en
servicios audiovisua-
les con mds de 10 afos
de experiencia. Segin
Brenes, «la UJI se ha
convertido en referen-

te nacional por su
equipamiento, insta-
lacionesy profesorado
de gran nivel». «Cuan-
do finalizas los estu-
dios sabes desenvol-
verte profesionalmen-
te ala perfeccién». =

Albert Fabregat tra-
baja para RTVE, en
la realizacién de
programas  docu-
mentales. También
ha formado parte
del equipo de guion,
rodaje y edicién de
programas de Me-
diaset o Movistar+.
Fabregat  destaca
que, aunque estudié
Periodismo, descu-

brié su pasion por el
cine por las oportuni-
dades que ofrece la
UJI, ya que «puedes ha-
cer volar tus ganas de
crear gracias a las ins-
talacionesy el magni-
fico profesorado». =

Marta Taboada se
gradué en Publici-
dad y Relaciones Pu-
blicasy, actualmen-
te, es creativa y di-
rectora de arteen la
agencia Lola Barce-
lona. «Recomiendo
la UJI porque tiene
uno de los mejores
programas. Estds en
contacto con profe-
sionales y empresas

en activo, permite co-
nocer la comunica-
cién en todos sus sec-
tores y cuenta con las
instalaciones necesa-
rias para exprimir to-
do tu potencial, sefia-
laTaboada.=

Galardones

El Festival
Oculus impulsa
la creatividad

El Festival Oculus, organizado
por los tres grados y el de Vi-
deojuegos, promueve la creati-
vidad con premios a trabajos
fotogréficos, audiovisuales, pe-
riodisticos y publicitarios. =

Especializacion

La UJl ofrece
un master en
comunicacion

Los graduados de la UJI pueden
ampliar su completa forma-
cién mediante el mdster oficial
de la Universitat Jaume I, Nue-
vas Tendencias y Procesos de Innova-
cion en Comunicacion. =

Formacion

™
El LabCom

imparte cursos
de alta calidad

ElLaboratorio de Ciencias de la
Comunicacién ofrece cursos
de introduccién y profundiza-
cién en programas y tecnolo-
gias audiovisuales demanda-
dos por las firmas del sector. =

Actividades

Mas formacion
en la Escuelade
Comunicacion

El estudiantado participaenla
Escuela de Comunicacién, que
incluye seminarios y conferen-
cias para mejorar su forma-
cién y reforzar su conexién
con larealidad profesional. =




