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Resultats de la campanya #somUdicontraCOVID

Les accions de micromecenatge tenen un valor que va més enlla del volum de recursos recaptat, creen una connexié emocional

MODESTO
Fabra*

airrupcié del virus SARS-

CoV-2 a finals de 2019, i

la pandémia generada

amb la seua propagacié

en 2020, han collocat la
humanitat davant un dels desafia-
ments més importants de I"dltim
segle. I les universitats estan sent
un instrument indispensable per
a combatre’l. D'una banda,
mitjancant projectes d’investiga-
ci6 que permeten ampliar els ins-
truments per a combatre la malal-
tia. D’una altra, presten especial
atencio i adopten mesures que
permeten evitar que les situacions
de feblesa economica generades
per la pandémia afecten la forma-
cié superiorila seua rellevant fun-
ci6 per al progrés social.

Les mesures adoptades en tots
dos sentits sén nombroses. En
I'ambit de generaci6 de coneixe-
ment, investigadors i investigado-
res de I'UJT han reorientat els seus
esforcos, han dedicat recursos
propis i han presentat nombroses
propostes de projectes dirigits a
palliar els efectes de la covid-19 en
convocatories competitives d’am-
bits autondmic i nacional.

Quant a les mesures per a
palliar els efectes socioecondmics
negatius en els estudis universita-
1is, es van posar en marxa, en el
curs 2019-20, diversos programes
d’ajudes, tant per a atendre difi-

cultats en la continuaci6 dels estu-
dis, com per a fer front a la bretxa
digital i les dificultats que la falta
de mitjans podrien ocasionar en
un context en que, a conseqiieén-
cia de la pandémia, partde 'acti-
vitat académica presencial s’ha
hagut de substituir per modali-
tats en linia o hibrides.

Draltra banda, I'actual crisi sa-
nitaria ha suposat un important
estimul per a iniciatives so-
lidaries. En els mesos de marc i
abril, en que la crisi en 'ambit sa-
nitari es manifestava en tota la
seua cruesa, diverses empreses i
particulars es van dirigir a I'UJI
per a collaborar en algunes de les
iniciatives impulsades des de la
Universitat.

VA SER EN aquell moment
quan es va gestar la campanya
#SomUJIcontraCOVID, amb la fi-
nalitat de canalitzar la solidaritat
en la finalitat comuna de fer front
a la pandemia, aixi com posar el

focus en les nostres activitats
propies, com a Universitat, ja es-
mentades. En la generacio de co-
neixement per a oferir recursos
contra la malaltia en diferents
fronts.Ien I'objectiu que la forma-
cié superior puga arribar a les per-
sones amb talent, amb inde-
pendéncia dels seus mitjans
economics.

Per a aixo, es van seleccionar
dos projectes d’investigacié. Un
d’investigaci6 basica, coordinat
pel responsable del grup de Qui-
mica Organica i Médica, Florenci
Gonzalez, amb la finalitat de
crear noves molécules antivirals
pera produir farmacs contra el co-
ronavirus, mitjancant la inactiva-
cié d’enzims basics per al desenvo-
lupament de virus.

Elsegon, més aplicat, amb la fi-
nalitat d’analitzar i reduir els ris-
cos de contagidela malaltia en les
intervencions mitjancant lapa-
roscopia als quirdfans hospitala-
ris. Es tracta d’'un projecte desen-

Lactual crisi sanitaria provocada per la
pandémia de la covid-19 ha suposat un
important estimul per a iniciatives solidaries

volupat en collaboraci6 amb
I'Hospital General Universitari de
Castell6, coordinat pel professor
José Antonio Lluecai la investiga-
dora Rosa de Llanos, de la Unitat
Predepartamental de Medicina.

També es va crear un fons ex-
traordinari de beques covid-19
per a destinar  recursos
econdmics en el curs 2020-21 a es-
tudiantat que presente una situa-
cié de major vulnerabilitat.

EL DIA 18 de setembre es va
tancar la fase de donacions en re-
lacié amb els tres projectes ci-
tats. Els resultats han sigut fran-
cament excellents. A pesar que
la campanya comptava amb ob-
jectius ambiciosos respecte als
fons minims que es volien recap-
tar, s’ha superat ampliament la
quantitat prevista, i els tres es
duran a terme.

Per a oferir unes pinzellades
amb les xifres més destacades:
s’han recaptat 73.200 euros,
quantitat molt destacable per a
una campanya de micromece-
natge, molt superior a I’aconse-
guida en campanyes similars
d’altres institucions.

Aixo ha sigut possible gracies a
425 donacions, efectuades per
persones fisiques, que han ascen-
dit a 32.600 euros. I a 15 dona-
cions efectuades per entitats i em-
preses, amb un import total de
40.600 euros.

Volem agrair-vos la vostra con-
fianca en I'UJI I assegurar-vos que
cada un dels euros sera ben inver-
tit i complira la funcié per a la

qualva ser donat, tal com s’acredi-
tara amb I'informe d’execuci6
dels projectes que es remetra a les
persones i entitats donants.
També volem agrair la valuo-
sa i desinteressada collaboracié
obtinguda en la difusié de la
campanya, aixi: s"han difés 29 vi-
deos per xarxes socials, gravats
per estudiantat, esportistes, per-
sonatges publics, autoritats
académiques i politiques, repre-
sentants dela societat civil...; s’ha
publicat al voltant d'un centenar
de noticies en els mitjans de co-
municacié sobre la campanya, i
s’han realitzat campanyes de di-
fusié gratuites per part dels
mitjans de comunicacié, etc.

LES CAMPANYES DE mi-
cromecenatge tenen un valor
que va molt més enlla del volum
de recursos recaptat. Aquestes ac-
cions creen una important con-
nexié emocional amb la finalitat
perseguida i assoleixen una forta
implicaci6 entre les persones do-
nants, les que executen el projec-
teiels collaboradors i collabora-
dores en la difusié de la cam-
panya per a aconseguir un objec-
tiu comu. La implicacié de la co-
munitat universitaria i de la so-
cietat de Castellé ha sigut ex-
traordinaria. Per tant, en nom de
I'UJT i dels beneficiaris i benefi-
ciaries dels projectes, donem no-
vament les gracies a les persones
i entitats donants i collaborado-
res amb la campanya.=
*Vicerector de Planificacié, Coor-
dinacié i Comunicacié de 'UJI



