«El "hashtag' en el feminismo transmite energia, reivindicacion,
alivio y terapia» - EI Mundo Castellon al Dia - 07/03/2020

SONIA REVERTER Y MARIA MEDINA AUTORAS DE ‘FEMINISMO EN 35 HASHTAGS' Las profesoras de Filosofia de la Universitat Jaume | de
(astellén analizan en este volumen el poder movilizador de los ‘hashtags, que son capaces de aglutinar a millones de personas con

eficacia y rapidez, ademas de tener la potencia para crear adhesiones casi instantaneas con una o dos palabras.

«El'hashtag'ene

feminismo transmite

energia, reivindicacion, alivio y terapia»

CARMEN HERNANDEZ / CASTELLON

Las profesoras Sonia Reverter y
Maria Medina-Vicent, autoras del
libro ‘Feminismo en 35 hashtags’,
aseguran que el hashtag es ener-
gia, reivindicacion, alivio y terapia
para muchas las mujeres. Ese es el
sentimiento que el efecto de un
hashtag produce en muchas fémi-
nas, lo que aumenta su indigna-
cién, pero también sirve para ami-
norar la soledad y permite que el
activismo no se quede en lo digi-
tal, sino que se organice y salte a
las calles.

«Ademas, permite también de-
cir hoy, sin miedo, algo que hace
décadas parecia impensable: «Si,
yo soy feministay, indican Rever-
ter y Medina en un libro donde re-
pasan las principales campanas
feministas desarrolladas en las re-
des sociales y también en las ca-
lles en los Gltimos anos.

Pregunta.- (Cudl fue el germen
de esta publicacion y su objetivo?

Respuesta.- El libro nace al
analizar los cambios que percibia-
mos en el movimiento feminista.
La idea fue poder entender por
qué se estaba produciendo la po-
pularizacion del feminismo pues
queriamos saber por qué después
de casi dos siglos de lucha femi-
nista por la igualdad de repente
parecié que el mensaje se hizo tan
popular. Ahi pudimos ver que los
hashtags se estaban convirtiendo
en los lugares de encuentro de to-
da esa dindmica feminista y apun-
tar a los principales retos a los que
se puede enfrentar el feminismo
en los proximos anos.

P.- ¢Las redes sociales son el
nuevo escenario para ganar bata-
llas y reivindicaciones?

R.- La espontaneidad, la veloci-
dad de los mensajes y la facilidad
de la comunicacién de las redes
sociales ayudan mucho a poder
organizar colectivos de la socie-
dad civil, como los feminismos. Es
una via quizds mds visible o con
un mayor efecto visual en los me-
dios de comunicacién que permite
llegar a mayor parte de la pobla-
cion.

Ahora, también es verdad que
es uno de los polos del nuevo fe-
minismo, el de la cuarta ola pues,
sin las calles, sin las grandes ma-
nifestaciones y millones de muje-
res en las calles no se transforma
nada ni se gana ninguna batalla.
Es en la simbiosis de las calles y
plazas y las redes sociales y el es-
pacio virtual a través del cual se
da un efecto potenciador del femi-
nismo.

P.- Cudnto tiempo de vida tie-

.

Sonia Reverter (izquierda) y Maria Medina (derecha) presentaron su libro en la libreria Argot./ £L MUNDO

ne un hashtag? ¢Es un instrumen-
to valido que puede servir para
medir movimientos sociales?

R.- Si, s un instrumento vali-
do, pues podemos medir muy bien
cuantas veces se ha replicado, en
cudntas cuentas se ha usado, por
tanto, un hashtag nos da mucha
informacion de su historia, por
doénde pasa y cuanto tiempo per-
manece. La vida que tiene depen-
de del contexto social en que se dé
o al que aluda ya que tendra mo-
mentos de trending topic y otros
menos intensos, pero puede ocu-
rrir algo que ponga en marcha
otra vez un hashtag. Por ejemplo,
si bien el #metoo surge en 2017 y
durante los primeros meses tiene
un gran uso, poco a poco se va di-
luyendo, hasta que surge un nue-
vo problema social o tema que ha-
ce que el uso del hashtag reviva.

P.- cDe los 35 hashtags analiza-
dos cudl es el mas importante y
creen que pasard a la historia del
feminismo?

R.- Pensamos que todos son im-
portantes, y por eso los elegimos.
Podria haber mds, pero elegimos
estos 35 por el impacto que tuvie-
ron en las redes sociales y tam-
bién por la influencia que tuvie-
ron en la agenda feminista. Luego
hay algunos que estuvieron mas
conectados con la organizacion en
la calle, o que incluso salieron de
la calle, como el #niunamenos. Y
hay otros que se gestaron desde el
principio como hashtags, como el
#metoo. Son dos ejemplos dife-
rentes, pero tienen en comiin que
han tenido un gran impacto en el

feminismo y en su agenda.

Por visibilidad e impacto el
#metoo (EEUU, 2017) es el hash-
tag que mayor impacto ha tenido
a nivel mundial, y esto se debe en
gran medida a la activa implica-
ci6n que han tenido las celebriti-
tes de Hollywood en la camparna.
Que participen dichas celebrida-
des otorga una mayor visibilidad
a las reclamaciones que se reali-
zan. Pero también es cierto que
sin el movimiento #NiUnaMenos
(Argentina, 2015) no se entiende
el #metoo, es un precedente de
gran calado que nace de la socie-
dad civil y marca un punto de in-
flexién en la lucha contra la vio-
lencia de género.

P.- ¢ Son los hahstags una for-
ma de conexion y dinamizacién
con la poblacién mas joven?

R.- Si, no hay duda de que los
hashtags permiten conectar de
forma mas répida y efectiva con el
colectivo mds joven, de aqui que
podamos hablar hoy del desarro-
1lo de un feminismo mucho mas
intergeneracional y dindmico al
de hace unos anos.

Las generaciones mds mayores
también utilizan las redes socia-
les, aunque el uso que cada gene-
racion hace es diferente. En lo que
coinciden las feministas en ambos
grupos de edades es que usan las
redes sociales, y los hahstags, pa-
ra movilizarse y para organizarse.
Ese elemento de intergeneracio-
nalidad lo hemos visto muy bien
en los feminismos de hoy, tanto
en las redes sociales como en las
movilizaciones en las calles. Hay

Al querer entender por qué después
de dos siglos de lucha feminista el
mensaje era tan popular vimos que los
‘hashtags' eran lugares de encuentro

de ladinamizacion feminista»

dasSomosLaura, que nacen en Es-
pana y son producto de reaccio-
nes sociales de la sociedad espa-
nola frente a casos de violencia
contra las mujeres. Excepto la se-
gunda, que se inscribe en el ambi-
to del cine espanol, en este senti-
do parece que si hay un aumento
de la conciencia sobre la violencia
contra las mujeres en Espana y
una participacién bastante activa.

P.- cSe puede luchar en las re-
des y a través de estos haghtags
contra el machismo y la violencia
de género o todo se queda en una
declaracion de intenciones?

R~ No, claro que se puede lu-
char, precisamente en nuestro li-
bro lo que contamos es que el fe-
minismo se articula en casa, en la
calles, en el trabajo... y también,
por supuesto, en las redes socia-
les. Es mas, las redes sociales nos
ayudan mucho a que el feminismo
se organice mejor y llegue de for-
ma efectiva y rapida a mas gente.

Bien es cierto que las campanas
que se producen en las redes so-
ciales pueden diluirse
de forma fécil, y ese
es uno de los riesgos
que hemos tratado de
advertir en el libro
que acabamos de pre-
sentar. Como movi-
miento social, el femi-
nismo debe tener su
traslacion en las ca-

U n'hashtag'nos da informacién de
su historia, por dénde pasay cuanto
tiempo permanece. Elegimos estos 35
‘hashtags' por elimpacto que tuvieron

en el feminismoy su agenda»

lles y las plazas, sino,
de lo contrario se
puede quedar como
un mero ejercicio na-
rrativo o estético, de
corte individual que
no transforme nada.
P.-éQué papel pue-
den jugar los denomi-

gente de todas las edades, y cada
vez también mas hombres.

P.- ¢Son los hashtags un feno-
meno de la globalizacién que equi-
para a los espafioles como ciuda-
danos del mundo con voz y voto?

R.- Lo que esta claro es que las
feministas espafolas han organi-
zado las marchas y movilizacio-
nes mas impactantes y multitudi-
narias del planeta en los dos ulti-
mos anos. Y eso ha sido posible
por la capacidad movilizadora de
los hashtags que se han utilizado
para organizar esas huelgas femi-
nistas del 8 de marzo.

P.- ¢Cual es el grado de partici-
pacion de las ciudadanas espario-
las en las campanas de reivindica-
cion feminista virtuales?

R.- En el libro analizamos algu-
nos hashtags como #HermanaYo-
SiTeCreo, #MasMujeres o #To-

nados influencers pa-
ra viralizar un hash-
tag?

R- Lo que mejor viraliza un
hashtag o un mensaje feminista
es que detrds haya gente creible,
cuya experiencia sea veraz y que
sea sentido, que transmita fuerza
y verdad. Realmente el poder de
los influencers a la hora de virali-
zar un hashtag es clave, aunque
en el libro no hemos estudiado es-
ta cuestion.

Pero las influencers venden mas
que nada y aqui no hay nada que
vender, es una agenda de lucha
para transformar el mundo y para
transformarlo en un mundo preci-
samente que no se pueda vender.
Si gente famosa o las llamadas ce-
lebrities han usado los hashtags
(como el #metoo), han multiplica-
do su efecto, pero lo importante
es el mensaje, no quién lo dice. E1
glamour aqui no cuenta.



