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El interior busca
conectar su
turismo con el
litoral en Tirig

La jornada sobre turismo rural en el Museu
de la Valltorta arroja claves para el futuro

M. RONDA TiRIG
Las experiencias que ofrece el turis-
mo rural a través de los municipios
de interior de la provincia resultan
un complemento de gran calidad pa-
ra el consolidado turismo costero de
Castellon, pero para sacarle todo el
jugo a este ‘diamante en bruto’ es ne-
cesario que ayuntamientos y admi-
nistraciones superiores trabajen de
forma conjunta con una marca co-
mun. Esta es la principal conclusién
que expertos del turismo y empresa-
rios de 'Alt Maestrat extrajeron ayer
de las jornadas Turisme rural Alt
Maestrat, passat, present i futur or-
ganizadas en el Museu de la Valltor-
ta, en Tirig. Una cita a la que acudié
publico de lo més diverso, desde al-
caldes y concejales de municipios
proximos, hasta empresarios de la
zona o técnicos de las oficinas de tu-
rismo de la comarca. Todos con un

objetivo en comun: descubrir las cla-
ves para impulsar el turismo rural.
No en vano el escenario elegido
para tal cometido ha sido el museo
de arte rupestre de la Valltorta, uno
de los centros museisticos que mas
visitas recibe de la provincia. Duran-
te su intervencion, la directora de las
instalaciones, Pilar Vidal, hizo hinca-
pié en «el valor anadido que una
oferta turistica complementaria y
gratuita como ésta otorga a la pro-
vincia». No obstante, no todos los re-
cursos patrimoniales, naturales o
culturales que pueden resultar turis-
ticamente atractivos se estan explo-
tando por parte de los municipios, o
al menos no de la forma adecuada.
«Adecuar un recurso no es sufi-
ciente para convertirlo en producto
turistico, hace falta trabajar a nivel
de marca y a nivel supramunicipal,
los municipios han de trabajar juntos

y ser conscientes de que no solo el
interior se beneficia de la costa, la
costa también se beneficia de los re-
cursos del interior», incidia Vidal tras
el debate, en el que también partici-
p6 Rosa Rodriguez, profesora de Co-
mercializacién e Investigacién de
Mercados en la UJI; y Juan Bautista
Ferreres, profesor de Andlisis Geo-
grafico Regional de la UJI.

En su intervencion, Rodriguez tra-
t6 de concienciar a los presentes de
laimportancia del trabajo colabora-
tivo a la hora de disenar una estrate-
gia y crear un destino. «Hay que pre-
guntarse qué se quiere ser, decidir el
turista que se va a recibir y ser cons-
cientes de los recursos y la capaci-
dad propia para convertirse en un

El Museu de la Valltorta es uno de los centros mas visitados de Castelldn. e.m.

destino, como la oferta en alojamien-
tos, restauracion o servicios».

La profesora de la UJI indicé que
disenar un producto o experiencia
atractiva pasa por «buscar la singu-
laridad y los recursos» de cada terri-
torio aunque, en muchos casos, un
municipio solo no cuenta con recur-
sos suficientes, de forma que la me-
jor opcién es crear un itinerario turis-
tico que incluya varias experiencias
a través de varios puntos cercanos.

En opini6n de esta profesional del
turismo la provincia cuenta con mu-
chas ventajas para el turista que bus-
ca «tranquilidad, seguridad, buen cli-
may experiencias». En este dltimo
sentido Rodriguez apunta a un «tu-
rista participativo, al que le gusta in-

teractuar con el entorno».

El Gltimo consejo de la profesora
de la universidad publica de Caste-
116n para el publico fue el de la im-
portancia de «construir un relato» en
torno al producto turistico que se
quiera crear. «<Hay que dar razones
al turista potencial para que visite el
territorio y comunicarlas bien. El tu-
rista se mueve por motivos que le
impulsan a desplazarse a un lugary
no a otro. Ese argumento es clave
para el éxitoy.

Una de las mayores dificultades
que sufren los pequenos municipios
del interior de la provincia a la hora
de explotar sus posibles recursos tu-
risticos, es la falta de recursos. «A ni-
vel local el mayor problema es que
los ayuntamientos no pueden afron-
tar el gasto de contratar profesiona-
les que se dediquen a disenar el pro-
ductoy el destino».

Esta es la principal razén por lo
que las jornadas hicieron hincapié
en la necesidad de la colaboracion:
«Una colaboracion publica entre ad-
ministraciones pero también pibli-
co-privada, que incluya a los empre-
sarios locales».

Por ultimo, la profesora también
lament6 que los Planes de Dinami-
zacién y Gobernanza de los Destinos
Turisticos de la Comunidad Valen-
ciana que impulsa la Generalitat, y
destinados a crear estrategias con-
juntas en un territorio, tan solo cuen-
tan con una financiaciéon econémica
de tres anos, «lo que se traduce en
que pasados esos tres anos, en mu-
chos casos el plan se queda ahi. Hay
que salvar este obstéculo y concien-
ciar a la administracion de que siga
financiando los planes».



