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H] feminismo en 35 hashtags

Dos profesoras de la UJI analizan en un libro los cambios en el movimiento entre 2011 y 2019 = Se ha
hecho intergeneracional y ha alcanzado un eco social increible con las redes, pero no exento de riesgos
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Los hashtags como férmula de
empoderamiento colectivo. Me-
Too, TodasSomosLaura... son algu-
nos ejemplos que Sonia Reverter
y Maria Medina-Vicent, profeso-
ras del departamento de Filosofia
y Sociologia de la Jaume I (U]JI) y
miembros del Instituto Feminis-
ta de la UJI, analizan en el libro
El feminismo en 35 hashtags, que el
3 de marzo a las 19.00 horas pre-
sentardn en la librerfa Argot.

La publicacién aborda los prin-
cipales cambios en el movimien-
to feminista entre el 2011 y el
2019 a través de las campanas en
redes sociales con un andlisis glo-
bal, con hashtags de Espana, Lati-
noamérica, EEUU, Rusia o Cana-
dd viralizados a través de Twitter.
MeToo, ViajoSola, Yositecreo...

Amplificacion
«La conclusién a la que se llega
es que la recepcién de esta cam-
paia en redes sociales es mucho
mds amplia», sefiala Maria Medi-
na, quien explica que también
permite que la gente joven co-
necte mds ficilmente. Un puibli-
co, dice, al que tradicionalmente
ha costado mads de llegar, pero al
que el entorno digital es mds pro-
clive. Ya se vio en las manifesta-
ciones del 8 de marzo del 2018 y
2019, que se ha convertido en un
fenémeno intergeneracional.
Reverter afiade que este es uno
de los aspectos clave para enten-
der la cuarta ola que aglutina a to-
dos los feminismos actuales. «Se
generan nuevos espacios de con-
vivencia entre distintas cohortes,
por ejemplo, personas de 17 anos
y de 70, una fuente de diversidad
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»» Imagen de una concentracion con motivo del Dia Internacional de la Muijer el 8-M en el 2019.

y enriquecimiento, aunque tam-
bién de conflictoy, resume.

Esto ha tenido, afirma Medina,
un «eco social increfble. Gente
que nunca habia salido a la calle
por estas cuestiones, por prime-
ra vez lo hizo», sefiala, y agrega:
«Ahora es un movimiento mds
aceptado que hace dos décadas.
Para Reverter, «precisamente la

«La fuerzade la
conciencia feminista
y de reclamo de
igualdad hoy no
muestra posibilidad
de retroceso»

emergencia feminista es la res-
puesta a la indignacién de ver
que por mucho que se pretenda
que estamos en sociedades igua-
litarias la realidad es cabezota
y nos demuestra con multiples
hechos cotidianos que eso no es
asi». «Las mujeres se han hartado

de los discursos y de los cambios
de maquillaje y superficiales. Hay
que unirse y luchar, y eso explica
la efervescencia actual. Algunas
consignas feministas demues-
tran claramente ese hartazgo.

También han surgido «voces
discordantes»: «Cuanta mayor
importancia social y mds caso se
le hace desde los medios de co-
municacién se produce una res-
puesta mds reaccionaria, como
respuesta a la emergencia del fe-
minismo», indica Medina.

Ademads, abunda, «la forma de
abordar la cuestién ha cambiado.
MeToo o #Cuéntalo, por ejemplo,
expresan, con su breve llamada,
una realidad generalizada: que
mujeres de todo el mundo sufren
acoso sexual, que las agresiones
y violaciones no son hechos ais-
lados. Las celebrities de Hollywo-
od han contribuido a amplificar
el mensaje en redes sociales al-
canzando a su vez al gran publi-
co. Asimismo, han contribuido a
que el fenémeno de la violencia
de género se haga mds visible y el
relato mds contundente».

Para ambas, el Hashtag es
«energia, reivindicacién, alivio
y terapia». «<No soy la inica es el
sentimiento que su efecto produ-
ce en muchas mujeres, lo que au-
menta su indignacién, pero ami-
nora la soledad y permite que el
activismo no se quede en lo digi-
tal, sino que se organice y salte a
las calles», destacan. «Permite de-
cir hoy, sin miedo, algo que hace
décadas parecia impensable»: «Si,
yo soy feminista», resumen.

Los peligros

«Hay que advertir del peligro de
que se convierta en un nuevo pro-
ducto al servicio de una sociedad
de consumo, tendencia que, si se
impone, puede desactivar su fuer-
za transformadorav, reflejan.

El mayor riesgo, anade Medi-
na, es que, al final, las redes ca-
nibalicen la lucha en la calle».
Sin embargo, Reverter apunta:
«También hay lugar para el opti-
mismo, pues la fuerza de la con-
ciencia feminista y de reclamo de
igualdad hoy no muestra posibi-
lidad de retroceso». =



