E.M. CASTELLON
El Parque Cientifico y Tecnolégico
de la Universitat Jaume I de Caste-
116n (Espaitec) lanza una nueva
edicion de UJI Hero, una campana
de divulgacion cientifica y tecnol6-
gica dirigida a alumnado de Prima-
ria y Secundaria que tiene como
objetivo convertir en héroes y he-
roinas a cientificos, emprendedo-
res y antiguos alumnos de la Uni-
versitat Jaume I.

A través de UJI Hero, Espaitec
quiere crear nuevos modelos pro-
fesionales que sirvan de inspira-
cién para las generaciones futuras,
despertando vocaciones cientificas,
tecnolégicas y emprendedoras. De
ese modo, pretende contribuir a
que los cientificos, catedraticos,
docentes, emprendedores, investi-
gadores y egresados de la Univer-
sitat Jaume I se conviertan en los
nuevos idolos a imitar por los jove-
nes de la provincia.

En colaboracién con Alumni
SAUJI y la Unidad de Cultura
Cientifica y de la Innovacién de la
Universitat Jaume I, Espaitec ha
identificado a un grupo de ocho
investigadores y antiguos alumnos
de la UJI que, por su trayectoria
profesional y vinculacién a la uni-
versidad castellonense, se han
convertido en las heroinas y hé-
roes del proyecto. Para todos los
colaboradores, se han creado per-
sonajes de ficciéon apoyados por
material gréfico y videos realiza-
dos exclusivamente para la cam-
pana de divulgacién.

Con respecto al personal do-
cente e investigador UJI Hero ha
contado con la colaboracion de
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la empresa IoTSens, por su capaci-
dad para conectar el mundo fisico
con el mundo digital utilizando tec-
nologias emergentes se ha conver-
tido en IoT Man. Meriem El Maa-
loumi es una apasionada de la justi-
cia que en 2015 consigui6 el Premio
Extraordinario Final de Grado de

Derecho de la Universi-

Cristina Gonzdlez, Edgar Breso,
Lledé Museros y Diego Monferrer.
Por su capacidad para investigar
sobre innovacion, tendencias y
tecnologias aplicadas a la comuni-
cacion para mejorar la relacién
entre marcas y sociedad, Cristina
Gonzilez se ha convertido en
Captain Advertising. Del persona-
je protagonizado por Edgar Bres6
se ha destacado su experiencia
promoviendo el bienestar y rendi-
miento en las organizaciones y
sus proyectos de investigacién en

Investigadores y antiguos alumnos de la UJI p

el &mbito de la salud ocupacional,
para convertirlo en Doctor Emo-
tions. Lledé Museros es la heroina
especializada en nuevas tecnolo-
gias, su talento investigando el ra-
zonamiento cualitativo, la robética
y los procesos cognitivos la han
convertido en Technical Witch. Por
tltimo, Diego Monferrer, Premio a
la Excelencia Docente Universita-
ria por el Consejo Social de la UJI
y autor de varios libros sobre mar-
keting y direccién de ventas, se ha
convertido en MBA Man.
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Para elaborar los personajes con
perfil de antiguo alumnado, se ha
contado con la colaboracion de Mi-
guel Angel Royo, Meriem El Maa-
loumi, Elena Cucala y Alex Rubio.
Este grupo de antiguos alumnos
tiene en comin que todos han rea-
lizado su formaci6n en la Universi-
tat Jaume I de Castell6 y en la ac-
tualidad tienen puestos profesiona-
les de relevancia.

Miguel Angel Royo dirige el de-
partamento de informatica de Gru-
po Gimeno y es socio fundador de

tat Jaume I. Su elevado
conocimiento de la le-
gislacién mercantil pa-
ra asesorar a empre-
sas de ambito nacio-
nal e internacional la
han convertido en Su-
per Law Woman. Ele-
na Cucala tiene el po-
der de transformar a
las personas para que
ofrezcan la versién
mas positiva de si mis-
mas. Ha fundado va-
rias empresas relacio-
nadas con la identifi-
cacién y el desarrollo
del talento, por eso es
Ultra Coach. Por dlti-
mo, la capacidad de
Alex Rubio para utili-
zar el marketing digi-
tal para aumentar el
rendimiento de las
empresas lo han con-
vertido en Digital Mar-
keting Man, un héroe
que comparte el cono-
cimiento adquirido en
la UJI escribiendo li-
bros y ofreciendo conferencias y ta-
lleres por todo el mundo.

Esta accion de divulgacion, fi-
nanciada por la Conselleria de
Educacion, Investigacion, Cultura
y Deporte de la Generalitat Valen-
ciana, también tiene como finali-
dad presentar a la sociedad local el
trabajo desempenado por la Uni-
versitat Jaume I formando a profe-
sionales que estdn contribuyendo a
cambiar el mundo a través del co-
nocimiento adquirido en la Univer-
sitat Jaume I de Castell6n.




