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La UJl aborda en una jornadala
situacion de la juventud «postcrisis»

» Amparo Ledn: «Las
experiencias en redes acaban
siendo base del modelo de
negocio de las empresasy

LEVANTE DE CASTELLO CASTELLO
B 1.aFacultad de Ciencias Huma-
nas y Sociales de la Universitat
Jaume I celebr6 ayer la jornada
«Juventud Postcrisis», organizada
por el grupo Desigualdadesy Re-
sistencias (DESIiRES) de Sociolo-
gla y Metodologfas de Investiga-
cién Social, del Departamento de
Filosoffa y Sociologfa de la UJI.
Lajornada se inicié con la pre-
sentacién del proyecto «Repre-
sentaciones sociales de jovenes:
formacién/empleo, politica y gé-
nero», que hanllevadoacabodes-
de el grupo DESIRES. Vicent Que-
rol, profesor de Sociologia del
Ocio ydel Turismoy de Técnicas
de Investigacién Social de la UJI,
entre otros, y Emma Gémez Nico-
lau, doctora en el Departamento
de Filosoffay Sociologfa dela Uni-

versitat JaumeI, fueronlos encar-
gadosde comenzarlajornada con
su presentacion.

Seguidamente, Amparo Lasén
Diaz, profesora de la Facultad de
Ciencias Politicas y Sociologfa de
la Universidad Complutense de
Madrid, impartié su charla «La
educacion sentimental digital de
las y los jévenes». En la charla ha
tratado variostemassobrelasim-
plicaciones afectivas de la digita-
lizacién enlavida cotidianadelas
personas actualmente yha recal-
cado en repetidas ocasiones que
esta implicacién y sus efectos
afectan también a los adultos o a
cualquier persona que emplee y
tengarelacién conlasherramien-
tas digitales, como por ejemplo
las redes sociales.

La profesora también hizo alu-
sibnalaideadela«remediaciony.
«Las relaciones digitales no sur-
gen en un contexto sin mediado-
res anteriores, sino que son visi-
bles en un mundo ya mediado»,
ha expuesto.

Asf, introdujoel concepto deaal-

fabetizacién digital y como las
personas desarrollan su intimi-
dad en un contexto que «juega
con el d&mbito puiblicoy privado»,
de forma que el ambito digital no
solo es un espacio donde mediar,
sino quetambién un &mbito don-
de se inscriben las experiencias
de los usuarios siempre con una
serie de consecuencias. Una de
ellas es que estas, como formaac-
tual de socializar, se convierten en
datos queacabansiendo «lafuen-
te de lucro y base del modelo de
negocio de las empresas actua-
les», ha senalado.

Lasén puso énfasis en el feno-
meno del autorretrato (selfie) y
comose utiliza como cartade pre-
sentacion. «Estaeslaformaconla
quenoshacemos ptblicosydon-
de constituimos el espacio publi-
co», ha explicado. En cuanto a las
relaciones de parejaatravésdelas
herramientas digitales, destac6
gque ennumerosas ocasiones «sir-
ven para evaluar la intensidad de
la relacién partiendo de las prac-
ticas digitales».



