"El azulejo espafiol al fin ha dado el salto en disefio y
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«

Responsable Diseno Producto en el ITC. Laresponsable de
Tendencias del Habitat del Instituto de Tecnologia Ceramica reconoce que laindustria
mundial azulejera siguié por mucho tiempo el rastro de ltalia, pero ahora eso ya es historia

azulejo espanol al fin ha dado

el salto en disefio y marketing»

BERTA RIBES CASTELLON
El Observatorio de Tendencias del
Habitat (OTH) es un sistema pio-
nero que naci6 en 2006 y que estd
integrado por el Instituto Tecnol6-
gico Metalmecénico, Mueble, Ma-
dera, Embalaje y Afines (Aidim-
me), el Instituto Tecnoldgico Tex-
til (Aitex) y el Instituto de
Tecnologia Ceramica (ITC). Lut-
zia Ortiz es la representante en el
OTH por parte de ITC y, ademds,
es la responsable de la Unidad de
Diseno de Producto de ITC den-
tro del Area del Hébitat. La exper-
ta hace un recorrido por la situa-
ci6én actual del sector cerdmico
espafol y por las tendencias que
vienen en una industria que sigue
creciendo a pesar de las incerti-
dumbres en miltiples mercados y
la mayor competencia de produc-
tores terceros.

Pregunta.- ¢Cudles son las nue-
vas tendencias en el sector del ha-
bitat y de la cerdmica?

Respuesta.- Esta semana se
present6 en el ITC el Informe del
Observatorio de Tendencias del
Habitat (OTH) 2019-2020. En el
documento se detectan siete ten-
dencias. La primera de ellas es
Less is a bore, que recupera un
término acufiado por el estadouni-
dense Robert Venturi en la década
de los 60, el «<menos es aburrido»,
y por eso la decoracién y el simbo-
lismo vuelven a cobrar importan-
cia en el sector del diseno, buscan-
do espacios y objetos mas perso-
nales y recargados. En la segunda
tendencia, Memento design, se
aprecian productos que cuentan
con referencias étnicas en las que
trabajan disenadores y empresas
de diferentes paises. La tercera,
Everywhwere like home busca que
las personas puedan sentirse co-
mo en su casa, ain estando lejos
de ella. En la tendencia (Dis)Con-
nection space se perfila una esté-
tica mas ligera, un diseno pulcro,
con materiales y formas acogedo-
ras que se reducen a funciones
esenciales.

Por su parte, Life is Co deman-
da productos funcionales, emocio-
nales y transformables que sean
capaces tanto de responder a las
necesidades de una oficina como
de un pequenio piso. Hyperdigital
muestra las estéticas propias del
mundo digital, que se traducen en
recursos de diseno. Por tltimo, en
la tendencia Sustainability reco-
ded el concepto de economia cir-
cular es una de las claves.

P~ La crisis provocé la practica

Segiin Javier Garcia Ten, responsable del

EL ITC DESARROLLARA
MATERIALES CERAMICOS LIGEROS

El Instituto de Tecnologia Ceramica (ITC) partici~
paenel proyecto europeo LightCoce, financiado
con fondos H2020 de la Union Europea, cuyo obje-
tivo es crear y desarrollar un ecosistema de insta-
laciones y servicios para la creacién, desarrolloy
ampliacion de estructuras y materiales multifun-
cionales ligeros de hormigény cerdmica.

En total, 26 socios de nueve paises de 1a UE co-
laboraran durante los proximos cuatro afios en el
proyecto LightCoce, representando a cinco gran-

proyecto en el ITC: «Laidea es que diferentes
plantas piloto, junto a laboratorios de caracte-
rizacién y certificacion de los diversos centros
de investigacion o entidades que forman parte
del proyecto, se unan en un ecosistema que ge-
nere servicios innovadores y de valor con el fin
de crear una plataforma que ofrezca dichos ser-
vicios, p doenal una ibili-
dad fi a para el depl pi-
loto, una vez concluido el proyecto». Por ejem-
plo, en el caso del ITC, se dispone de una planta
piloto de mas de 800 metros cuadrados dotada
con equipamiento y maquinaria que, a escala
semi-industrial, que actiia como un gran labo-

des empresas,ocho organizaciones de investiga-

q

ciony logia (OTR), 12p
empresasy una asociacion.

desaparicion del mercado cerami-
co de piezas especiales y decora-
dos. ¢Estan regresando estos com-
plementos?

R.- La verdad es que si estd re-
gresando la decoracion con el nue-
vo ciclo econémico que estamos
viviendo después de la crisis. La
decoracion recobra importancia,
pero no va a volver en el aspecto o
las condiciones en las que estaba
antes. No vamos a tener piezas es-
peciales al estilo de antafo. Ahora
las decoraciones estdn protagoni-
zadas por piezas tecnologicamen-
te mucho mas impactantes, de ele-
vada calidad, donde se intenta re-
producir desde el papel pintado,
por ejemplo, a acabados ligados
con el concepto del lujo.

P~ ¢Qué papel juegan en la ac-

y ratorio de pruebas para las empresas ceramicas

tualidad los departamentos de Di-
sefo en las empresas cerdmicas?
¢Estd regresando la inversion a
estas dreas?

R.- La verdad es que se nota un
cambio en este concepto, con gran
alegria para todos los que somos
disenadores. La verdad es que si,
las empresas cerdamicas han toma-
do conciencia de que Espana debe
hacer este cambio a nivel interno
y al fin se estd apostando por el
diseno y el marketing. Ademas,
hay que lanzar ese diseno con la
comunicacién correspondiente.

P.- La formacién de grandes
grupos ceramicos y la llegada de
inversores, ¢es una ventaja o un
inconveniente para la industria?

R.- Todo tiene su pro y su con-
tra. A mi modo de ver, es impor-

y les permite probar equipos y productos.

«La apuesta por el
diseno hay que
acompaiiarla de
comunicacion»

tante la entrada de capital inver-
sor porque, viniendo de donde ve-
nimos y bajo mi punto de vista,
teniendo en consideracién que
hay que cambiar mucho la estruc-
tura actual que tenemos de pro-
ducci6n en las empresas, los gru-
pos inversores pueden ser de gran
ayuda. Pero, por otro lado, estd
claro que detrés de estas inversio-
nes hay muchos grupos inverso-
res, que quizd no conocen la par-
ticularidad que tiene la industria
ceramica. Es trabajo de las empre-
sas y de los profe-
sionales de las mis-
mas hacer entender
a estos grupos in-
versores la idiosin-
crasia del sector ce-
ramico espanol.

P- ¢Esté el sector
ceramico muy ho-
mogeneizado en
cuanto a la tipologia
de producto se re-
fiere?

R.- Si, esto es asi.
Gracias a las nuevas
tecnologias, y gra-
cias a la ingente la-
bor que hacen los
colorificios se da es-
te fen6meno. Ellos
intentan producir y
abastecer de sus
mejores productos a
todos, y el «a todos»
significa que todos
terminan teniendo
los mismos acaba-
dos o, como mini-
mo, graficas muy
semejantes. Es por
ello que la sensacion que pode-
mos llegar a tener en ocasiones
cuando visitamos las ferias cera-
micas es que no sabemos distin-
guir en qué empresa estamos. Sin
duda, la calidad ha aumentado
mucho en todas las empresas gra-
cias a los colorificios ceramicas,
un dmbito en el que también hay
que resaltar el trabajo del Institu-
to de Tecnologia Cerdmica (ITC),
pero también es verdad que a la
par que ha aumentado la calidad
en todas las empresas de la mano
de la tecnologia, también hay una
mayor uniformidad en la estética.

P- ¢Hay empresas lideres en di-
sefo y otras que simplemente si-
guen las tendencias que imponen
esos lideres?

R.- Si, la verdad es que tradicio-
nalmente, la cerdmica ha seguido
mucho a Italia, pero hay que
apuntar que hay un cambio en el
sector cerdmico espanol. La crisis
ha provocado que las empresas,

has de ellas al menos, se ha-
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«La tecnologia ha
aumentado la
calidad, pero tamhién
la homogeneidad»

yan puesto las pilas. Trabajan con
disefiadores propios o con equi-
pos de disefio externos y dan im-
portancia a este departamento.
Por ello se estdn generando lineas
de producto diferentes, incluso
hay marcas especificas enfocadas
a esas lineas de producto. Es decir,
las empresas cerdmicas siguen las
tendencias pero son capaces de
poner de su parte y esto esta sien-
do y aporta un punto diferencial
en el sector que nos encanta.



