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La diputacion liderala
inversion en el fomento de
lainvestigacion ceramica

» La Il Jornada Vigilancer retine a mas de 200 profesionales del sector
ceramico castellonense en el Paranimf de la Universitat Jaume |

LEVANTE DE CASTELLO CASTELLO

M LaDiputacién de Castell6 con-
grego ayer amas de 200 profesio-
nales del sector cerdmico caste-
llonense en la II Jornada Vigilan-
cer: 'El consumidoren el punto de
mira'. Con esta ambiciosa inicia-
tiva, organizada en colaboracion
conelInstitutode Tecnologia Ce-
rdmica (ITC), la institucién pro-
vincial vuelve a poner de mani-
fiesto suliderazgoinstitucional en
elfomento de la investigacién ce-
ramica para mejorar la competi-
tividad de este sector tan impor-
tante para la economia y el em-
pleo de Castelld.

Estajornada, desarrolladaenel
Paranimf de la UJI, se consolida
asi en su segunda edicién como
un espaciodeformaciénydebate
alservicio delos profesionalesdel
sector ceramico de acuerdo al tra-
bajo poraportar competitividad a
través derecursos yherramientas
ttiles a uno de los sectores maés
importantes para la economia
castellonense.

Elpresidente de la Diputacién,
Javier Moliner, aseguré enlainau-
guracion que «trabajamos juntos
por ver como el sector ceramico
siguesiendo enunfuturo ese gran

Moliner participo en la inauguracion de la jornada. (evante-emv

generador de empleo que hasido.
Desde las instituciones debemos
aportar al sector una buena parte
delariquezayprosperidad que ha
supuesto para nuestra provincia.
Por eso desde la Diputacion, en-
tendemos que ese respaldo debe
irmuchomads alld que dar ayudas
o subvenciones a las empresas, y
debe pasar por la apuesta por la
innovacion aportandole herra-
mientas para que siga siendo el

més competitivo del mundo».

Con esta jornada realizada en
lasinstalaciones dela UJI, lasem-
presas ceramicas, asociaciones
empresariales, centros universi-
tarios, de arquitectura, disefio, co-
municacion, organismosvincula-
dosalainnovaciényalasestrate-
gias de mercado, pudieron ahon-
dar enlas politicas de innovacién
ymarketingenloquehacialo que
el cliente demanda.



