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ANDREA LOPEZ FABREGAT » Alumna de tercero de Publicidad de la UJI, esta
joven burrianense ha ganado cuatro de los principales premios nacionales para jovenes
creativos con las nuevas tecnologias para la concienciacion social como marca.
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ursa tercero de Publicidad y
Relaciones Piblicas en la Uni-
versitat Jaume I (UJI) de Caste-
116n y su talento ya ha traspa-
sado la frontera del campus de Riu Sec
para convertirla en una joven valor de la
creatividad publicitaria, uno de los cam-
pos mds buscados por las agencias, tras
vencer en cuatro de los principales pre-
mios nacionales de promesas del sector,
como son el Versus del Club de Creativos
de Espana, la medalla de oro de los Bra-
ve Brain Awards del Never Zapping Fest,
el EducaFest de Publicidad Educativa, y
La Lluna de Valencia Joves Talents. La bu-
rrianense Andrea Lopez Fabregat es una
alumna aventajada de una carrera en la
que «emocionar es lo principal» en una
«sociedad sobrecomunicada», subraya.
«Si algo no nos sorprende, dificilmente
nos va a llegar», dice la universitaria.

El 2018 se queda ya atrds como su
gran ano, «el mejor» de su vida. Y, op-
timista, piensa que «el 2019 también lo
va a sem. Y es que, el dltimo premio, el
Versus, le va a dar la «oportunidad, dni-
ca para una estudiante, de realizar un
tour por algunas de las mejores agencias
del pais». <Estoy segura de que va a ser
una experiencia muy enriquecedora, en
la que voy a aprender muchisimo de los
mejores. Serd un gran esfuerzo, pero val-
drd la pena por la experiencia», dice.

Como buena nativa digital, las nuevas
tecnologias forman parte de su aliento,
y de su marca creativa. Inserciones publi-
citarias en Spotify para sensibilidad en
la ayuda a los refugiados, el uso de Go-
ogle Home para detectar pldstico en los
hogares y dejar de utilizarlo, y pupitres
inclusivos y moldeables son ejemplos de
sus campanas ganadoras. «<En la época y
sociedad en que vivimos es imprescindi-
ble que en cualquier accién comunicati-
va esté presente la tecnologia, y no solo
para divulgar, sino para ofrecer al ptibli-
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»» Andrea Lépez, en la UJI, donde cursa tercero de Publicidad y Relaciones Publicas.

«Para llegar al publico,
emocionar es la clave
en un mundo con miles
de mensajes diarios»

co la oportunidad de hacerle vivir expe-
riencias que hagan que no se olviden de
la marca o la causa que hay detrds», ex-
plica Lopez. Ella lo tiene claro: «Trabajar
el aspecto social es un reto. No es fdcil,
pero si muy satisfactorio».

La clave es «poner el corazén». «<Emo-
cionar es vital para llegar, en un mundo
con miles de mensajes diarios», incide.
Agencias «que arriesgan» como Lola Mu-
llenlowe o La Despensa estdn en su pun-
to de mira, siempre en el campo de la
«creatividad», aunque, con las cifras en
la mano -«solo un 14% en estos puestos
los ocupan mujeres, un 1% directivas»-
sabe que «es un suenov, en el que inverti-
rd sus «esfuerzos ahora y siempre». =



