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E1ITC pone a prueba las series de
ceramicas antes de ser fabricadas

» Las empresas podran conocer la opinion de los potenciales consumidores de sus propuestas

D. LLORENS CASTELLO

B El Observatorio de Mercado del
Instituto de Tecnologia Ceramica
(ITC)hapuestoapruebaunanue-
vacoleccion ceramicaantesdeser
lanzadaporlaempresa. Laprueba
tuvo lugar los pasados dias 19y 20
de diciembre en el primer centro
espanol de estudios del compor-
tamiento del consumidory andli-
sis de las preferencias de consu-
mo, a través del analisis sensorial,
que pertenece a Ainia.

Ainia es un centro tecnoldgi-
co constituido en 1987 como
asociacion privada sin fines lu-
crativos, y su trabajo estd dedi-
cado a impulsar la competitivi-
dad de las empresas a través de
la innovacién. Se trata de uno
de los centros tecnolégicos eu-
ropeos con mayor base social
empresarial, ya que cuenta con
mas de 700 empresas asociadas
y 1.300 clientes.

Lainiciativa que hasidolleva-
da a cabo quiere transformarse
«enunnuevo servicio que el ITC
ofrecerd a la industria ceramica
de la Comunitat Valenciana, y
mediante el que se podra llevar
acabo un test de producto antes
de ser lanzado a produccion,
ofreciendo una valiosa informa-
cién de primera mano a la em-
presa productora a partir de la
experiencia directa de las perso-
nas usuarias», indican fuentes
del instituto tecnoldgico caste-
llonense.

Plan de trabajo

ELITC se ha encargado de desa-
rrollar para una empresas fabri-
cantes de baldosas del sector ce-
rdmico, unacolecciéninspirada
en unos determinados valores
impuestos porlafirmacon el ob-
jetivo de llegar a un determina-
do segmento de publico. Es por
esoqueel testde productololle-

Los consumidores analizan las
propuestas presentadas.
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El test del producto
«ofrece una valiosa
informacion de primera
mano a las empresas
productorass

va a cabo un centenar de poten-
ciales consumidores selecciona-
dos por tener afinidad y prefe-
rencia por el estilo de la pro-
puesta a evaluar. Estas pruebas
con consumidores fue realizada
en las instalaciones de Ainia.
Las consumidoras selecciona-
ron para poner a prueba las nue-

El nuevo servicio del
ITC tiene como objetivo
mejorar la
competitividad de las
empresas ceramicas

vas propuestas ceramicas visita-
ron el showroom, o espacio expo-
sitivo en donde pudieron cono-
cer la nueva coleccién y sus dis-
tintas formas artisticas, cromati-
casylas posibles combinaciones
existentes entre ellas, para pasar
a cumplimentar los cuestiona-
rios disenados para el test, cuya

informacion sera de gran valor
para adecuar un producto cera-
mico que se dirige especifica-
mente a estas usuarias.

«Constatarlautilidad delaini-
ciativa, siempre graciasalacola-
boracién de Ainia, abrirdla puer-
taalaconsolidacién de este nue-
vo servicio del ITC que tiene el
objetivo de mejorar la competi-
tividad de las empresas cerami-
cas, en este caso teniendo una
base deinformacién por parte de
quienes consumen directamen-
te los nuevos productos», se ex-
plica desde el ITC.

El objetivo final es conseguir
que, antes de que una propuesta
pase a ser producida de manera
industrial, las empresas conoz-
canlaopinién delos potenciales
consumidores de la misma.



