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pem== ] Congreso de Comunica-
| Ci0n Local (Comloc) que
organizan la UJI y Medi-
b terraneo arranca hoy su
15* edicién en el edificio de Pos-
grado con 180 inscritos y exper-
tos de primer nivel tanto en el
dmbito académico como en el
profesional para abordar la revo-
lucién que vive y vivird la publi-
cidad digital, que va en claro cre-
cimiento, con una previsiéon para
el 2018 de un 23% con respecto
al ejercicio precedente dentro del
sector de la comunicacion.

Lo explica la coorganizadora
junto con Carlos Fanjul, la profe-
sora de Publicidad Cristina Gon-
zdlez, que explicita la «necesidad
de mantener un contacto direc-
to para trabajar desde la univer-
sidad codo con codo con las em-
presas, en una dindmica que va-
ria cada dia y que ha supuesto un
boom en los procesos, los perfiles
y las demandas del cliente y del
consumidor final del producto».

Gonzdlez Onate detalla que
«las nuevas tecnologias y la web
2.0 se han convertido en un feno-
meno multidimensional y objeto
de estudio». En este contexto, se-
nala que «la red es un canal co-
mercial de especial interés para

»» El uso masivo del mévil ha cambiado las tendencias publicitarias.

detalles

1

EL OBJETIVO

El Congreso de
Comunicacion Local
pretende estudiar en su
157 edicion el contexto
digital como medio
comercial y analizar

Su repercusion en la
profesion publicitaria.

LA WEB 2.0

Las nuevas tecnologias
de la informacién, asi
como la web 2.0 son un
fenémeno con diferentes
dimensiones que seran
objeto de estudio en la
cita, que arranca hoy en el
edificio de Posgrado UJI.

el dmbito publicitario, pues per-
mite una relacién marca-cliente-
agencia no conocida hasta hoy».

Desde hoy, con la ponencia in-
augural de la catedrdtica del San
Pablo y miembro del Colegio de
Publicitarios Chari Garcia Cube-
1Is, sobre La evolucion de la creati-
vidad y la tecnologia en el dmbito de
los petfiles, se abre un ciclo que, en
dos jornadas y seis charlas y me-
sas redondas, pretende estudiar
el contexto digital como medio
comercial y analizar su repercu-
sién en la profesion publicitaria
en cuatro aspectos: la evolucion
de la estructura tradicional de
agencia, las nuevas formas de ne-
gocio, los nuevos perfiles profe-
sionales, las nuevas tendencias
estratégicas y el rol del receptor
en esta coyuntura on line. =

PROGRAMA COMLOC 2018

Presentacion del ComLoc 2018

10.15

Conferencia: Chari Garcia Cube-
lls (Universidad San Pablo CEU).
La evolucion de la creatividad y
de la tecnologia en el ambito de
los perfiles

1200 Mesa Redonda: Peffiles profe-
sionales en el negocio publicitario
actual. Modera Eugenio Martin
(Dircom CV), con Maria Pellicer
(WeAddYou), Josep Marti (Kil-
perDVila), Marta Chillaron (Pu-
blips) y Ernesto Soto (Kanbel)

1600 Conferencia. Ubaldo Cuesta
Cambra (Univ. Complutense de
Madrid). Neuromarketing y publi-
cidad: Anélisis de casos practicos
empleando  electroencefalogra-
ma, respuesta dermoeléctrica,
expresion facial implicita, eye-
tracking y otras variables

1700 Mesa redonda: Estructura y me-
todologias de trabajo en la agen-
cia de publicidad. Modera Vicen-
te Vafio (ComunitAd), con Xavi
Sempere (Trumbo), Majo Alonso
(Rosebud), Ana Nifio (Maslow),
Jabo Garcia (Kids)

1830 Mesa de Comunicaciones

10.00 Conferencia. Carmen Marta Lazo
(Univ. de Zaragoza). Competen-
cias digitales para un consumo
saludable en redes sociales

Mesa Redonda: Nuevas ten-
dencias estratégicas y creativas
de la publicidad digital. Modera
Samuel Gil Soldevilla (UJI), con
José Vicente Sancho (Havas
Media), Artur Sales (Exit), Iker
Mgica (Aftershare), Laura Llopis
(WeAddYou), Alex Rubio (Twel-
fhundred)

Carlos Fanjul Peyré y Cristina
Gonzéalez Onate. Conclusiones
del proyecto El negocio publicita-
rio en la sociedad digital (UJI)

Clausura del ComLoc 2018

12.00

13.30

14.00




