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EL CONGRESO DE COMUNICACION LOCAL ARRANCA EL JUEVES EN LA UJI

El ‘boom’ de la publicidad digital centra el
Comloc-18 con expertos de toda Espana

© Tedricos y agencias
sumaran experiencias
de un «sector que
cambia casi a diario»

CRISTINA GARCIA
cgarcia@epmediterraneo.com
CASTELLON

1boom de la publicidad di-

gital serd este ano el eje

del Congreso de Comu-

nicacién Local Comloc
2018 que se celebra este jueves y
viernes en el edificio de Posgrado
de la UJI bajo el epigrafe El nego-
cio publicitario en la sociedad digital.
La coorganizadora del ciclo -jun-
to con el profesor Carlos Fanjul-,
Cristina Gonzdlez-Onate, explica
que ceste es un sector cambian-
te dia a dia, en el que la docencia
que se imparte en los grados de

© Nuevos perfiles, el
uso de redes sociales
o la tecnologia, ejes
de las conferencias

Publicidad o Comunicacién varia
a pasos agigantados, lo mismo
que las dindmicas en las agen-
cias, donde los perfiles mds bus-
cados no son los mismos ahora
que hace cinco anos ni lo serdn
dentro de dos».

El congreso abordard este auge
conectando la universidad con
la empresa, con puntos de vista
muy diferenciados que llegardn
a Castell6n, en las dos jornadas,
desde media Espana, con ponen-
tes de la rama mads académica,
procedentes de Madrid, Zarago-
za o Valeéncia; y de las empresas
publicitarias, que vertebrardn un
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»» Los contextos altamente tecnolégicos cambian el consumo publicitario.

panorama autonémico y nacio-
nal desde el punto de vista de un
director de comunicacioén, de la
gestion o del trabajo que se reali-
za a diario en las agencias.
Destaca la presencia de Chari
Garcia Cubells, del Colegio de Pu-

blicitarios de la Comunitat, que
abrird las ponencias con una con-
ferencia sobre La evolucion de la
creatividad y la tecnologia en el dm-
bito de los perfiles; o la de Carmen
Marta Lazo, sobre Competencias di-
gitales para un consumo saludable de
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«En el nuevo contexto,
altamente digital, se

consumen campanas
directas y focalizadas»

las redes sociales. Mds técnicas y pe-
gadas al terreno serdn las mesas
redondas, con presencia de per-
sonalidades de grandes y peque-
nas agencias que hablardn sobre
metodologias, perfiles profesio-
nales o nuevas tendencias estra-
tégicas en el siglo XXI.

«El consumidor es el centro de
las campanas, mds directas, foca-
lizadas a un target, y con una ma-
nera de comunicarlas mds revo-
lucionaria», apunta Gonzdlez. =



