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El ComLoc aborda los dias 15y 16 el futuro
del negocio publicitario en la era digital
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a UJI acogerd los dias 15

y 16 de noviembre el Con-

greso de Comunicacion

Local Comloc 2018. En
su decimoquinta edicion, la cita
abordara El negocio publicitario en
la sociedad digital, en un encuen-
tro que tendrd lugar en el salén
de actos del edificio de Posgrado
y Consell Social del campus.

Estudiar el contexto digital
como medio comercial y su re-
percusion en la profesiéon publi-
citaria serd el reto. Para ello, se
analizardn los efectos en cuatro
aspectos: los cambios y evolucion
de la estructura tradicional de
agencia y sus nuevas formas de
negocio; la evolucion y desarro-
1lo de los perfiles profesionales
en el sector y las nuevas tenden-
cias estratégicas y creativas que
aparecen con el panorama digi-
tal, asi como el rol del receptor
en esta coyuntura sectorial.

La directora académica del
ComLoc 2018, Cristina Gonzdlez,
explica que hacia mucho tiempo
que no se centraba el congreso en
la temdtica mds préxima a la pu-
blicidad. El germen de esta edi-
cién proviene de un proyecto de
investigacion llevado a cabo por
el drea de Publicidad en los lti-
mos tres anos, y que finaliza en
diciembre sobre El negocio publici-
tario en la sociedad digital, centra-
do en la Comunitat. «Todas las
agencias que han formado parte
de la muestra en este estudio par-
ticipan en las mesas redondas en

© El edificio de
Posgrado abordara el
reto que plantean las
nuevas tecnologias

el congreso y estdn vinculadas a
la asociacion de agencias de pu-
blicidad de la Comunitat», dice.
Precisamente uno de los prin-
cipales motivos que ha genera-
do cambios sustanciales en la es-
tructura, metodologia de trabajo
y perfiles que demandan las agen-
cias proviene de la cexplosion de
lo digital». A partir de este boom,
las agencias han tenido «no so-
lo que crear nuevos perfiles sino
también renovar los tradiciona-
les». Muchas han cambiado sus
metodologias y trabajan por pro-
yectos. El cambio tiene, también,
implicaciones a nivel de creativi-
dad, con nuevas tendencias a ni-
vel estratégico, explica. «Cam-
bian los servicios ofertados pe-
ro también lo que demandan los
clientes». Es un sector que cambia
muy rdpido, a la fuerza. «La inten-
cién es hacer una foto de la situa-
cién actual en la Comunitat, y ver
c6mo ha evolucionado en perfiles,
estructura, metodologia de traba-
jo y servicios ofertados», anade.

REFERENTES // Ademds de contar
con los profesionales, que son los
que mads han vivido en carne pro-
pia los cambios, se contard con
tres ponentes a nivel académico
referentes: Chari Garcia Cubells,
de la Universidad CEU San Pablo,
premio a su trayectoria comuni-
cativa; Ubaldo Cuesta, de la Com-
plutense de Madrid, cuyo labora-
torio de Neurociencias aplicada
la publicidad es un referente, y
Carmen Marta, de la Universidad
de Zaragoza, que domina el tema
de los millenials y social media. =
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Presentacion del ComlLoc 2018

Conferencia: Dra. Charl Garcia
Cubells (Universidad San Pablo
CEU). La evolucion de la creativi-
dad y la tecnologia en el ambito de
los perfiles.

Mesa Redonda: Perfiles profe-
sionales en el negocio publicitario
actual. Modera y presenta Eugenio
Martin (Dircom CV). Componentes:
Maria Pellicer (WeAddYou), Josep
Marti (KilperDVila), Marta Chillaron
(Publips) y Ernesto Sofo (Kanbel).

Conferencia. Dr. Ubaldo Cuesta
Cambra (Universidad Compluten-
se de Madrid). irketil

practicos emp

falograma, respuesta dermoeléc-

trica, expresion facial implicita,

eye-tracking y otras variables.
17.00 Mesaredonda: Estructura y me-
todologias de trabajo en la agencia
de publicidad. Modera y presenta:
Vicente Vaio6 (ComunitAd).
Componentes: Xavi Sempere
(Trumbo), Majo Alonso (Rosebud),
Ana Nifo (Maslow), Jabo Garcia
(Kids).
1830 Mesade Comunicaciones (Aulas
FF-0104-AA y FF-0205-AA).

10,00 Conferencia. Dra. Carmen Marta
Lazo (L i de Zaragoza).

Y publicidad: Andlisis de casos

Competencias digitales para un

12.00

1330

14.00

ciales.

Mesa Redonda: Nuevas tenden-
cias estratégicas y creativas de la
publicidad digital. Modera y pre-
senta: Samuel Gil Soldevilla (Uni-
versidad Jaume ).

Componentes: José Vicente San-
cho (Havas Media), Artur Sales
(Exit), Iker Mugica (Aftershare),
Laura Liopis (WeAddYou), Alex
Rubio (Twelfhundred).

Carlos Fanjul Peyr6 y Cristina
Gonzalez Ofiate. Conclusiones del
proyecto de investigacion El Ne-
gocio publicitario en la sociedad
digital (Plan de Promocién a la In-
vestigacion. Universitat Jaume [)
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