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LOS SECTORES INDUSTRIALES Y LOS SERVICIOS, ANTE UNA GRAN TRANSFORMACION

Castellon precisa mayor innovacion
para sumar negocios competitivos

| Las empresas de la provincia gastan el 0,7% de
sus recursos, mientras en Espana se llega al 0,87 %
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as empresas de Caste-
116n viven un momento
de profunda transforma-
cién en el contexto de la
digitalizacién y la globalizacién.
Encarar el futuro con garantias
pasa por materializar un con-
cepto que en muchas ocasiones
ha sonado hueco y falto de con-
tenido y que solo en los tltimos
anos toma formas concretas en
los principales sectores econémi-
cos: la innovacion. A buscar las
respuestas a esta encrucijada de-
dican manana el periédico Medi-
terraneo y Becsa su Il Jornada In-
ternacional de Innovacién.

Los expertos consultados coinci-
den en que la provincia tiene con-
diciones idéneas para hacer de la
I+D+i su bandera, pero recuerdan
que queda mucho por desarrollar.
La muestra es que las companias
castellonenses invierten en inno-
vacién un 0,7% de su cifra de ne-
gocios, un porcentaje que en el
resto de Espania es del 0,87% y que
se dispara en Cataluna (1,04%) y
en el Pais Vasco (2,04%).

Con estos datos, el presidente
de la Consejo Empresarial de Cas- |
tellén, Sebastidn Pla, hace un lla-
mamiento a los responsables de
las firmas de Castell6n para «in-
crementar las cifras de inver-
sién, pues explica que el traba- |
jo de diagnéstico estd fundamen-
talmente hecho y pasa por «una
transformacion del modelo pro-
ductivo». Asimismo, asegura que
la provincia necesita «empresas
mds grandes» que funcionen co-
mo ctractores» y que tengan sus
propios departamentos de inno-
vacion, capaces de construir mo- |
delos de negocio que aguanten |
mejor los vaivenes econémicos. |

Ademds de estas divisiones in- |
ternas, «que son bdsicas para de-
tectar tendencias, otra opcion es |
externalizar la innovacién en las |
empresas tecnologicas que exis- |
ten en la provincia». Es la opinién |
del director del Centro Europeo
de Empresas Innovadoras de Cas-
tellén, Justo Vellon, para quien la
clave es «identificar modelos de
negocio mds competitivos».

En este sentido, la digitaliza-
cién y el big data -la recopilacion
masiva de datos a través de soft- |
ware- son basicas, pues la innova- |
ci6n pasa cada vez mds por «tomar |
decisiones en tiempo real captan- |
do el deseo del consumidor.= |

| AZULEJO

' Industria 4.0, nuevos
. protegidas, el reto

usos y formatos XL

El azulejo es el gran sector inno-
vador de Castellén. La existencia
de grandes empresas y su eleva-

da concentracién territorial faci- |
litan los procesos de mejora tec- |
nolégica que han sido claves en
la superacion de la crisis, como |
los grandes formatos o la consoli- |
dacién de la tecnologia de impre-
sién digital. La industria 4.0 es
otro de los retos pendientes, aun-

| que las companias mds impor- !

tantes ya han acometido grandes |
inversiones para adaptar sus fac-
torias a una tecnologia que per- |
mite conjuntar las necesidades a
la produccién en tiempo real.
Ahora hay otro reto que, en
opinién de la responsable del Ob-
servatorio de Mercado de Institu- !
to de Tecnologia Cerdmica, Sabri- |
na Veral, resulta clave: investigar |
y dar salida comercial a los nue- |
vos usos del azulejo. Esta exper- |
ta explica que ya hay proyectos
en marcha en entornos urbanos
y en nuevos espacios dentro del
hogar, como las encimeras, los te- |
chos ceramicos o las soluciones |
para exteriores y piscinas.

| ciTRICOS

Las variedades

-«fl

»» El azulejo es el sector innovador por excelencia de la provincia de Castellon debido a la existencia de grandes empresas y a su concentracion territorial.

| PORTCASTELLO

' Logistica y medio
- ambiente, las claves

La investigacién en nuevas varie- |
dades es el gran reto innovador |
del sector citricola castellonen- |
ses. El director técnico del institu- |
| gitalizacién en los dltimos anos,

to de investigacién de la patronal

| Asociex, Juan Carlos Claramonte, |

asegura que las mandarinas tra- |
dicionales son «cada vez menos |
rentables», porlo que «sin olvidar |
para nada la clemenules, hay que |

incidir en variedades tardias».

 TURISMO

‘Big data’ para abrir
nuevos mercados

El presidente de la Autoridad Por- |
tuaria de Castellén, Francisco To- |

ledo, afirma que la infraestruc-
tura ha avanzado mucho en di-

hasta tener «un puerto sin pa-
peles». Ademds, expone que hay
que incidir en mejoras tecnolégi-
cas que mejoren los procesos a ni-
vel ambiental, asi como mejorar
la logistica de PortCastelld.

. PYMES

Empresas familiares
adaptadas alas TIC

«El turismo estd claramente in- |
sertado en la economia del co- |
nocimiento a nivel mundialy, '
apunta el secretario autonémi- |
co de Turisme, Francesc Colo- |

mer. Por ello, apunta que en Cas-

tellén es necesario «crear un eco- |
sistema puiblico-privado capaz de |
utilizar la informacién proceden- |

te del big data para identificar los

| mercados donde se invierte».

Por su volumen de beneficios, las
pymes son las que mas dificil lo
tienen a la hora de innovar. Es
por ello que organizaciones co-
mo la Cdmara de Comercio ofre-

cen programas a medida, basadas
en aspectos como la gestién em- |
presarial, la mejora del producto |

o la adaptacién a las nuevas tec-
nologias, con la presencia on line
como el principal objetivo.

La externalizacioén es clave para generar modelos
con valor afiadido que supongan mas beneficios
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SERRALLO

' Inversion productiva
y mas respetuosa

La innovacién tiene, para la Aso-
ciacién de Industrias del Serrallo,
i dos patas que se superponen entre
ellas. La primera son las inversio-
nes productivas destinadas a me-
| jorar los procesos a nivel competi-
tivo, mientras la segunda pasa por
desarrollar productos mds respe-
tuosos con el medio ambiente, co-
mo los combustibles en el caso de
| BPyla quimica fina en el de UBE.

MUEBLE

Un sector obligado
. areinventarse

El sector del mueble de Castell6n
fue uno de los mds golpeados por
la crisis, hasta el punto de que des-
aparecieron el 65% de las empre-
sas. Ello obligé a las supervivien-
tes a una reinvencion que ha pa-
sado por mejorar las técnicas de
exportacién y por una especializa-
cién que genere valor anadido y
permita huir de la batalla del pre-
cio con las grandes superficies.



