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el

I sector turistico es, desde hace dé-
cadas, uno de los principales mo-
tores de la economia espanola, y
por supuesto, de la Comunitat Va-
lenciana, que es la quinta comunidad en
afluencia turistica, por detrds de Catalu-
na, Baleares, Canarias y Andalucia. Los da-
tos para 2018 siguen siendo positivos, y
aunque parecia que este ano empezdba-
mos un nuevo ciclo a la baja, los datos que
ofrece el INE y Hosteltur para la campana
de verano parecen optimistas, aunque con
moderacion dada la ligera recuperacion
de mercados competidores como Turquia,
Egipto, Grecia, Tinez y Marruecos. Sobre
todo el primero, que con sus tarifas de ul-
tra todo incluido, resultan especialmente
atractivas para las familias europeas.

Porlo que respecta a Espana como desti-
no, ha registrado un incremento de las re-
servas de paquetes turisticos mucho mds
moderado. Asi, por ejemplo, en Baleares
se ha producido un incremento del 4,8%
y en Canarias, al igual que el conjunto de
las costas espanolas, del 7,8%.

En el caso de la Comunitat Valenciana,
segiin la Encuesta de Ocupacién Hotelera
del Instituto Nacional de Estadistica (INE),
durante el primer semestre contabilizado
en 2018, los hoteles de la Comunitat supe-
raron los 13 millones de pernoctaciones
hasta junio, lo que supone un 1,8% mas

respecto al mismo periodo en 2017.

Este incremento viene bdsicamente por
las pernoctaciones de viajeros extranjeros,
con un incremento del 3,6%, mientras que
el turismo nacional se mantiene en valo-
res similares a los registrados en el primer
semestre del pasado ano, con un ligero in-
cremento del 0,1%. Respecto a su niime-
1o, la llegada de viajeros extranjeros se ha
incrementado un 7,4%, mientras que los
turistas nacionales se han incrementado
en un 2,2% con respecto al ano pasado. En
el mes de junio, la Comunitat Valencia-
na registré un total de 898.261 viajeros,
un 4,4% mads que el mismo mes de 2017,
aunque prdcticamente con el mismo nu-
mero de pernoctaciones que el ano pasa-
do (2.923.575), un 0,1% menos con respec-
to a 2017. Este dato es bastante mejor de
lo que parece ya que el descenso en el con-
junto de destinos espanoles fue del 1,2%.
En cuanto a los principales mercados emi-
sores de nuestro turismo durante el pasa-
do ano, fueron Reino Unido, Franciay Ale-
mania. En nuestra Comunitat, Alicante es
el principal receptor de turistas, seguido
de Valencia y, porltimo, Castellon.

EN NUESTRA PROVINCIA, hasta
el mes de junio nos visitaron 534.026 tu-
ristas (un 1,9% mds respecto a 2017), que
sumaron 1.484.125 pernoctaciones (-1,1%

respecto 2017), de las cuales solo 264.916
(un 11,8% menos respecto a 2017) eran de
turistas extranjeros (solo un 17,8% del to-
tal de pernoctaciones), datos que quedan
muy lejos de los que registran las provin-
cias de Alicante y Valencia.

La falta de unas infraestructuras viarias
acordes a los tiempos que vivimos es un
factor clave para explicar en parte esta si-
tuacién. La pésima gestion de Fomento en
el corredor mediterrdneo es un hecho evi-
dente que deberia sonrojar a todos los go-
biernos centrales y autonémicos que he-
mos tenido hasta ahora. La deficiente co-
nexion ferroviaria y por carretera con el
norte de la provincia, donde se ubican los
dos enclaves turisticos mds importante
de la provincia, que son Peniscola y Alcos-
sebre, es un hecho que clama al cielo. Ac-
tualmente, la principal via de entrada de
dicho turismo es basicamente por carre-
tera, dado que el aeropuerto de Castellon
ha visto como se reducian los vuelos sin
anunciar nuevos destinos, a diferencia de
Alicante y Valencia, que han visto incre-
mentar el nimero de vuelos y de destinos
alo largo de este 2018. Tampoco podemos
pretender que el aeropuerto de Castellon,
con las dificultades que tiene para encon-
trar companias que quieran operar desde
sus instalaciones, nos solucione en el cor-
to plazo nuestras deficiencias.

La pésima gestion de Fomento en el Corredor deberia
sonrojar a todos los gobiernos centrales y autonémicos

Ante esta situacion, solo nos queda tra-
bajar duro y de una forma mds coordina-
da para crear productos atractivos y mas
consistentes, apostando por nuevos mode-
los turisticos en clave territorial y no tini-
camente como destino local, basados en la
buisqueda de sinergias y nuevas formas de
dinamizacién y gobernanza, con el com-
promiso de caminar hacia la competitivi-
dad turistica territorial y la sostenibilidad,
integrando a los residentes en la creacién
de este nuevo modelo turistico como factor
de diferenciacién y puesta en valor.

EL REFORZAMIENTO de 1a identi-
dad local, en paralelo a la valorizacién de
recursos, el factor hospitalario, la profesio-
nalizacién, la innovacion o el uso turisti-
co de las nuevas tecnologias constituyen
actuaciones claves de un modelo turistico
que satisfaga las necesidades del turista y
contribuya al desarrollo del territorio.

La creacién de productos que unan costa
con interior (a menos de una hora desde la
costa tenemos destinos como Morella, Cu-
1la, Sant Mateu Cervera, Vilafamés o Segor-
be), constituye una estrategia turistica en
clave territorial, que favorece la diversifi-
cacion de la oferta, proporciona las bases
de un turismo mds inclusivo y permite po-
ner en valor nuestra riqueza cultural y pai-
sajistica, dando a conocer la afabilidad de
nuestro cardcter. Nos queda un arduo tra-
bajo para tener unos datos turisticos acep-
tables, en comparacién a Alicante y Valen-
cia. No valen excusas, solo trabajo con te-
son y profesionalizacion. =
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