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Italia triplica a ‘Tile of Spain’

en lineas de gran formato

@ El sector ceramico de Castellon tiene Il frente a las 30 de los italianos
@ Solo 7 empresas producen ceramica XXL, mientras que en Italia hay 15

BERTA RIBES CASTELLON
El sector ceramico italiano le saca
ventaja al espanol en la apuesta de
ceramica de gran formato, es decir
tamanos XXL cuyo destino es, prin-
cipalmente, las encimeras, mobilia-
rio, fachadas y el canal contract. Asi
se desprende del ultimo informe
elaborado por el
Observatorio de
Mercado del Ins-
tituto de Tecnolo-
gia Ceramica
(ITC), con datos
de la revista Ce-
ramic World Re-  Mtalia
view. En el estu-
dio del Observa-
torio de Mercado,
cuya responsable
es Sabrina Veral,
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Por su parte, en
cuanto al NUMero  Alemania ﬁ
de empresas que g
disponen de esta et 7 con datos de
tecnologia, lacifra  revista Ceramic World Review.

de las italianas

duplica a las espanolas, ya que son
15 azulejeras transalpinas frente a
las 7 del clister de la provincia de
Castellon, detalla el informe del Ob-
servatorio de Mercado del ITC con
datos de Ceramic World Review.
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El estudio explica que, en los tlti-
mos tres anos, se ha visto un incre-
mento notable en la puesta en mar-
cha de plantas para la produccion de
ceramica de gran tamano, con capa-
cidades de fabricar tamanos de
1000x3000mm a 1600x4800mm.

No obstante, «todavia se contabili-
zan solamente 80
lineas de produc-
cioén de gran for-
mato, propiedad
de 55 empresas en
todo el mundo»,
detalla el informe.
Italia (30) y Espa-
fa (11) lideran la
clasificacion de
numero de lineas
de gran formato
por pais. En terce-
ra posicion esta
China, con cuatro
lineas, mientras
que Indonesia, Po-
lonia y Turquia
tienen tres, res-
pectivamente. Por
2 detras, y con dos

lineas de gran for-
2 mato cerdmico
por pais, estan
2 Egipto, Estados
Unidos, Tailandia,
2 Rusia, Alemania y
América del Sur.
2 Con todo, desde
el Observatorio
matizan que, «tal
y como comenta
el editorial de Ce-
ramic World Review, el volumen de
producto final de estas caracteristi-
cas que llega a mercado es menor
que la capacidad instalada, por lo
que estas lineas a veces se utilizan
también para producir tamafos mas
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Profesionales contemplando los grandes formatos de Grespania. €. TORRES

pequenos (120, 160, 180 cm...) me-
diante técnicas de corte».

Esta solucién de llegar a tama-
fios grandes a partir de tamanos
extragrandes parece que pueda ser
una buena alternativa que mejore
la calidad obtenida a través de los
procesos tradicionales de prensado
de los fabricantes de baldosas, sub-
raya el informe del Observatorio
de Mercado del ITC.

Ademas, el sector tradicional de
fabricantes de baldosas también
apuesta por los formatos cada vez
mas grandes. En este sentido, cabe
recordar que en el estudio El sector
espariol de fabricantes de baldosas.
Una comparativa pre-in-post crisis,
se representaba claramente como
los formatos grandes representan
cada vez un mayor volumen de
ventas para el sector ceramico, tan-
to en euros como en metros cua-
drados vendidos, pero sobre todo
en euros, puesto que los precios
que se obtienen de su venta son
sensiblemente superiores a los de
formatos de menor tamario.

UNA DECADA DE CAMBIOS

En 2006 los formatos grandes solo
representaban en torno al 256% de las
ventas del sector (y entonces se in-
cluian como grandes, formatos cua-
drados de mas de 44 cm). «Decir
ahora que un 45x45 es un formato
grande resulta impensable para cual-
quier persona que conozca este sec-
tor», se recoge en el estudio.

Una década después, en 2016,
los formatos grandes y los forma-
tos XXL en conjunto representan
en torno al 40% de las ventas en
metros cuadrados y sobre un 55%
en euros. «Las indicaciones de
consumo que se desprenden de las
ventas parecen claras: el consumi-
dor elige cada vez en mayor medi-
da el formato grandey.

Estas preferencias son considera-
ciones nivel general, pero no confor-
man una sola propuesta de empresa
ni responden a una sola realidad de
consumo. Asi, por ejemplo, «estamos
viendo ya desde hace unos afos co-
mo los formatos pequeios tienen un
nicho de mercado fuerte y respon-
den a unas necesidades de consumo
concretas, que también suponen
una oportunidad de mercado para
quienes tengan la capacidad de ex-
plotarla», recoge el informe del Ob-
servatorio de Mercado del ITC.



