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A fondo

En memoria de Diego Lopez Olivares

Era, sin duda, uno de los mayores investigadores en materia turistica que ha generado la UJI

FRANCESC
Colomer*

ace algunas fechas nos dejo el ca-
tedrdtico Diego Lopez Olivares.
Sin duda, uno de los mayores in-
vestigadores en materia turistica
que ha generado nuestra Universitat Jau-
me I. Sobre el turismo, casi todo el mundo
suele opinar constantemente. Sucede co-
mo con el fiitbol. Cualquiera de nosotros
formularia una lista diferente del combi-
nado nacional. Quizd la vida esté llena de
puntos de vista y la realidad no deja de ser
un panorama. Asi debemos contemplar
los debates permanentes sobre el comple-
jo mundo del turismo. Pero, cuando las
opiniones venian suscritas por Diego, tal
vez la cosa cambiaba. La conversacion de-
venia en fundamentacién. Nunca tocaba
de oido. Diego era un cientifico social, ged-
grafo, especializado en los estudios turisti-
cos. Inspiraba rigor y conocimiento de cau-
sa. Su vision era académica, pero hundia
las raices de sus conclusiones en el mun-
do real. Al menos, ese anticipo de mundo
necesario que prescribia en su permanen-
te afdn por reivindicar la estrategia en un
sector dado a la improvisacion.
Diego afronté encargos tanto a nivel lo-

cal como internacional. Nunca se escon-
dia cuando se la pedia compromiso y de-
dicacién para ilustrar el mejor camino po-
sible de un municipio o un territorio con
suenos de progreso.

De él aprendimos muchas cosas, pero
quizd una leccién nos acompanard espe-
cialmente. Tal vez por su sencillez, tal vez
porque la pronuncié cuando nadie lo ha-
cia. Quizd porque fue coherente siempre
aunque no estuviese de moda. Y las mo-
das desgraciadamente a veces las impo-
nen unos pocos y esos pocos quizd no co-
inciden con los mds adelantados.

Diego si era un adelantado en este rin-
c6n del mundo llamado Castellén. Soste-
nia que el turismo era una industriay, co-
mo tal, precisaba de una estrategia. El es-
quema era que, identificados los recursos
potenciales de un territorio, el proceso
consistia en no confundirlos prematura-

Diego si era un adelantado
en este rincon del mundo
llamado Castellon; inspiraba
rigor y conocimiento de
causa. Se marché explorando
caminos para el desarrollo

mente con productos. Debian implemen-
tarse estrategias de transformacion liga-
das a la formacién, la innovacién, la pro-
pia sostenibilidad desde todos sus dngulos
y, finalmente, establecer una adecuada co-
mercializacién del producto elaborado. Y
no hablamos de tornillos ni de zapatos, si-
no de experiencias.

Hoy todos los analistas que se precien
consideran el turismo experiencial como
la gran tendencia y el objetivo de todo des-
tino que quiera ser relevante en el futu-
ro. Llevaba décadas clamando en esa di-
reccion. Ademds, postulé con rigor la es-
tructuracién del camino que debia seguir
nuestro interior para encontrar su lugar
en los complicados mercados de la deman-
da turistica. También aporto criterios para
que los destinos costeros mds maduros evi-
taran la obsolescencia y pudiesen remon-
tar con pardmetros de calidad.

Tuve la ocasion de contar con él para el
nuevo consejo de administracion del aero-
puerto de Castellén. También trabajamos
planes de desarrollo en los municipios de
alrededor de esta infraestructura, la sub-
comarca del Pla de I'’Arc que él visualizaba
ramificando oportunidades hacia o desde
Torreblanca. Se marcho estudiando opcio-
nes y explorando caminos para el desarro-
1lo. Siempre con cabeza.Y td, Diego, siem-
pre en nuestro corazon. =
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