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Nuevo paradigma delos estudios
de empresay comunicacion

La Universitat de Vic-Universitat Central de
Catalunya aplica una metodologia innovadora

J. M. | MONOGRAFICOS

studiantes cada dia mas glo-

bales, interconectados, hipe-

rinformados y con destreza

avanzada para la tecnologia
digital definen un nuevo paradigma
en la comunicacion, las relaciones y
el conocimiento, y demandan nuevas
formas de ensenanza mas colaborati-
vas, para convertirse en protagonistas
de su proceso de aprendizaje con el
uso de las tecnologias y los espacios
de simulacién.

La Facultad de Empresa y Comunica-
cion de la Universitat de Vic-Universitat
Central de Catalunya (UVic-UCC) res-
ponde a esta necesidad con una meto-
dologfa innovadora en la cual el profesor
no puede hablar mas de 30 minutos y
ha de actuar mas como coach de los
estudiantes y ayudarles y guiarles para
dar lugar a la generacion compartida de
conocimiento.

PROFESIONALES EN EL AULA.
Para Xavier Ginesta, vicedecano de la
facultad, “el programa Profesionales
en el Aula nos permite aproximar di-
ferentes entornos profesionales a los
estudiantes y que los estudiantes co-
nozcan profesionales en activo de los
diferentes ambitos de conocimiento
donde se inscriben los grados que
les aportan una vision directa del
mundo real, de lo que pasa fuera de
las aulas, y de los problemas y las
soluciones de cada uno de los retos
que tienen en su vida laboral. Permite
a la facultad mantener una relacion
permanente con los agentes econo-
micos y con la industria donde los
estudiantes trabajaran en el futuro.
Finalmente, permite sistematizar el
componente practico de las asigna-
turas durante el curso”.

Para la estudiante de Periodismo
Alba Jaumandreu, “el programa nos
permite conocer de primera mano la
realidad de la profesion que estudia-
mos e intercambiar ideas y opiniones
con los profesionales en activo como
Josep Cuni, Jordi Basté, Nati Adell o
Monica Planas, entre otros”.

La internacionalizacion es otra piedra
angular de la formacion en la facultad.
Junto a los multiples convenios de
movilidad en todo el mundo, alrededor
de 30 créditos por grado de media, la
mayoria optativos, son impartidos en
lengua inglesa: de hecho, el estudiante
cursara los estudios con una introduc-
cién progresiva del inglés en las asigna-
turas, entendiendo que esta es una de
las grandes fortalezas de su curriculo.

Por lo que respecta a la empleabili-

Una de las piedras
angulares dela
facultad reside en
su apuesta por la
internacionalizacion

dad, la UVic obtiene un dato mejor que
el resto de universidades catalanas en
11 de las 19 titulaciones que se ofre-
cian el curso 2012-2013, como se des-
prende del dltimo informe hecho publico
por la Agéncia de Qualitat Universitaria
(AQU) de Catalunya en julio del 2017 y
que recoge los pormenores del estudio
de insercién laboral de los titulados uni-
versitarios del curso 2012-2013.

De acuerdo con este informe, entre
los grados mejor situados se encuen-
tran los tres que se imparten en la Fa-
cultad de Empresa y Comunicacion:
Administracion y Direccion de Empresas
y Publicidad y Relaciones Publicas con
un porcentaje de ocupacion del 100%,
y Comunicacion Audiovisual con un por-
centaje del 96,3%.

CICLOS FORMATIVOS. a Facul-
tad de Empresa y Comunicacion parti-
cipa en el ciclo formativo de grado su-
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Los profesores de
la UVic-UCC actian
mas como ‘coaches’
para guiar y ayudar
alos estudiantes
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Nuevas estrategias. Estudiantes del CFGS en Marketing y Publicidad de la UVic-UCC.

Promueve la creatividad, el trabajo en equipo,
la emprendeduria y la multidisciplinariedad
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perior (CFGS) en Marketing y Publicidad
de la UVic-UCC, que se imparte en la
ciudad de Granollers, y que este mes
de junio graduara la primera promocion
de estudiantes.

El alumno de CFGS en Marketing
y Publicidad profundiza en los aspec-
tos esenciales en la definicion de las
actuales estrategias de marketing: el
conocimiento del consumidor y sus
necesidades, la distribucion como eje
bésico de accién para la comercializa-
cion (e-commerce), los nuevos medios
y soportes para la promocion (branded
content, social media), la definicion de
productos nuevos y ajustados al que
necesita el mercado (second screen) o
la definicién de precios, tanto desde un
punto de vista de costes como psicolé-
gico del consumidor. La oferta dual de
estos estudios permite que el estudiante
conozca la realidad del sector desde el
primer momento. %



