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a comunicacion sirve

para cambiar el mundo

y hacer de él un lugar

mejor. Esta es la premi-
sa fundamental que inspira los
tres grados en este ambito que
ofrece la UJI, la tinica universi-
dad priblica valenciana con las
titulaciones de Publicidad y Re-
laciones Publicas, Comunica-
cién Audiovisual y Periodismo,
unos estudios que tienen una
tradicion de casi 20 anos en Cas-
tellén y que han permitido for-
mar a numerosos profesionales.
Con una gran interrelacion en-
tre los tres grados, los estudian-
tes tienen la posibilidad de cur-
sar cada uno de ellos en cuatro
anos y poder conseguir una se-
gunda titulacién con solo un
ano mds, ya que comparten mu-
chas materias y enfoques.

Esa vision de trabajar para
cambiar el mundo es especial-
mente paradigmadtica en el ca-
so del Periodismo, como expli-
ca la profesora de la titulacién,
Amparo Lépez Meri, para quien
«estos estudios sirven para con-
trolar al podery para actuar co-
mo un garante de los derechos
de la ciudadania». En su opi-
nioén, contar historias, dar voz
alagente que no la tiene 0 mos-
trar las multiples caras de la
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»»Dinamico > Los alumnos reciben una completa formacion practica.

La UJI apuesta por
formar profesionales
con habilidades

y destrezas en la
comunicacion

realidad son algunas de las diver-
sas actividades que un periodista
realiza en el ejercicio de su profe-
sién y para ello la formacién que
se ofrece en el Grado de Periodis-
mo resulta fundamental.

La vocacién por contar histo-
rias es comtin con el Grado de
Comunicacién Audiovisual, que
tiene como finalidad ensenar a
narrarlas en un formato concre-
to, «desde una perspectiva muy
amplia, que abarca desde la te-
levision hasta las redes sociales»,
segin afirma la profesora del
grado, Jéssica Izquierdo, quien

publicitaria, gestion de marca, planificacién
de medios, redaccion periodistica, direccion
de medios, produccion audiovisual.

destaca como puntos fuertes de
la misma «su capacidad para de-
sarrollar la creatividad y el espiri-
tu critico entre los estudiantesy.

Por tltimo, esa voluntad de
transformar el mundo para me-
jorarlo se concreta, en el caso de
la Publicidad, en la generacion de
mensajes que ayuden a influir en
las personas, a cambiar sus per-
cepciones, especialmente en el
caso de mensajes con una causa.
Para la profesora Lorena Léopez
Font, «la publicidad busca perfi-
les muy creativos, pero también
muy estratégicos, con amplia ca-
pacidad de gestion», y todas ellas
son cualidades profesionales que
se desarrollan el grado de la UJI.
En su opinién, «los comunicado-
res deben ser grandes analistas
de los discursos y grandes gene-
radores de contenidos».

Oferta en practicas

La UJI destaca por su amplio con-
tacto con el sector profesional en
el dmbito de la comunicacién,
que se concreta en una oferta de
prdcticas muy atractiva y varia-
da, que permite a los estudiantes
de los tres grados complemen-
tar su formacién académica con
una experiencia prdctica de pri-
mer nivel. Asimismo, a lo largo
de la carrera, la UJI ha proyecta-
do sus planes de estudio para que
los alumnos desarrollen sus com-
petencias, en un ambiente lo mas
parecido posible a un entorno la-
boral real, de estudio intenso, pe-
ro también muy dindmico y pro-
activo, con la realizacién, du-
rante los anos de formacién, de
multitud de piezas periodisticas,
publicitarias y audiovisuales, y la
asistencia a seminarios, concur-
sos y festivales, combinados con
tutoriasy las clases. =

Un master que aglutina
tres areas de especialidad

©Es el unico con esta
condicion ofertado por
una universidad publica

La formacién en Ciencias de
la Comunicacién es una de las
dreas en las que destaca la UJI,
que complementa su oferta aca-
démica en los tres grados de este
dmbito, con el iinico méster con
las tres especialidades ofertado
en una universidad piblica espa-
niola y que puede cursarse en su
modalidad de formacion on line.
El Mdster en nuevas tendencias y pro-
cesos de innovacion en comunicacion
tiene una trayectoria de 12 anos
y estd acreditado por la Agencia

Nacional de Evaluacién de la Ca-
lidad (Aneca) como estudio ofi-
cial de posgrado, con reconoci-
miento en el Espacio Europeo de
Educacion Superior.

El Master en direccion estratégica
de la comunicacion ofrece las cla-
ves para la gestion de la imagen
y la comunicacién corporativas,
en empresas e instituciones. Por
su parte, el de Creacién y produc-
cion transmedia muestra los ins-
trumentos conceptuales y mate-
riales para entender los discursos
transmedia; y Periodismo y comuni-
cacion politica en la era digital abor-
da el estudio de los mecanismos
para la produccién informativa
en comunicacion politica. =

J. MONTANA » PRODUCTOR Y REALIZADOR AUDIOVISUAL
“La Universitat Jaume | mejord
mis capacidades audiovisuales”

Jordi Montanana, 29 afios y na-
tural de Benetusser (Valencia),
se gradud en Comunicacién Au-
diovisual hace tres anos y desde
entonces no ha parado de traba-
jar con notable éxito en la tele-
visién y el cine. Ha participado
en multitud de proyectos, en-
tre los que destaca el cortome-
traje Un lugar, escrito y dirigido
por Ivdn Ferndndez de Cérdo-
ba, donde ha ejercido de jefe de
produccién, y que ha logrado
mds de 100 selecciones y mds de
30 premios en todo el mundo.
Como estudiante de la UJI,
Jordi Montana se ha esforza-
do por desarrollar un hdbito

de trabajo y destaca de su for-
macion la posibilidad de mejo-
rar sus capacidades en el mun-
do audiovisual, unas cualidades
que le han permitido trabajar,
hasta la fecha, en nueve produc-
ciones audiovisuales. =

el perfil

GUILLERMO BARBERA »
PLANIFICACION DE MEDIOS

“Aprendi a afrontar
la evolucion digital
delos medios”

Graduado en Publicidad por
la UJI en el 2004, Barbera se
ha especializado en el mundo
de la negociacién de los me-
dios, en firmas como Minds-
hare (WPP)y Starcom (Publicis
Media Group). En esta dltima,
ocupa el cargo de director de
Planificaciéon de Medios para
el cliente Samsung. En su opi-
nién, el mundo de los medios
estd inmerso en una profunda
transformacion digital, con la
utilizacién y la gestion de la
data como reto para llegar a
los consumidores de una ma-
nera personalizada y mas efi-
ciente, aspectos para los que
su formacién ha sido clave.

DIEGO MANRIQUE »
PERIODISTA BEIN SPORTS

“He podido vivir
momentos muy
especiales”

Graduado en la primera pro-
mocién de Periodismo de la
UJI, Manrique ha trabajado en
el desaparecido canal Gol Te-
levisién hasta incorporarse co-
mo periodista en el grupo Me-
diapro, donde ha podido vi-
vir momentos muy especiales
a nivel profesional, como el
Mundial de Brasil (2014), o el
seguimiento de la Formula 1.
Ha participado del nacimien-
to de belN Sports Espana, con
labores de redactor, narrador
y editor, donde lleva tres tem-
poradas informando y disfru-
tando del mundo del fiitbol,
gracias a su formacién en la
UJI, entre 2009 y 2013.



