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La compra a terceros se dispara y
ya la practican el 68% de azulejeras

@ Un estudio de ITC sobre los fabricantes espafioles de baldosas evidencia que la tendencia va al alza
® Un 48% de las empresas afirmaban emplear esta practica en 2006 y ahora son un 68%

BERTA RIBES CASTELLON
La crisis ha introducido multiples
cambios en el sector espafol de
fabricantes de baldosas, cuya pro-
duccion se asienta en mas del 90%
en las comarcas castellonenses.
La compra a empresas terceras,
dentro del propio sector espanol,
se dispara y ya la practican el
68% de azulejeras, segtn se ex-
trae del informe El sector espanol
de fabricantes de baldosas. Una
comparativa pre-in-post crisis que
ha elaborado el Observatorio de
Mercado del Instituto de Tecnolo-
gia Ceramica (ITC) con la colabo-
racién de Ascer y cuya investiga-
cién ha sido financiada por Ivace
y Fondos Feder.

«El 68% de las empresas afirma
haber comprado bases a otros fa-
bricantes en 2016, sin transforma-
ci6n posterior dentro de la propia
empresay, detalla la investigacion
realizada por los profesionales del
Observatorio de Mercado de ITC.

Ademis, de los datos de 2006 y
2011, «se observa como se puede
anticipar una tendencia hacia la
mayor compra a terceros por par-
te del sector, pasando de ser un
48% las empresas las que afirma-
ron emplear esta practica en 2006
aun 68% en 2016, detalla el estu-
dio del Observatorio de Mercado,
lo que supone un repunte del 42%.

Por segmentos, en 2016 el por-
centaje de empresas que compro
bases a terceros fue mayor en el
caso de las grandes empresas
(aquellas cuya facturacion es su-
perior a los 30 millones de euros).
Asi, «mientras que en el segmento
de las grandes estan comprando
el 70% de las empresas, en el seg-
mento de las pequefias y media-
nas, el porcentaje se reduce a un
57%», informa el estudio. «A lo
largo del tiempo, ésta ha sido la si-
tuacién normal. En general, en los
anos estudiados, el porcentaje de
empresas que compran bases a
terceros es mayor en empresas de
mayor tamanoy, anade.

Respecto al volumen de ventas
de bases de terceros sobre ventas
totales de bases, se observa como
se ha incrementado el porcentaje
alo largo de estos afos. De este
modo, «mientras que este porcen-
taje representaba un 8% en euros,
es decir respecto al valor, en 2006
y un 7% en metros cuadrados, lle-
gamos a 2016 con un porcentaje
que llega al 15% en euros y a un
9% expresado en metros cuadra-
dos», recoge el informe del ITC.

En el segmento de las grandes

empresas, el porcentaje de ventas
de bases de terceros es mucho
mayor que en el segmento de las
pequenas y medianas empresas,
explica el informe. Y es que, «en
las pequenas y medianas empre-
sas sélo el 3% de las ventas en
metros cuadrados de bases co-
rresponde a bases adquiridas a
terceros sin transformacién poste-
rior en la empresan, indica el in-
forme del Instituto.

Pero el informe del Observato-
rio de Mercado del ITC es muchi-

Incremento. El por-
centaje de empresas
que compran a terce-
ros se ha disparado
un 42% desde 2006.

simo més amplio. La investigacion
explica cémo ha logrado salir el
sector ceramico «de una crisis de
las mas terribles que ha conoci-
do», porque, si, ha habido otras
que también aborda y explica esta
plataforma en su web: www.ob-
servatoriomercado.es. Segtn el
Observatorio, «el sector no sélo ha
salido de la crisis, sino que ha mejo-
rado su EBITDA (beneficio antes de
intereses, impuestos, depreciaciones
y amortizaciones) y ha profesionali-
zado la gestion de riesgos».

En el blog se analizan 64 fabri-
cantes de baldosas de los que se
dispone de los datos de cuentas
anuales del periodo estudiado que
abarca los afos 2006 (precrisis)
2011 (crisis) y 2016, una vez con-
cluido el periodo mas algido de
uno de los peores momentos vivi-
dos en la industria.

ELITC MUESTRA
LA INDUSTRIA 4.0

42

PORCIENTO

delapr

La responsable del Observatorio
de Mercado, Sabrina Veral, afirma
que «la situacién en 2016 muestra
como los fabricantes de ceramica
han aprendido de esta crisis, mejo-

Dadala creciente importan-
cia de este cambio que afectaa
la préctica totalidad de los secto-
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rando de nuevo periodos medios de
cobro y de pago y disminuyendo de
manera importante la rotacion,
aunque con datos todavia muy ale-
jados de 2006». «E]1 EBITDA se si-

mecanico, del Mueble, la Made-
ra, Embalajey afines (Aidim-
me), el Instituto Tecnolégico
del Juguete (Aiju), el Instituto
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ta en el 17% sobre ventas y la deu-
da financiera sobre EBITDA ha ba-
jado de una manera muy importan-
te, situandose casi a niveles precri-
sisy, tal y como concluye el articulo.

Tecnologico Textil (Aitex), el
Instituto Tecnolégico de Biome-
canica (IBV), el Instituto Tecno-
16gico del Calzado y Conexas
(INESCOP), el Insti-
tuto Tecnolégico de
laEnergia (ITE), el
Instituto Tecnologico
del Embalaje, Trans-
portey Logistica
(ITENE) y el Instituto
Tecnol6gico de Infor-
matica (ITI), todos
ellos acompanados
por el director de Al-
CE-ITC, Gustavo Ma-
1loly miembros de la
directivade laem-
presa Colorker.




