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Nuevos retos para el turismo

El plan estratégico propone crear ocho productos especificos y reforzar la marca

ALCALA DE XIVERT
El Plan Estratégico de Turismo de
Alcala-Alcossebre 2016-2020, elabo-
rado por un equipo multidisciplinar
de la Universitat Jaume I, dirigido
por los profesores Diego Lopez Oli-
vares y Lluis Callarisa, reconoce
hasta 81 recursos turisticos con los
que ya cuenta el municipio y propo-
ne la creacion de 8 productos espe-
cificos a través de los que aprove-
charlos. En concreto, el plan apues-
ta por disenar los productos
especificos de playas y calas, natu-
raleza y paisaje, casco antiguo de
Alcala, castillo de Xivert, ermitas,
fiestas y festivales, tomata de penjar
y productos deportivos.
La creacion de una marca turisti-
ca, la desestacionalizacion, favore-

ciendo la llegada de visitantes duran-
te todo el ano, y la profesionalizacion
del sector turistico local forman par-
te de los objetivos que se persiguen
mediante el desarrollo de estos pro-
ductos. En cuanto al disefio de estra-
tegias, propone abordarlas desde va-
rios planteamientos y por tematicas:
territorial y medioambiental, produc-
tos turisticos, alojamiento y restaura-
cion, mejora de oferta comercial, es-
trategia de las Tecnologias de la In-
formacion y la Comunicacion (TIC),
comercializacion y dinamizacion.

El plan se han completado con la
metodologia de los cuestionarios a
entes publicos y privados del muni-
cipio: grupos municipales, empre-
sarios y colectivos. A través de sus
respuestas, se han recogido datos

como la necesidad de mejorar las
comunicaciones entre Alcala y Al-
cossebre, la preocupacion por el
freno al desarrollo urbanistico que
pueda suponer el Pativel o la per-
cepcién de que el sector hostelero
local esta poco profesionalizado.

Destaca también la importancia
de las infraestructuras senalando
la creciente llegada de turistas a la
localidad que ha supuesto el aero-
puerto de Castellon.

El alcalde, Francisco Juan, des-
taco que «nuestro municipio tiene
un enorme potencial y vemos c6-
mo este plan marca la hoja de ruta
para nuestra estrategia turistica
hasta el 2020 pero muchas de las
cuestiones que apunta ya se han
ido desarrollando».



