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Castellon fia su potencial turistico
al aeropuerto y una marca propia

® El documento de la UJI ‘recrimina’ a la ciudad que «no ejerza su liderazgo como capital»
@ Situa gastronomia, deporte y playas como productos a potenciar por su «singularidads

CHELO PASTOR CASTELLON
Ni una mencién al turismo de cru-
ceros en Castellon. El Plan Estraté-
gico Turistico de Caracter Integral
para Castellon (2017-2023) fia la
llegada de mas turistas extranjeros
al aeropuerto, donde, a priori, es
necesario abrir un punto de infor-
macion para ‘vender’ el potencial
de la ciudad. Municipio que, por
otra parte, «no ejerce su liderazgo
como capital», seglin advirtié ayer

cias, Lopez Olivares no sélo reite-
r6 esa falta de liderazgo provin-
cial sino también la ausencia de
una marca turistica que urge con-
tar con ella para que vaya abrien-
do el camino de un municipio en
el que también se aprecia «la falta
de una red de transporte publico
metropolitano; se echa en falta un
mejor servicio de taxis y de apar-
camientos en el casco antiguo; es
evidente una incompleta red de

el catedratico de
Turismo de la UJI,
Diego Lépez Oliva-
res, y «carece de
una marca turisti-
ca» con la que ven-
der sus productos
mas singulares.

El director del es-
tudio redactado pa-
ra que Castellon se-
pa con qué herra-
mientas contar para
avanzar en materia
turistica asegura
que «Castellon, en
contra de lo que
suele decirse, si que
tiene cosas que en-
sefar», pero hasta
el momento no ha
sabido ‘venderse’.

El estudio, que se
present6 ayer en so-
ciedad, confirma
que «Castellén tiene
mucho potencial»,
al ofrecer «precios
hoteleros competiti-
VOSy Ser «una ciu-
dad confortable y
segura». Pero tam-
bién se han diag-
nosticado importan-
tes «debilidades.

Entre las caren-

ESTRATEGIAS
2017-2023

Los citricos, por
bandera. Alrededor de la
naranja promover visitas a
huertos, concursos...

Gafas de 360 grados.

Potenciar los recursos
tecnoldgicos y virtuales,
recurrir a las redes
sociales, crear un blog...
Paquetes turisticos.
Crear paquetes deportivos,
de ocio familiar,
gastronomicos...

Via verde. Crear una via

verde en la linea del
ferrocarril que une el
apeadero de Las Palmas
con el puerto.

Planetario. Crearun

plan estratégico cultural,
con calendario de
congresos... y potenciar el
Planetario.

Gastronomia. Crear una

linea de productos tipicos.

carriles bici o don-
de faltan residen-
cias de estudiantes
que ayuden a pro-
porcionar mas am-
biente estudiantily.
Ello, unido a «una
insuficiente oferta
hotelera, especial-
mente, en el Grao»;
una escasa plantilla
de guias turisticos y
un nulo reconoci-
miento a los profe-
sionales del sector»,
hacen de Castellon
una ciudad en la
que sus «fortalezasy»
para ser competiti-
va pasan por «dina-
mizar el aeroclub y
la desembocadura
del rio Seco con de-
portes aeronauticos
y nauticos y con el
golf como comple-
mento deportivo;
las visitas al puerto
y a la lonja pesque-
ra; potenciar los
BIC -bienes de inte-
rés cultural-, y pro-
mover la gastrono-
mia tradicional».
De este modo,
las estrategias

planteadas en este documento
iran dirigidas a potenciar, por este
orden, gastronomia, deportes y tu-
rismo de sol y playa, en base a «la
singularidad de los recursos de
Castellon, los trabajos de campo y
las nuevas tendencias de la de-
manda», detectadas en este estu-
dio que atn sigue abierto

a aportaciones o ma-
tizaciones, segun
advirtieron fuen-
tes municipales.

La alcaldesa de Castellon, Amparo Marco, y el director del plan, Diego Lopez Olivares, ayer, durante su presentacion. e.m.

este plan: potenciar las jornadas
gastrondmicas, una mayor difusién
de la pesca tradicional y reforzan-
do el uso de citricos; promover una
restauracion de calidad y potenciar
la cocina tipica, o crear una linea de
productos gastronémicos de cuarta
y quinta generacién -productos de
proximidad- son algunas

de las propuestas para
potenciar la gastro-
nomia como pro-
ducto turistico

Asi pues, la INVERSION. E| Ayuntamiento en la ciudad de
05 encargd el estudio a la UJI para z
gastronomia consultar a hosteleros, Castellon.
cobra especial cm\'i‘el’:'i:ll%s'ﬁ las :‘(fﬂlﬂalpz;? y Durante la
relevancia en ACaUITARsw Gaoa Cldat! presentacion

del documento, la alcaldesa de la
ciudad, Amparo Marco, agradecio
«la participacién de instituciones,
empresarios, colectivos profesiona-
les, grupos politicos y medios de
comunicacién en este plan y se ha
mostré convencida de que las
aportaciones realizadas por exper-
tos y profesionales «van a ser deci-
sivas para avanzar hacia la calidad,
la singularidad o la diversificacion
del producto turistico».

Este Plan Estratégico de Turis-
mo ha contado con una inversién
de 15.000 euros por parte del
Ayuntamiento para hacer un diag-
nostico y proponer estrategias.



