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Sostenibilidad, 1a clave del Plan
de Turismo contra la turismofobia

El profesor de la UJI que ha disenado este programa estratégico e integral que se dara a
conocer en septiembre, afirma que es un plan a largo plazo que supera esta legislatura

CARMEN HERNANDEZ CASTELLON
Las playas de Castellon estan mas
llenas que nunca, los turistas copan
la practica totalidad de las plazas ho-
teleras y de los apartamentos. Es
agosto, mes de vacaciones por exce-
lencia, y los numerosos visitantes y
turistas que disfrutan de la capital de
La Plana sé6lo hacen que confirmar
las buenas expectativas que ya se
manejan desde las vacaciones de Se-
mana Santa, cuando las cifras apun-
taban a que 2017 iba a ser un afo de
récord a nivel turistico.

Pero este éxito natural, que sigue
la tendencia alcista que se experi-
menta en toda la provincia y en ge-
neral en el litoral mediterraneo espa-
fol no se tiene que convertir en una
promesa de éxito futuro. Asilo ha
contemplado siempre el equipo de
gobierno municipal, que desde que
tomo las riendas del consistorio de la
capital de La Plana apunt6 la necesi-
dad de planificar la actividad turisti-
ca, consciente de que este sector po-
dia ser un motor econémico mucho
mas potente que hasta el momento.

Aoy medio mas tarde de aterri-
zar en la plaza Mayor el bipartito
encarg6 a la Universitat Jaume I la
realizacion de un Plan Estratégico de
Turismo que vera la luz el préximo
mes de septiembre. Asi lo ha confir-
mado el consistorio y también el pro-
fesor de la UJl'y experto en materia
de turismo, Diego Lopez Olivares, el
responsable de confeccionar un plan
turistico estratégico e integral que,
tal y como explica Lopez Olivares
«es un programa pormenorizado
que tras un exhaustivo diagnéstico
fija una estrategia y acciones concre-
tas, es también transversal incorpo-
rando asi otros &mbitos como el co-
mercio, la cultura o el deporte».

El experto de la UJI, que ha di-
senado mas de 40 planes de turis-
mo en Espana y distintos paises
de Sudamérica, indica que «el ca-

mino a seguir esta en apreciar los
productos y recursos turisticos,
asi como ordenar la oferta para
ser mas competitivosy.

Pero no sélo se trata de atraer a un
mayor numero de turistas que incre-
menten su gasto. A juicio del exper-
to, que valora los ultimos problemas
que han sufrido distintas ciudades
espaiiolas por la turismofobia «la cla-
ve esté en la calidad y en la sosteni-
bilidad para controlar la turismofo-
biax. Es cierto que en el sector turis-
tico hay mucho por hacer, pero el
experto aconseja «crecer pero bien,
aprovechando la oportunidad pero
no abriendo los recursos de manera
indiscriminada para captar turistas
a cualquier precio», indica Lopez Oli-
vares, recordando en este sentido la
problematica de masificacion que

CAPACIDAD DE
CARGA PARALAS
COLUMBRETES

El experto en turismo Diego
Lépez Olivares ha valorado
muy positivamente el anun-
cio dela Conselleria de Me-
dio Ambiente de evaluar la
capacidad de carga delasIs-
las Columbretes. «Creo que
hasta que no se cuente con el
estudio que estan realizando
para apreciar la capacidad
de carga que pueden sopor-
tarlasislas no se deben gene-
rar expectativas turisticas
del archipiélago», precisa
Lépez Olivares, que en enero
se trasladara a Puerto Rico
para comenzar a poner las
bases de un plan estratégico
turistico que persigue reju-
venecer el destino.

suele surgir cuando los apartamen-
tos que se alquilan son irregulares o
llegan incluso a realquilarse.

ALARGO PLAZO

Este plan, que se caracteriza por
haber sido confeccionado de mane-
ra participativa contando con los
grupos politicos, sindicatos y repre-
sentantes de todos los dmbitos pu-
blicos y privados relacionados con
el turismo de la capital de La Plana,
tiene un horizonte claro de futuro
que trasciende la actual legislatura.
«El Plan de Turismo se trabajara
durante los cuatro proximos anos y
contara con el seguimiento oportu-
no de los grupos de trabajo, indica
Lopez Olivares, quien dice que ha-
bra que ir adaptandolo a las nuevas
exigencias del mercado.

Una de las playas de la capital de La Plana. EUGENIO TORRES



