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La manipulacion al
votante, a estudio

Un articulo de dos
investigadores de la
UJl alerta sobre como
evitar el riesgo gracias
atécnicas de
neuromarketing

CASTELLON
Investigadores del Grupo de Eti-
cay Democracia de la Universi-
tat Jaume I advierten en un estu-
dio sobre la necesidad de incre-
mentar la trasparencia y el
control en la aplicacion de técni-
cas de neuromarketing politico
para evitar el riesgo de manipu-
lacion del votante.

Esta novedosa disciplina estudia
las bases cerebrales en las que se
asienta el lenguaje politico del ser
humano con el fin de conectar de
una manera mas profunda con el
nivel emocional del votante para
captar electores. En el articulo De-
bates éticos en torno al neuromar-

keting politico: el avance tecnolégi-
coy su potencial incidencia en la
formacién de la opinién ptiblica
publicado en la revista Veritas, los
investigadores del Grupo de Etica
y Democracia de la UJI Ramén
Feenstra y Daniel Pallarés-Domin-
guez advierten sobre como los des-
cubrimientos en el &mbito de las
neurociencias y su aplicacion en el
campo del marketing y la comuni-
cacion politica despiertan hoy en
dia las sospechas por la posible ca-
pacidad de activar el «botén del vo-
to» de los electores, poniendo en
riesgo el principio de autonomia en
el que se basa la democracia.

La introduccién de técnicas de
escaner cerebral posibilita explorar
el cerebro y profundizar en el co-
nocimiento sobre su modo de pro-
ceder. El neuromarketing politico
contribuye a descartar modelos de
ciudadania basados en la raciona-
lidad al aumentar el peso de las
emociones en las creencias, ideas,
decisiones y comportamientos en
el ambito de la vida politica.




