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El Campus lanza una campana en las redes
sociales paramantenerse en 2.200 alumnos

»La oferta de matricula para el proximo curso es de 500 plazas en ocho grados y cuatro masteres pLa iniciativa publicitaria
esta basada en una serie de videos en los que un grupo de estudiantes narran sus vivencias en el seno de la propia Universidad
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M El Campus de Alcoy de la Uni-
versidad Politécnica de Valencia
halanzado una camparaa través
delasredes sociales paraincenti-
var la matriculacion. El objetivo
quese persigue es mantenerse en
2.200 alumnos, una cifra que se
entiende idéna para la capacidad
del centro universitario. La oferta
para el préximo curso es de 500
plazas en ocho grados y cuatro
mdsteres, yla campana estd basa-
daenunaserie de mésteres enlos
que un grupo de estudiantes na-
rra sus vivencias.

La campana ha sido fruto de la
colaboracion conjunta del Acm-
pusconlafirmaSinaia Marketing,
que se ha encargado de la parte
estratégica y de mensaje, PIC Ar-
quitectura, que ha asumido el di-
sefo grafico, y Adsalsa, que lleva-
rdacaboladifusiénatravés dere-
des sociales como Facebook o
Instagram.

El subdirector de Comunica-
cion del Campus, Manuel Llorca,
explicé que la campana lleva
como lema «Atrévete a ser prota-
gonista», y quelo que busca es di-
fundir los elementos diferencia-
dores de este centro universitario.
Para ello se ha contado con la co-
laboracién de varios estudiantes,
que cuentan sus vivencias e in-
quietudesa través de unaserie de
videos.

Elobjetivo que se persigue con
estacampanaes mantenerlosac-
tuales 2.200 alumnos del Campus,
una cifra que se entiende idénea
parasus capacidades. En este sen-
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Los hajos precios de los
alquileres vy la situacion
estratégica propician
una elevada demanda de
fuera de estas comarcas
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tido, la oferta de matricula es de
alrededor de 500 plazas, de las
cuales cerca de 400 se correspon-
den conlos grados de ingenierias
en Desarrollo Industrial y Desa-
rrollo de Productos, Informatica,
Administracién y Direccién de
Empresas, Eléctrica, Quimica,
Mecénica, Administracién y Di-
reccién de Empresas en Gestion
Turistica, y Administracién y Di-
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Los alumnos que protagonizan la campaiia junto a directivos del Campus y las empresas que participan. juani ruz

reccién de Empresas en Informa-
tica. Las plazas restantes son para
los cuatrro masteres en Logistica,
Textil, Procesado de Materiales y
Direccion de Empresas.

El director del Campus, Juan
Ignacio Torregrosa, destaco los
atractivos del Campus alcoyano,
lo que se traduce en que 1.400
alumnos procedan de fuera de
estas comarcas «Vienen de muy

lejos tanto porla oferta educativa
como también por el hecho de
que en Alcoy resulta mas barato
vivir que en muchos otros sitios,
como se puede apreciar en los
precios de loa alquileres. Ade-
mas, estamos hablando de un
Campusurbano, situadojustoen
el centrodelaciudad, lo que pro-
piciaque todoslosservicios estén
muy a mano.



