EL SECTOR PRESENTA SUS IDEAS Y REIVINDICACIONES PARA EL NUEVO PLAN ESTRATEGICO INDUSTRIAL DE LA GENERALITAT

» El cluster del futuro necesita
un plan estratégico, estable y re-
visable; una Administracion mas
eficiente y agil; y programas co-
mo el Renhata de reformas.

»Para el gas, piden mas liberali-
zacion del mercado, menor cos-
te regulado y nueva fiscalidad. Y
un plan renove de cogeneracion
y eliminar el peaje de respaldo.

COSTES LOGISTICOS |

»Ser mas competitivos con una
mejora de las infraestructuras,
como el acceso a los puertos y el
Corredor Mediterraneo con los
estandares que marca Ferrmed.

EDUCACION

» Impulsar una universidad ge-
neradora de talento y FP dual de
industria, tecnicos especializados
y comerciales con idiomas y mar-
keting. Respaldo del Servef.

NOELIA MARTINEZ
nmartinez@epmeditermanso.com
CASTELLON

a industria ceramica de
Castellon ha remitido sus
propuestas y demandas
que se incorporardn al es-
tudio encargado por la Generali-
tat para, con esta herramienta,
elaborar un plan estratégico del
cluster y decidir medidas e inver-
siones prioritarias, para los proxi-
mos tres anos, enmarcado en la
Estrategia Industrial 2020.

El catedratico de la Universi-
tat Politécnica de Valencia, José
Luis Herva, autor del informe, ex-
plica a Mediterraneo como se ha
nutrido de mesas de trabajo, en-
cuestas al 100% del sector y entre-
vistas con al menos 50 empresas,
sindicatos y otros agentes, etc.

ACTO PARAEL 19 DE JUNIO / Sus con-
clusiones especificas sobre el sec-
tor azulejero (fabricantes de pro-
ducto, esmaltes y maquinaria)ya
estan casi a punto. Tras el avance
divulgado en la sede de Ascer esta
semana, el texto definitivo estara
listo el 8 de junio, junto al anali-
sis del resto de industrias punte-
ras de la Comunitat —-que incluye
el quimico y plastico del poligo-
no Serrallo del Grao de Castellon
o el mueble del Baix Maestrat-.
«Se presentara en el Observatorio
de Industria de la Comunitat, en
un acto, el 19 de junio», avanzo.

De las mas de 20 sugerencias
aportadas por los empresarios ce-
ramicos castellonenses, ellos mis-
mos trazan como deberia ser una
politica industrial activa para el
cluster del futuro (ver grafico ad-
junto). Si tienen que priorizar
cinco puntos, el sector ve funda-
mental que la Generalitat se cen-
tre en: conseguir energia com-
petitiva, formacion especializa-
da, apoyo a la mineria, a temas
medioambientales y a la marca
de ceramica de Espana.

PROMOCION / En su diagnostico,
Hervas cita «la necesidad de mas
respaldo a Tile of Spain, Cevisama
y el acceso a prescriptores euro-
peos para promocionar el uso de
ceramica». También «una FP dual
que subsane las carencias de per-
sonal formado para su incorpora-
cion en la fase de crecimiento de
las empresas», agrego. Con todo,
y aunque recordo que les Corts
aprobaran un presupuesto «para
tres anos», resalto que «hay otras
medidas sin coste economico, co-
mo la ley de la mineria que 1m-
pulse nuevas concesiones: o el re-
fuerzo de la FP dual con inglés,
para un cluster con un 90% de
companias exportadoras». Y otra
seria la peticion al Gobierno au-
tonomico de «ejercer de lobl y
presionar al central para conse-
guir apoyo de medidas antidum-
ping frente a China». =
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LOS PRODUCTORES DE AZULEJOS
Mas promocion en Europa, inglées,
difundir Cevisama y mineria local

Pt

Los fabricantes de azulejos
ven clave apoyo para vigilar
los mercados internacionales
a través de estudios de mer-
cados de alto potencial como
EEUU, Alemania, Australia o
Suiza, entre otros. También
difundir Cevisama, desde Cer-
sale y a nivel nacional con una
semana de actos culturales y
turisticos, etc. Otra necesidad
fundamental es potenciar la
ceramica a prescriptores, de-
coradores, arquitectos y uni-
versidades de mercados euro-
peos; un plan de conexion con
la universidad para atraer ta-
lento; cursos del Servef de di-
Seno ceramico, mantenimien-
to de maquinaria...etc

Internacionalizacion

Piden apoyo para la promo-
cion y comercializacion de la
marca de la ceramica de Espa-
na Tile of Spain; potenciar los
productos de la ceramica de
Castellon en pabellones del
ICEX en Coverings o Rusia.
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ira al 2020

» Mads apoyo aun para Cevisama
y otras ferias, la marca ‘Tile of
Spain’, internacionalizacion, y
en vigilancia y accion en temas
como el dumping de China.

» Respaldo al Instituto de Tecno-
logia Ceramica ([TC) para avanzar
en investigacion e innovacion; y
industria 4.0 con Renove de equi-
pos, Big Data y venta ‘on line’.

» Proactividad ambiental de la
politica industrial y permanen-
cia en la lista de sectores expues-
tos a la fuga de carbono y asigna-
cion racional de emisiones.

» Permitir crecer a las empresas
asegurando la provision de mate-
rias primas de pasta roja y blan-
ca, con concesiones a canteras de
arcillas del territorio local.

MEDITERRANED

»» Plantean potenciar Cevisama con difusion nacional y actos culturales.

Formacion

Proponen potenciar la FP dual
de mantenimiento industrial;
énfasis en formacion universita-
ria con idiomas, formar a directi-
vos en productividad; cursos con
el Servef de técnico comercial y
de marketing, diseno ceramico o
mantenimiento de maquinaria.

Lobis y normativa

Plantean la participacion del
sector en la ley de Mineria, con
apoyo a las arcillas locales; asi co-

mo lograr una energia competi-
tiva y legislacion ambiental con
menos carga burocratica y la lis-
ta de fuga de carbono. Piden me-
nos burocracia para ampliacio-
nes y nuevos proyectos; apoyar
la cogeneracion y el plan de re-
habilitacion Renhata.

Innovacion y excelencia

Piden apoyo para el ITC, formar
en innovacion, industria 4.0, co-
generacion o plan Renove de ma-
quinaria (hornos y prensas). =



PLASTICOS

Este sector camina hacia la materia plastica
reciclada y busca la excelencia con el 4.0. :

MUEBLE DEL BAIX MAESTRAT :
La competencia extranjera y las grandes
superficies han hecho caer un 60% la venta. |

I =~ FRITAS, ESMALTES Y COLORES CERAMICOS

Potenciar la 1+D+1

,,COmMo es?

LA EMPRESA
DEL FUTURO

= INTERNACIONALIZADA. La
empresa ceramica del futuro
esta internacionalizada,

gana cuota de exportacion,
core de produccion e

innova, con posibilidad de
multilocalizarse en ciertos
mercados de destino, sobre
todo los grandes grupos.

= CONCENTRADA. Camina
hacia la cooperacion de
integracion de empresas

en grupos, para ganar
tamano y competitividad:
con economias de escala
en produccion que rebajen
costes; eficiencia al
comercializar; ventajas en
imagen y marca; mas flexible
y rapida en la respuesta al
mercado; y mas enfocada a
productos de valor anadido.

= PRODUCTIVA. Gana en
productividad al aplicar
eficiencia energéticay
técnicas lean. Implementa
el modelo de industria 4.0:
automatizacion, renovacion
de maquinaria y conectividad
entre maquinas (se capturan
e integran datos, se
centralizan y explotan y se
conectan con la cadena de
suministro y los clientes).

= INNOVADORA. La
compania del futuro se apoya
en la imagen consolidada

del ‘made in Spain’ (hecho

en Espana) y la marca
internacional de ‘Tiles of
Spain’ (Azulejos de Espana).
Es una empresa que apuesta
por la innovacion continua,
en varios frentes: buscay
cuenta con el apoyo de la
universidad y del Instituto de
Tecnologia Ceramica (ITC),
innova (en el producto, el
proceso, la organizacion y el
marketing), busca productos
y mercados que le aporten
mayor valor anadido; y su
produccion es continua, para
asegurar proyeccion y futuro.

——

= : . =,

- para mejorar la
fundicion de fritas
y ahorrar energia
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»» INnvestigar en el ahorro de costes energéeticos es clave para el progreso.

© La ventanilla unica
y simplificar tramites
medioambientales
es otra propuesta

nrnartinez@epmediterraneo.com
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|l sector quimico-cerami-

co dedicado a la produc-

cion de fritas, esmaltesy

colorificios para las bal-
dosas, y también ubicado en el
cluster castellonense, ha desglo-
sado sus propuestas para el plan
estratégico, de aqui al 2020. Pro-
duccion, formacion, energia,
normativa e internacionaliza-
C10n son aspectos que preocupan
a estas firmas punteras. Mejorar
el proceso de fundicion con apo-
yo de investigadores de universi-
dades y adecuar las titulaciones
a la realidad son retos.

Produccion y energia
Este subsector, amparado por la

patronal Anffecc, ve fundamen-
tal contar con apoyo para solven-

tar los problemas del coste de la
energia. Otra medida es «poten-
clar un proyecto con el sistema
innovador autonomico (univer-
sidades y el Instituto de Tecnolo-
gia Ceramica ITC) para mejorar
el proceso de fundicion de fritas,
hacerlo mas eficiente y con me-
nor coste energetico». Apoyan
la investigacion de ITC y AICE, e
introducir la digitalizacion y la
produccion 4.0.

Formacion digital e inglés

Proponen adecuar la forma-
ci6n universitaria a la realidad
del mercado, con competencias
transversales (idiomas, proacti-
vidad, etc., con formacion digi-
tal in company, con practicas en
las empresas. Enfasis en el inglés
y respaldo a la exportacion y po-
sicionamiento internacional.

Normativa ambiental

Proponen una ventanilla unica,
simplificar la normativa, atajar
la burocracia, definir plazos de
resolucion; reforzar el personal
de atencion y simplificar los tra-
mites medioambientales. =

QUIMICO

MAQUINARIA CERAMICA

Apoyo a los avales

Falta talento, mas interés de los jovenes
vy una FP de Quimica en la Comunitat.

para exportar, plan
Renove y técnicos
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con idiomas

»» |_as empresas de maguinaria ceramica precisan tecnicos cualificados.

© Asebec quiere
colaborar con el ITC
para implementar
una industria 4.0

| N. M.
nmarﬁnez@epmad'rtermnan.mm
CASTELLON

as inquietudes de la pa-

tronal de fabricantes de

magquinaria para la in-

dustria ceramica, Ase-
bec, también se reflejan en el fu-
turo plan estratégico autonomi-
co para el cluster. Solucionar la
desventaja del crédito o aval a la
exportacion respecto a las em-
presas 1talianas, que tienen mas
plazo en el crédito comprador,
es uno de los retos para los que
piden apoyo de la Administra-
cion. Otro reto es subsanar la es-
casa formacion en idiomas, prin-
cipalmente, en inglés, de los téc-
nicos; impulsar un plan Renove
de equipos para que se adapten a
los nuevos formatos grandes del
azulejo; y potenciar con el ITC
un proyecto de industria 4.0.

Déficits a resolver

Detectan un déficit de ayudas
a la I+D y para introduccion de
4.0 y renovacion de equipo. «La
FP esta poco adaptada al sectory
falta inglés», apuntan. Piden me-

jorar los avales de la Compania

Espanola de Seguros de Crédito
a la Exportacion (CESCE).

Jornadas con azulejeras

Plantean que se potencie un es-
tudio de adaptacion a la indus-
tria 4.0 del sector ceramico, en-
tre Asebec y el ITC, «para formar
a empresas de maquinaria en di-
fundir la tecnologia entre los fa-
bricantes de ceramicay.

Exportacion y formacion
Piden un soporte 1nicial para
ferias y misiones comerciales,
prospeccion de mercados emer-
gentes, jornadas técnicas con
clientes seleccionados, ampliar
el crédito comprador CESCE y
formar en inglés a técnicos y co-
merciales. Potenciar la FP dual
en el pacto territorial del Servef
y facilitar maquinaria en los ins-
titutos para las prdcticas. =



